Mozliwo$¢ dofinansowania

S Don Social Media Manager z elementami Al. 2 790,00 PLN brutto
5 % Kurs Specjalista ds. mediéw 2790,00 PLN netto
Z é spotecznosciowych z certyfikatem MEN 90,00 PLN  brutto/h
?&&4 &v@ kod zawodu 243110. Szkolenie zdalne w 90,00 PLN netto/h
o1q e czasie rzeczywistym.- Matopolski Pociag
skutecznemepia O Kariery
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© zdalna w czasie rzeczywistym
& Ustuga szkoleniowa

® 31h

5 26.11.2024 do 16.12.2024

Informacje podstawowe

Kategoria

Identyfikator projektu

Sposoéb dofinansowania

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikow

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Biznes / PR

Matopolski Pocigg do kariery

wsparcie dla os6b indywidualnych
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Szkolenie skierowane jest do oséb zainteresowanych rozwojem w
obszarze zarzgdzania mediami spotecznosciowymi z wykorzystaniem Al,
w tym:

1. Poczatkujgcych i doswiadczonych specjalistow ds. social media

2. Marketeréw chcacych poszerzy¢ kompetencje o najnowsze trendy

3. Przedsigbiorcow prowadzacych dziatania w mediach
spotecznosciowych

4. Pracownikéw dziatéw marketingu i PR

5. Freelanceréw z branzy marketingowej

6. Absolwentow kierunkow marketingowych

7. 0s6b zmieniajgcych $ciezke kariery

Kluczowa jest otwartos¢ na nowe technologie i che¢ rozwoju w
dynamicznym $rodowisku marketingu cyfrowego.
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22-11-2024

zdalna w czasie rzeczywistym



Liczba godzin ustugi 31

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Celem szkolenia jest nabycie praktycznych umiejetnosci w zarzadzaniu mediami spotecznosciowymi z wykorzystaniem
Al. Uczestnicy naucza sie planowaé, realizowa¢ i analizowaé kampanie social media, tworzy¢ angazujace tresci oraz
optymalizowacé dziatania marketingowe przy uzyciu narzedzi Al. Szkolenie przygotuje do prowadzenia efektywnych
strategii w dynamicznym srodowisku marketingu cyfrowego.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Test teoretyczny (40% oceny koricowe;j):

Efekty uczenia sig: Zakres: wszystkie omawiane obszary
X Test teoretyczny
Format: test wielokrotnego wyboru
Tworzenie strategii social media z Prég zaliczenia: 80% poprawnych
wykorzystaniem Al odpowiedzi

Zarzadzanie kampaniami w réznych

platformach spotecznosciowych

Analiza danych i optymalizacja dziatan Projekt praktyczny (60% oceny
marketingowych koricowej):

Tworzenie angazujgcych tresci
dostosowanych do specyfiki platform
Wykorzystanie narzedzi Al w procesach elementami Al

marketingowych Prezentacja projektu
Ocena: adekwatnos¢ strategii,

kreatywno$¢, wykorzystanie Al

Przygotowanie strategii social media z .
Prezentacja

Cel biznesowy

W ciggu 3 miesiecy od ukonczenia szkolenia, uczestnik wdrozy strategie social media wykorzystujacg narzedzia Al dla
swojej firmy lub klienta, osiggajac 30% wzrost zaangazowania odbiorcéw (mierzony liczbg interakcji) oraz 20%
zwiekszenie konwersji z ruchu social media, przy jednoczesnym skroceniu czasu poswiecanego na zarzadzanie
profilami o 25% dzieki automatyzacji proceséw.

Specific (Konkretny): Wdrozenie strategii social media z uzyciem Al

Measurable (Mierzalny): 30% wzrost zaangazowania, 20% wzrost konwersji, 25% redukcja czasu zarzadzania
Achievable (Osiggalny): Realistyczne cele bazujgce na typowych rezultatach wdrozenia zaawansowanych strategii
Relevant (Istotny): Bezposrednio zwigzany z umiejetno$ciami nabytymi podczas szkolenia

Time-bound (Okreslony w czasie): 3 miesigce od ukoriczenia szkolenia

Efekt ustugi



Po ukoriczeniu szkolenia uczestnik bedzie posiadat kompleksowe umiejetnosci w zakresie zarzadzania mediami spoteczno$ciowymi,
obejmujgce planowanie strategii, tworzenie i dystrybucje tresci, prowadzenie kampanii reklamowych oraz wykorzystanie narzedzi Al w
social media marketingu.

1. Test teoretyczny:
e Format: test wielokrotnego wyboru
e Zakres: wszystkie omawiane moduty
e Prog zaliczenia: 70% poprawnych odpowiedzi

2. Projekt praktyczny:
e Opracowanie strategii social media dla wybranej marki
e Przygotowanie przyktadowych tresci dla réznych platform
e Zaplanowanie kampanii reklamowej z wykorzystaniem Meta Ads
e Prezentacja projektu z uwzglednieniem elementéw Al

3. Ocena aktywnosci:
e Udziat w dyskusjach podczas zaje¢
e Wykonywanie zadan praktycznych w trakcie warsztatow

4. Kofcowa prezentacja:
e Przedstawienie zrealizowanego projektu
e Obrona przyjetych rozwigzan
¢ Demonstracja praktycznych umiejetnosci

Metoda potwierdzenia osiggniecia efektu ustugi

1. Egzamin teoretyczny (30% oceny koricowej):
¢ Test wielokrotnego wyboru sprawdzajgcy wiedze z zakresu wszystkich modutéw szkolenia
e Minimalny prég zaliczenia: 80% poprawnych odpowiedzi

2. Projekt praktyczny (70% oceny koricowe;):
e Opracowanie i prezentacja strategii social media dla wybranej marki
¢ Ocena uwzglednia: jakos$¢ strategii, kreatywnos$¢, wykorzystanie narzedzi Al, zastosowanie wiedzy ze wszystkich modutéw

Warunkiem otrzymania certyfikatu jest uzyskanie tgcznej oceny na poziomie co najmniej 80% oraz obecno$¢ na minimum 80% zajeé.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

Tak. Zaswiadczenie wydawane po ukorczeniu szkolenia zawiera szczegétowy opis efektéw uczenia sie, obejmujgcy
nabyte umiejetnosci w zakresie zarzadzania mediami spotecznosciowymi, wykorzystania sztucznej inteligencji w
marketingu oraz planowania i realizacji strategii w social media.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak. Zaswiadczenie potwierdza przeprowadzenie walidacji zgodnie z okreslonymi kryteriami weryfikacji, powigzanymi
bezposrednio z efektami uczenia sie. Dokument zawiera informacje o metodach walidacji, oceniajgcych nabyte
umiejetnosci.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?



Tak potwierdza.

Program

Wstep do mediéw spotecznosciowych (2,5h)

Grafika w biznesie i montaz video (2,5h)

Cyberbezpieczenstwo w mediach spotecznosciowych (2,5h)
Planowanie i dystrybucja tresci marketingowych. Content marketing (2,5h)
Social media marketing - Instagram (2,5h)

Social media marketing - LinkedIn (2,5h)

Warsztaty: Sztuczna Inteligencja w social media - cze$¢ 1 (2,5h)
Warsztaty: Sztuczna Inteligencja w social media - cze$¢ 2 (2,5h)
Meta Ads - czes$¢ 1 (2,5h)

Meta Ads - czes¢ 2 (2,5h)

Content video marketing (2,5h)

Pozostate systemy reklamowe (2,5h)

Egzamin

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 13

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina
iy Prowadzacy L, .
zajeé zajeé rozpoczecia
Wstep do
mediéw
- 26-11-2024 18:00

spotecznos$ciowy
ch

Grafika w

biznesie i montaz - 28-11-2024 18:00
video

Cyberbezpieczen Kuba
stwo w biznesie Trojanowski
online

29-11-2024 18:00

Planowanie i

dystrybucja

tresci - 02-12-2024 18:00
marketingowych.

Content

marketing

Social

media marketing - 03-12-2024 18:00
- Instagram

Godzina
zakonczenia

20:30

20:30

20:30

20:30

20:30

Liczba godzin

02:30

02:30

02:30

02:30

02:30



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakorczenia

Social

media marketing - 04-12-2024 18:00 20:30 02:30
- LinkedIn

Warsztaty

Sztuczna - 05-12-2024 18:00 20:30 02:30
Inteligencja

Warsztaty

Sztuczna - 06-12-2024 18:00 20:30 02:30
Inteligencja

E) Meta Ads -
- 09-12-2024 18:00

- 20:30 02:30
czesc 1

Meta Ads ) 10-12-2024

- 18:00 20:30 02:30
- czesc 2

Content
11-12-2024 15:00

. . 17:30 02:30
video marketing

Pozostate

systemy - 12-12-2024 18:00 20:30 02:30
reklamowe

Egzamin - 16-12-2024 18:00 19:00 01:00

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 2 790,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 2 790,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 90,00 PLN

Koszt osobogodziny netto 90,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1



1z1

Kuba Trojanowski

Kuba Trojanowski jest absolwentem cyberbezpieczenstwa, informatyki oraz pedagogiki o
specjalizacji zarzadzanie placéwkami pedagogicznymi. Jako wspétwtasciciel agencji reklamowej
Skuteczne Media, taczy wiedze techniczng z umiejetnosciami zarzadzania, co pozwala mu
efektywnie prowadzié¢ szkolenia z zakresu cyberbezpieczenstwa.

Jego doswiadczenie obejmuje realizacje kampanii reklamowych oraz praktyczne aspekty ochrony
danych i bezpieczenstwa cyfrowego. Kuba wyréznia sie takze zdolnosciami pedagogicznymi, dzieki
ktérym jego szkolenia sg przystepne i skuteczne. Pasjonat nowych technologii oraz edukac;ji
dorostych

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

¢ Prezentacje w formacie PDF do kazdego modutu szkoleniowego
¢ Kompleksowe materiaty obejmujace wszystkie omawiane tematy
¢ Mozliwo$¢ pobrania i korzystania offline

¢ Dostep do platformy e-learningowej z nagraniami szkolenia na 365 dni od startu kursu
* Petne nagrania wszystkich sesji szkoleniowych
¢ Mozliwos¢ wielokrotnego odtwarzania i powtarzania materiatu
e Elastyczny dostep umozliwiajgcy nauke we wtasnym tempie

Informacje dodatkowe

Szkolenie dla uczestnikéw programu

Matopolski Pociag do Kariery

Warunki techniczne

e Sprzet:
e Komputer stacjonarny lub laptop z aktualnym systemem operacyjnym (Windows 10/11, macOS, Linux)
e Kamera internetowa
e Mikrofon (wbudowany lub zewnetrzny)
e Stuchawki lub gtosniki

e Potgczenie internetowe:
 Stabilne tgcze internetowe o przepustowosci minimum 5 Mbps (zalecane 10 Mbps lub wiecej)
¢ Preferowane potgczenie przewodowe zamiast Wi-Fi dla wiekszej stabilnosci

e Oprogramowanie:
¢ Aktualna przegladarka internetowa (Google Chrome, Mozilla Firefox, Safari lub Microsoft Edge)
e Zainstalowana platforma do wideokonferencji Clickmeeting
e Mozliwos¢ instalacji dodatkowego oprogramowania potrzebnego do éwiczen praktycznych

¢ Dodatkowe wymagania:
¢ Cicha przestrzen do pracy, zapewniajgca skupienie podczas szkolenia
» Dostep do konta e-mail (do otrzymywania materiatéw i komunikacji z prowadzacymi)



Kontakt

Lilianna Trojanowska

E-mail kontakt@liliannatrojanowska.pl
Telefon (+48) 737 333 805




