Mozliwo$¢ dofinansowania

M o Szkolenie Google Ads, Google Analytics i 720,00 PLN brutto
s % Google Tag Manager poziom podstawowy - 720,00 PLN netto
5 z : .
s o Wwarsztaty realizowane na zywo z 120,00 PLN brutto/h
O . .
A ~  certyfikatem MEN - Malopolski Pocigg do 120,00 PLN netto/h
4/9, N(\%‘b .
a kariery
SKUTECZNE MEDIA  Numer ustugi 2024/10/15/142107/2361790
SPOLKA Z
OGRANICZONA © zdalna w czasie rzeczywistym
ODPOWIEDZIALNOS & Ustuga szkoleniowa
ClA ® 6h
1.8.8.6.8 ¢ 5 30.11.2024 do 30.11.2024

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing
Identyfikator projektu Matopolski Pocigg do kariery

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . . o
wsparcie dla pracodawcow i ich pracownikéw

Program skierowany do uczestnikéw projektu Matopolski Pociag do
kariery.

¢ Przedsiebiorcy, ktérzy chca pozyskiwaé nowych klientéw za pomoca
reklamy ptatnej.

¢ Osoby prowadzace sklep online i chcagcy samodzielnie zwiekszyé

Grupa docelowa ustugi zyski.

e Marki osobiste, ktére chca rozszerzy¢ swoje zasiegi poza media
spotecznosciowe.

¢ Studenci, ktorzy sg zainteresowani pracg w marketingu.

¢ Freelancerzy, ktérzy sprzedajg swoje ustugi lub produkty w internecie.

¢ Pracownicy zwigzani z dziataniami e-commerce.

¢ Pracownicy dziatéw marketingu.

Minimalna liczba uczestnikéw 5

Maksymalna liczba uczestnikow 15

Data zakonczenia rekrutacji 26-11-2024

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Liczba godzin ustugi 6



Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

- Uczestnik po ukonczeniu kursu bedzie umiat nawigowac¢ po panelu Google Ads, GA4 i GTM

- Ustuga ,Google Ads, Google Analytics i Google Tag Manager” przygotowuje do samodzielnego tworzenia kampanii
reklamowych w systemie Google Ads

- Uczestnik pozna mozliwosci pozyskiwania klientéw i sprzedaz przez kampanie Google Ads,

- Ustuga ,Google Ads, Google Analytics i Google Tag Manager” przygotowuje do samodzielnego analizowania danych ze
stron www

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik poprawnie skonfiguruje
kampanie reklamowa Google Ads i
wybierze odpowiedni typ kampanii dla
danego celu marketingowego.

Uczestnik potrafi samodzielnie tworzy¢

Test t t
kampanie reklamowe w Google Ads est teoretyczny

Uczestnik wykaze znajomos¢ takich
pojec jak SEM, PPC, wymiary,
konwersje, tagi oraz bedzie umiat je
zastosowac w praktyce

Uczestnik zna i rozumie podstawowe
pojecia zwigzane z Google Ads, GA4
oraz GTM

Test teoretyczny

Uczestnik potrafi skonfigurowaé
narzedzie Google Tag Manager do
$ledzenia konwersji i potagczen z Google
Ads i GA4

Uczestnik potrafi korzysta¢ z narzedzi

Uczestnik skonfiguruje konto GTM,
zainstaluje tagi i potaczy je z Google
Ads oraz GA4 zgodnie z wymaganiami
zadania

Uczestnik wykona analize wynikéw
kampanii w GA4 i prawidtowo oceni jej

Test teoretyczny

analitycznych, aby oceni¢ skutecznosé Test teoretyczny

. skutecznos¢ na podstawie danych o
kampanii

konwersjach i uzytkownikach

Cel biznesowy

Ustuga ,Szkolenie Google Ads, Google Analytics i Google Tag Manager poziom podstawowy” potwierdza przygotowanie
do samodzielnej obstugi konta reklamowego Google Ads, systemu analitycznego GA4 oraz Google Tag Managera (GTM),
w celu tworzenia kampanii reklamowej badania jej wynikéw w GA4 i tworzenia potgczen miedzy narzedziami a www, jak
réwniez bycia partnerem dla agencji marketingowej

-Ustuga przygotowuje do $wiadomego tworzenia lejka marketingowego

-Ustuga ,Szkolenie Google Ads, Google Analytics i Google Tag Manager przygotowuje do samodzielnego tworzenia
promociji tresci i budowania wizerunki marki i sklepu online w sieci i badania rezultatow dziatan

-Ustuga ,Google Ads, Google Analytics i Google Tag Manager” daje mozliwo$¢ samodzielnej konfiguracji kampanii
reklamowych w Google oraz mierzenia wynikoéw dziatan w GA4.



Efekt ustugi

Po ukonczeniu szkolenia uczestnicy beda potrafili samodzielnie tworzyé i zarzgdza¢ kampaniami reklamowymi w Google Ads, analizowaé
wyniki za pomocg Google Analytics 4 oraz konfigurowa¢ narzedzia marketingowe w Google Tag Manager. Uczestnicy zyskaja
umiejetnosci pozwalajgce na efektywne zarzgdzanie reklama i optymalizacje dziatari marketingowych online.

Kryteria weryfikaciji:

1. Znajomos$¢ narzedzi — Poprawna nawigacja i konfiguracja w Google Ads, GA4 i GTM.

2. Tworzenie kampanii — Uczestnik zaktada i prowadzi kampanie reklamowa.

3. Analiza danych — Uczestnik tworzy i interpretuje raporty w GA4.

4. Konfiguracja GTM — Uczestnik instaluje i konfiguruje tagi za pomoca Google Tag Manager.

Kazdy z efektéw zostanie zweryfikowany poprzez test teoretyczny na zakorczenie szkolenia.

Metoda potwierdzenia osiggniecia efektu ustugi

Osiagniecie efektow ustugi zostanie potwierdzone poprzez test koricowy, ktéry bedzie obejmowat zaréwno czes$é teoretyczna, jak i
praktyczna. Uczestnicy bedg musieli wykonac¢ zadania praktyczne, takie jak zatozenie kampanii Google Ads, skonfigurowanie narzedzi w
Google Tag Manager oraz stworzenie raportu w Google Analytics 4. Po pomysinym zaliczeniu testu uczestnicy otrzymajg certyfikat MEN -
w zakresie kompetencji ogdlnych potwierdzajgcy nabyte kompetencje.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

Tak, dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektdw uczenia sie. Certyfikat MEN kompetencji
ogdlnych precyzuje, jakie umiejetnosci i wiedza zostaty zdobyte przez uczestnikéw szkolenia.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona na podstawie zdefiniowanych kryteriow weryfikacji efektow
uczenia sie. Uczestnicy po spetnieniu tych kryteridw otrzymujag certyfikat MEN, ktéry potwierdza uzyskane kompetencje.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Tak, dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od
walidacji. Proces walidacji odbywa sie niezaleznie od samego szkolenia, co zapewnia obiektywng ocene nabytych
kompetencji przez uczestnikow.

Program

Harmonogram szkolenia ,,Google Ads, Google Analytics i Google Tag Manager (Poziom podstawowy)”
Data: 30.11 (szkolenie jest realizowane w czasie rzeczywistym, nagrywane i udostepnione na platformie szkoleniowej)
Godzina: 9:00 - 15:00 (6 godzin zegarowych)

9:00 - 10:30 — Wprowadzenie do Google Ads



e Czym sg Google Ads i jak dziatajag reklamy w sieci wyszukiwania i reklamowe;.
¢ Omodwienie podstawowych poje¢: SEM, SEO, PPC, typy kampanii reklamowych.

10:30 - 10:45 - Przerwa 15 minut
10:45 - 12:00 - Tworzenie kampanii w Google Ads

e Tworzenie kampanii w sieci wyszukiwania i reklamowej: planowanie stéw kluczowych, formaty reklam.
e Kampania Performance Max i kampania Shoppingowa: konfiguracja i praktyka.

12:00 - 12:15 - Przerwa 15 minut
12:15 - 13:00 — Google Tag Manager

e Wprowadzenie do Google Tag Manager: konfiguracja, tagi, reguty.
* Praktyczne ¢wiczenia: instalacja kodéw Google Ads i GA4 za pomocg GTM.

13:00 - 14:15 - Google Analytics 4

e Wprowadzenie do Google Analytics 4, réznice miedzy GA4 a Universal Analytics.
e Tworzenie i analiza raportéw, wymiary i dane.

14:15 - 14:40 - Integracja narzedzi i analiza danych

e t3aczenie kampanii Google Ads z Google Analytics przez GTM.
¢ Praktyczna analiza wynikéw kampanii i optymalizacja dziatari marketingowych.

14.40 - 15:00 - Test oraz zakonczenie szkolenia.

Harmonogram obejmuje dwie przerwy po 15 minut, aby zapewni¢ uczestnikom czas na odpoczynek podczas intensywnej nauki.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 8

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina . .
L, Prowadzacy . i ; i Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia
.
A ki
Wprowadzenie gnleszka 30-11-2024 09:00 10:30 01:30
Szczygiet
do Google Ads
Przerwal1s — Agnieszka 30-11-2024 10:30 10:45 00:15
minut Szczygiet
Tworzenie Aanieszk
kampanii w ghieszka 30-11-2024 10:45 12:00 01:15
Szczygiet
Google Ads
478 || 15 Agnieszk
rzerwa gnieszka 30-11-2024 12:00 12:15 00:15
minut Szczygiet
Google Tag Agnieszka
i 30-11-2024 12:15 13:00 00:45
Manager Szczygiet
Google Agnieszka
30-11-2024 13:00 14:15 01:15

Analytics 4 Szczygiet



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina . .
. Prowadzacy L, . ; . Liczba godzin
zajec zajeé rozpoczecia zakonczenia
Integracja Adnieszk
narzedzi i analiza gnleszka 30-11-2024 14:15 14:40 00:25
Szczygiet
danych
Test - 30-11-2024 14:40 15:00 00:20
teoretyczny
Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 720,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 720,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 120,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 120,00 PLN
Prowadzacy
Liczba prowadzacych: 1
121
Agnieszka Szczygiet

Agnieszka Szczygiet - Specjalistka kampanii ptatnych w srodowisku Google, Meta, Bing, LinkedIn.
Absolwentka kulturoznawstwa i studiéw podyplomowych Social Media Manager na WSEI w
Krakowie.

Z marketingiem online rozpoczetam przygode w 2018 roku. Na poczatku tworzytam komunikacje i
strategie marketingowa na Facebooku i Instagramie dla bizneséw w Polsce i w Austrii oraz polskich
organizacji pozarzadowych.

0d 2021 rozpoczetam wspotprace z czotowg agencjg marketingowa w Polsce - PromoTraffic. W
ramach dziatan agencji realizowatam kampanie performence dla marek eccomercowych jak i
leadowych. Ponadto szlifowatam kompetencje analityczne.

Obecnie buduje dziat marketingowo - performencowy w agencji BlueSky System.

Zamitowanie do uczenia innych ksztatcitam od szkoty podstawowej, najpierw prowadzac grupy
réwiesnicze a po studiach prowadzac miedzynarodowe spotkania grup polsko - niemieckich.



Warsztat szkoleniowy zgtebiatam podczas szkolenia Train The Trainer realizowanego przez Blair
Singer oraz na zajeciach w Kreisau-Initiative e. V. W firmie Capgeminii prowadzitam szkolenia
biznesowe a obecnie realizuje sie jako szkoleniowiec uczac z zakresu Google Ads i GA4.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Aktualna umowa wspétpracy w WUP w Krakowie.

Uczestnicy szkolenia otrzymajg materiaty dydaktyczne, w tym prezentacje, ¢wiczenia praktyczne oraz dostgp do nagran szkolenia na 365
dni. Materiaty te wspierajg nauke i umozliwiajg powtérzenie oraz utrwalenie zdobytej wiedzy po zakoriczeniu szkolenia.

Warunki techniczne

Warunki techniczne:
Aby uczestniczy¢ w szkoleniu, wymagane jest posiadanie:

e Komputera z dostepem do stabilnego tgcza internetowego.

e Zainstalowanego i dziatajgcego oprogramowania Zoom, ktére bedzie wykorzystywane do prowadzenia zaje¢ online.
e Stuchawek i mikrofonu, aby zapewni¢ dobra jakos¢ dZzwieku podczas interakcji na zywo.

» Konto Google, ktére umozliwi prace z narzedziami Google Ads, GA4 oraz Google Tag Manager.

Te warunki sg niezbedne do prawidtowego udziatu w szkoleniu i skutecznego korzystania z narzedzi uzywanych podczas zajec.

Kontakt

Lilianna Trojanowska

E-mail kontakt@liliannatrojanowska.pl
Telefon (+48) 737 333 805




