Mozliwo$¢ dofinansowania

Studia podyplomowe Social Media 4 800,00 PLN brutto
Marketing 4800,00 PLN netto
Numer ustugi 2024/10/08/14073/2349560 26,97 PLN brutto/h
26,97 PLN netto/h

WYZSZA SZKOLA

INFORMATYKI |

ZARZADZANIA Z © zdalna w czasie rzeczywistym

SIEDZIBA W ® Studia podyplomowe

RZESZOWIE ® 178h

% % % % % £ 19.10.2024 do 30.06.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing
Identyfikator projektu Matopolski Pocigg do kariery

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . L o
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Studia podyplomowe adresowane sg do osdb, ktére chcag pracowac w
agencjach marketingowych, jak i w dziatach marketingowych
przedsiebiorstw, pracownikéw dziatéw social media marketingu, oséb,

. ktére chca zrozumie¢ social media.
Grupa docelowa ustugi

Ustuga réwniez adresowana dla Uczestnikéw Projektu "Matopolski pociag
do kariery - sezon 1" i/lub dla Uczestnikéw Projektu "Nowy start w
Matopolsce z EURESem"

Minimalna liczba uczestnikéw 16

Maksymalna liczba uczestnikow 30

Data zakonczenia rekrutacji 18-10-2024

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 178

art. 163 ust. 1 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . . . L.
wyzszym i nauce (t.j. Dz. U. z 2023 r. poz. 742, z pdzn. zm.)



Zakres uprawnien Studia podyplomowe

Cel

Cel edukacyjny

Studia podyplomowe Social Media Marketing wraz z egzaminem potwierdzajg przygotowanie do kreacji tresci,
przygotowywania materiatow video, wykorzystania narzedzi spotecznosciowych do realizacji strategii marketingowych i
sprzedazowych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

Identyfikuje podejscia do budowania

strategii organizacji w kwestiach Omawia elementy i zasady budowani

zwigzanych z wykorzystaniem Internetu strategii marketingowej organizacji i Wywiad swobodny
w marketingu oraz definiuje narzedzia wykorzystania social mediow
stuzace jej wdrazaniu i kontroli.
Definiuje zagadnienia zwigzane z
metodami obliczeniowymi oraz
sposobami i mozliwosciami . .

. . . Uzasadnia potrzebe wykorzystania
wykorzystania dostepnych informacji . . - .

metod i narzedzi do optymalizacji Prezentacja

do rozwigzywania probleméw A )
. L. proceséw sprzedazowych
zwigzanych z prowadzeniem i

optymalizacja dziatan e-

marketingowych.

Diagnozuje zjawiska, wyciaga wnioski,

pozyskuje wiedze oraz wdraza¢ Tworzy modele dziatan marketingowych

Analiza dowodéw i deklaraciji

dziatania w nastepstwie
przeprowadzonej analizy

Adresuje informacje, oraz wykorzystuje
odpowiedne narzedzia, stosownie do
ich tresci i grupy docelowej.

z wykorzystaniem social mediéw

Buduje plan dziatan marketingowych z
uwzglednieniem grup docelowych oraz
metod dotarcia

Prezentacja

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

Tak. Absolwent studiéw podyplomowych uzyskuje swiadectwo zgodnie z obowigzujgcym rozporzadzeniem
ministerialnym oraz zaswiadczenie o osiggnietych efektach uczenia sie.



Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak. Kazdy przedmiot koriczy sie zaliczeniem, zaliczeniem na ocene lub egzaminem zgodnie z wytycznymi zawartymi w
kartach przedmiotow.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

Tak. Po uzyskaniu zaliczen i zdaniu egzaminéw przedmiotowych oraz zakonczeniu zaje¢ dydaktycznych stuchacz zdaje
egzamin koricowy w formie ustnej wypowiedzi przed powotang komisja.

Program

Ustuga przygotowuje do prowadzenia dziatar promocyjnych za pomocag mediéw spotecznosciowych.
Program studiéw podyplomowych:

¢ Digital Customer Experience

¢ Design Thinking

e Facebook, Instagram, Snapchat, TikTok, LinkedIn, Youtube — dziatania organiczne i ptatne
e Google Analytics i Google Looker Studio

¢ Nagrywanie i montaz wideo dla Social Media

e Copywriting w Social Media

e Memetyka i real time marketing w Social Media

e Prawne aspekty marketingu w mediach spotecznosciowych

¢ Social analytics, listening i monitoring

e Business Intelligence oraz zewnetrzne narzedzia do analizy Social Media

Czas trwania studiow: 2 semestry, 178 godziny w formie zdalnej, umozliwiajg uzyskanie 30 punktéw ECTS.

Dni zaje¢ dydaktycznych: sobota, niedziela w godz. 08.00 - 16.10. (godzina dydaktyczna - 45 minut). Zajecia zdalne prowadzone sg w
czasie rzeczywistym z wykorzystaniem platformy Cisco Webex.

Zajecia na studiach prowadzone sg w formie wyktadéw, éwiczen, warsztatéw, case study.

Zajecia dydaktyczne realizowane sg w blokach kilkugodzinnych. Kazdy blok zaje¢ zawiera okreslong liczbe godzin dydaktycznych (45
minut) wpisang w harmonogramie i przerwy. Przerwy nie sg wliczane do czasu zaje¢ dydaktycznych.

Wyktadowcami studiéw podyplomowych sg gtéwnie eksperci, pracownicy agencji marketingowej oraz uczelni posiadajacy doswiadczenie
z zakresu socialmedia marketingu.

Zajecia prowadzone sg w sposob interaktywny, angazujacy stuchaczy do wykonywania zadan, ¢wiczen i projektéw oraz symulowania
konkretnych rozwigzan stosowanych w dziataniach marketngowych z wykorzystniem social mediéw.

Walidacja: stuchacz studiéw podyplomowych uzyskuje zaliczenie lub ocene po zakorczeniu kazdego przedmiotu. Po zakonczeniu zajeé¢
dydaktycznych, uzyskaniu zaliczer z wszystkich przedmiotéw dopuszczany jest do egzaminu koricowego. Po pozytywnym zdaniu
egzaminu korncowego uzyskuje $wiadectwo ukoriczenia studiéw podyplomowych.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec¢: 4



Przedmiot / temat e . . . . . . .
L, Data realizacji zajeé Godzina rozpoczecia Godzina zakonczenia Liczba godzin

zajeé

Digital Customer

Experience, 4 godz. 19-10-2024 08:55 12:30 03:35

dydaktyczne

Facebook i
Instagram - dziatania
organiczne i ptatne, 4
godz. dydaktyczne

19-10-2024 13:35 17:05 03:30

Digital Customer
Experience, 4 godz. 20-10-2024 08:00 11:30 03:30
dydaktyczne

Facebook i
Instagram - dziatania
organiczne i ptatne, 4
godz. dydaktyczne

20-10-2024 12:40 16:10 03:30

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 4 800,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4 800,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 26,97 PLN

Koszt osobogodziny netto 26,97 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 2

122

o Woijciech Szczyrek

‘ ' Wyktadowca Wyzszej Szkoty Informatyki i Zarzgdzania oraz Wyzszej Szkoty Ekonomii i Informatyki.
Obowiazki dydaktyczne taczy z pracg w charakterze kierownika projektéw marketingowych oraz
Creative and content managera w agenc;ji Ideo Force. W swojej pracy stara sie realizowaé postulat
interdyscyplinarnosci i tgczy¢ wiedze oraz umiejetnosci z zakresu narratologi, jezykoznawstwa i
marketingu internetowego. W obrebie jego zainteresowan badawczych znajduja sie miedzy innymi
problemy dezautomatyzacji percepcji uzytkownika sieci, storytellingu, wykorzystania interfejsow



konwersacyjnych w dziataniach promocyjnych. Projektant chatbotéw oraz strategii marketingowych.
Autor publikacji i szkolen z zakresu e-marketingu, social mediéw, komunikacji w sieci, a takze
narracji i literaturoznawstwa.

0d 2020 roku prowadzi dydaktyczne zajecia z przedmiotéw takich jak: Content marketing i
copywriting, Social media. Reklama i wideo, Marketing automation, Technologie internetowe,
Analityka i narzedzia w digital marketingu, Google ads i Google Analytics, E-marketing.

Prowadzit projekty miedzy innymi dla takich marek jak: DHL, CEVA Logistics, Uczelnia Techniczno-
Handlowa.

222

0 Aleksander Murdzia

‘ ' W branzy reklam online dziata od 2018 roku. Pracuje na stanowisku Senior Online Advertising
Specialist w agenc;ji Ideo Force.

W swojej pracy stawia na wszechstronnos$¢. Prowadzi kampanie reklamowe w systemach takich jak:
Google Ads, Facebook Ads, LinkedIn Ads, Snapchat Ads, Pinterest Ads. Zrealizowat szereg kampanii
reklamowych dla znanych marek, w tym m.in. Wolters Kluwer czy DHL. Zajmuje sie réwniez analityka
stron internetowych. Prowadzi szkolenia z zakresu Google Ads, Facebook Ads, Google Analytics
oraz Google Tag Manager.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Zapewniamy uczestnikom studiéw dostep do materiatéw przekazywanych przez wyktadowcédw poszczegdlnych przedmiotéw droga
elektroniczng oraz na platformie Moodle. Stuchacze otrzymuja: prezentacje przygotowane przez wyktadowcow, skrypty, inne materiaty
opisowe przygotowane przez wyktadowcow, zestawy ¢wiczen.

Warunki uczestnictwa

Osoby z wyksztatceniem wyzszym (I lub Il stopnia). Rejestracja https://podyplomowe.wsiz.pl/rekrutacja/

Rejestracja na studia podyplomowe odbywa sie w formie elektronicznej. Aby zarezerwowac miejsce na studiach podyplomowych
konieczne jest ztozenie kompletu wymaganych dokumentéw rekrutacyjnych. Zgtoszenie na studia tylko przez Baze Ustug Rozwojowych
nie gwarantuje miejsca w grupie.

Informacje dodatkowe

Czesne za studia wpisane w karcie ustugi nie obejmuje optaty rekrutacyjnej w wysokosci 50 zt. Optate rekrutacyjng nalezy wnies¢ w chwili
rejestracji na studia przez system rekrutacyjny uczelni.

Ustuga skierowana do Uczestnikéw Projektu MP.

Szczegdtowy harmonogra zajec oraz kadra zostanie uzupetniona na minimum 6 dni przed terminem pierwszych zajec.

Warunki techniczne

Zajecia zdalne prowadzone sg z uzyciem platformy Cisco Webex. Stuchacz loguje sie do platformy Cisco Webex ze swojego konta w
Wirtualnej Uczelni. Stuchacz, aby skorzystac¢ z zaje¢ online musi posiada¢ stanowisko pracy spetniajgce ponizsze minimalne wymagania:



Komputer/laptop/ z zainstalowanym systemem:
Windows
+ Windows 10 lub nowszym
Mac 0S
. 10.15 lub nowszym
Urzadzenia mobilne:
i0S
. 16 i nowsze
iPad0S
16 i nowsze
Android
. 10 i nowsze
Minimalna przepustowos¢ potgczenia internetowego:
Download 4 Mb/s
Upload 4 MB/s
Niezbedne oprogramowanie umozliwiajgce uczestnikom dostep do prezentowanych tresci i materiatow

¢ Przegladarka internetowa (wedtug wyboru stuchacza)

Kontakt

O Barttomiej Cieszynski

ﬁ E-mail bcieszynski@wsiz.edu.pl

Telefon (+48) 178 661 518



