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18,888 ¢

Digital Marketing - social media i promocja
on-line

Numer ustugi 2024/10/07/137673/2346793

© zdalna w czasie rzeczywistym
& Ustuga szkoleniowa

® 24h

£ 22.05.2025 do 13.06.2025

Informacje podstawowe

Kategoria

Identyfikator projektu

Sposoéb dofinansowania

Biznes / Marketing

Matopolski Pocigg do kariery

wsparcie dla oséb indywidualnych

1 080,00 PLN brutto
1080,00 PLN netto
45,00 PLN brutto/h
45,00 PLN netto/h

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikow

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Do udziatu w szkoleniu zapraszamy wszystkie osoby zwigzane z
tworzeniem strategii marketingowych w sieci, np.:

- przedsiebiorcow i wtascicieli matych firm,

- dyrektoréw, kierownikéw i menadzeréw,

- specjalistow ds. marketingu, freelanceréw i konsultantéw,

- studentéw zarzadzania i marketingu oraz kierunkédw pokrewnych.

21-05-2025

zdalna w czasie rzeczywistym

24

Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0



Cel

Cel edukacyjny

Celem szkolenia jest wyposazenie uczestnikdw w praktyczne umiejetnosci i wiedze, ktére pozwolg im skutecznie
promowacé swoje produkty, ustugi lub marki w przestrzeni cyfrowej. Udziat w szkoleniu zwiekszy efektywnos¢ dziatan
marketingowych oraz poprawi widocznos¢ firmy w sieci.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

WIEDZA: Uczestnik po udziale w
szkoleniu:

- rozumie podstawowe pojecia z
zakresu marketingu internetowego i zna
aktualne trendy,

- omawia rodzaje optymalizacji SEO (on
page/off page)

- charakteryzuje poszczegdlne rodzaje
tresci (blogi, infografiki, wideo,
podcasty),

- wie jak zaplanowa¢ i uruchomi¢ ptatna
kampanie reklamowa,

- zna zasady skutecznego zbierania i
zarzadzania adresami mailowymi

- zna podstawy analityki internetowe;j,
najwazniejsze metryki i narzedzia
analityczne.

UMIEJETNOSCI:

Uczestnik po udziale w szkoleniu:

- potrafi stworzy¢ warto$ciowy content i
zaplanowac¢ strategie,

- dobiera media spotecznosciowe
odpowiednie do profilu prowadzonej
dziatalnosci i oferowanych
produktéw/ustug,

- buduje zaangazowanie i lojalnos¢
wsrod obserwujacych/followersow,

- potrafi zbudowaé liste mailingowa i
tworzy¢ angazujgce newslettery,

- korzysta z narzedzi do automatyzacji
e-mail marketingu,

- korzysta z technik optymalizacji tresci
na stronie www,

- monitoruje i interpretuje dane w celu
optymalizacji dziatan marketingowych.

Kryteria weryfikacji

Uczestnik prowadzi swobodna rozmowe
na tematy zwigzane z marketingiem

internetowym.

Uczestnik wykonuje samodzielnie
zadania praktyczne w zakresie
marketingu internetowego.

Metoda walidaciji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

KOMPETENCJE SPOLECZNE: Uczestnik
po udziale w szkoleniu:
- zna zasady efektywnej komunikacji

oraz budowania i utrzymywania Uczestnik rozwigzuje case study przy

trwatych relacji z otoczeniem/klientami, wspoétpracy z innymi kursantami, Test teoretyczny z wynikiem
- potrafig lepiej zidentyfikowac i poprzez analiz¢ danego przypadku i generowanym automatycznie
zrozumie¢ potrzeby poszczegdlnych zaproponowanie rozwigzania.

grup spotecznych/klientéw,
- potrafi pracowaé zespotowo,
- rozwija swoja kreatywnos¢.

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sig?
Tak - Dokument zawiera opis efektéw uczenia.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak - Walidacja zostanie przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane wczesniej kryteria weryfikaciji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Tak - Walidacje przeprowadza osoba, ktéra nie prowadzita zajec.

Program

1. Podstawowe pojecia z zakresu marketingu internetowego

2. Wspétczesne trendy w marketingu internetowym

3. Rodzaje tresci i tworzenie contentu

4. Rodzaje i charakteryzacja popularnych social mediéw

5. Planowanie i realizacja strategii marketingowej

6. Planowanie i uruchamianie ptatnych kampanii reklamowych

7. Tworzenie spotecznosci odbiorcéw/followerséw w social mediach
8. Zbieranie i zarzagdzanie adresami mailowymi - newslettery

9. Rodzaje i techniki optymalizacji SEO

10. Monitoring i analiza osigganych wynikéw



Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec: 0

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia

Brak wynikéw.

Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1 080,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1 080,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 45,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 45,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1
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O Grzegorz Foltak
‘ ' opis zostanie zamieszczony wkrétce

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty elektroniczne opracowane przez prowadzacego szkolenie.

Informacje dodatkowe

Terminy szkolenia moga zosta¢ zmienione i dopasowane do potrzeb uczestnikow.

W szkoleniu moga wzig¢ udziat osoby z projektu Matopolski Pocigg do Kariery, Marr Bony Nowa Perspektywa oraz osoby spoza projektu.
Prosimy o kontakt w sprawie szczegotéw.



Warunki techniczne

Komputer/urzadzanie mobilne z dostepem do Internetu i kamera.

Kontakt

ﬁ E-mail poczta@fundacjaproaktywni.pl

Telefon (+48) 533 442 199

Fundacja Proaktywni



