Mozliwo$¢ dofinansowania

Eco Video PRO: Tworzenie ekologicznego 4 687,00 PLN brutto

ﬁ video content marketingu na YouTube jako 4 687,00 PLN netto
narzedzie budowania wizerunku w Public 292,94 PLN brutto/h

w Relations. Szkolenie. 292,94 PLN netto/h

Numer ustugi 2024/10/03/163842/2341264

Digital Marketing

Krzysztof Szymak © Rybnik / stacjonarna

& Ustuga szkoleniowa
® 16h
£ 11.01.2025 do 12.01.2025

Brak ocen dla tego dostawcy

Informacje podstawowe

Kategoria Informatyka i telekomunikacja / Internet

Sposoéb dofinansowania wsparcie dla oséb indywidualnych

Szkolenie skierowane jest do oséb indywidualnych, ktére planuja z
wiasnej inicjatywy podniesé swoje umiejetnosci w zakresie kompetenc;ji
cyfrowych, szczegdlnie dla osob, ktére chceiatyby zdobyé podstawowa
wiedze i umiejetnosci w obszarze tworzenia tresci na cele video content
marketingu na YouTube, stuzagcych budowaniu wizerunku w Public
Relations.

Ustuga szkoleniowa dedykowana jest takze dla os6b chcacych podniesé
R swoje zielone kompetencje w zakresie planowania kampanii video
Grupa docelowa ustugi . o ) .
content marketingowych z uwzglednieniem aspektéw ekologicznych oraz
tworzenia tresci pozwalajgcych budowac¢ pozytywny wizerunek marki,

zgodnie z zasadami zrbwnowazonego rozwoju.

Grupa docelowg szkolenia sg rowniez osoby, ktére pracujg w branzy IT lub
w Internecie, chcacy pogtebi¢ swojg wiedze na temat zielonego
marketingu, m.in. marketerzy, pracownicy agencji reklamowych,
influencerzy, blogerzy, osoby odpowiedzialne za marketing w
przedsigbiorstwach.

Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikow 10

Data zakornczenia rekrutacji 10-01-2025
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Liczba godzin ustugi 16



Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Celem szkolenia jest zdobycie kompetencji dotyczacych zréwnowazonych praktyk w produkcji i promocji tresci wideo na
YouTube. Uczestnicy nauczg sie, jak tworzy¢ profesjonalne, ekologiczne materiaty wideo oraz zarzgdzaé kanatem
YouTube w sposéb minimalizujacy $lad weglowy. Szkolenie przygotuje uczestnikédw do budowania wizerunku marki
poprzez filmy promujgce wartosci ekologiczne, co pozwoli im szerzyé swiadomos¢ ekologiczng i angazowacé innych w
zachowania przyjazne dla srodowiska.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Definiuje pojecia takie, jak: ekologiczny
content marketing, greenwashing,
zréwnowazony rozwdj, Slad weglowy,

Rozréznia kluczowe pojecia dla
ekologicznego video content
marketingu.

Test teoretyczny

minimalizowanie zuzycia zasobdw.

Charakteryzuje pojecie content

Test teoretyczn
marketingu. yezny

Definiuje czym jest ekologiczne
podejscie w produkcji wideo i strategii Test teoretyczny
marketingowe;j.

Planuje i tworzy scenariusze
zawierajace tresci ekologiczne.

Wyjasnia role storytellingu w kontekscie

. - . Test teoretyczny
promowania wartosci ekologicznych.

Definiuje podstawowe techniki

i ) Test teoretyczny
nagrywania filméw.

Stosuje techniki nagrywania filméw,
ktére zuzywaja mniej zasobow

energetycznych. Uzywa o$wietlenia minimalizujgcego

Lo " Test teoretyczny
zuzycie energii.

Dobiera ustawienia kamery, ktére

S . " Test teoretyczny
minimalizujg zuzycie energii.

Optymalizuje ustawienia sprzetu do
nagrywania filméw pod katem zuzycia

energi. Wykorzystuje naturalne $wiatto w

) Test teoretyczn
nagrywaniu filméw. yezny



Efekty uczenia sie

Organizuje nagrania wideo, majac na
uwadze ograniczenie zuzycia zasobéw.

Planuje montaz wideo z mysla o
zminimalizowaniu zuzycia energii
elektrycznej.

Montuje materiat filmowy w sposéb
minimalizujgcy obcigzenie sprzetu i
zuzycie energii.

Nadzoruje i zarzadza kanatem na
platformie YouTube.

Tworzy zréwnowazong, proekologiczng
strategie content marketingowg na
platformie YouTube.

Projektuje i optymalizuje tresci
edukacyjne promujace $wiadomos$é
ekologiczna.

Kryteria weryfikacji

Ustawia tto i dobiera o$wietlenie
minimalizujace zuzycie energii
elektryczne;j.

Korzysta ze stabilizatora
elektronicznego.

Montuje oraz obstuguje prompter.

Opisuje wptyw edycji materiatu wideo
na $rodowisko.

Wybiera energooszczedne
oprogramowanie do montazu filmow.

Importuje materiat wideo do
oprogramowania.

Charakteryzuje podstawowe zasady
montazu materiatu wideo,
ograniczajacego zuzycie zasobow.

Korzysta z przejs¢, efektow i elementow
tekstowych w postprodukcji.

Zaktada konto na platformie YouTube.

Publikuje materiaty filmowe na
platformie YouTube.

Definiuje zasady zréwnowazone;j
strategii content marketingowej na
YouTube.

Wyjasnia pojecie: “public relations”.

Optymalizuje tresci pod katem
efektywnosci i zaangazowania
odbiorcow.

Tworzy wideo i inne formy tresci
edukacyjnych, ktére angazuja i edukuja
o zréwnowazonych praktykach.

Analizuje skutecznos¢ tresci w
kontekscie budowania swiadomosci
ekologicznej.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

Tak, kazdy z Uczestnikéw otrzyma zaswiadczenie potwierdzajgce uzyskanie kompetenciji, zawierajgce szczegétowy opis
efektéw uczenia sie. Efekty uczenia sie w ramach powyzszego szkolenia mozna podzieli¢ na wiedze oraz umiejetnosci
praktyczne, nabyte w procesie uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak, dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji potwierdza, iz walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o
zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Tak, dokument potwierdza zastosowanie powyzszych rozwigzan, gwarantujemy drugg osobe do przeprowadzenia
walidacji - jest to inna osoba, niz trener prowadzacy ustuge szkoleniowg. Osobg prowadzacy ustuge jest Pan Krzysztof
Szymak, natomiast osobg prowadzaca walidacje ustugi jest Pan Tomasz Wilczek.

Program

Szkolenie "Eco Video PRO: Tworzenie ekologicznego video content marketingu na YouTube jako narzedzie budowania wizerunku w
Public Relations" jest przeznaczone dla oséb indywidualnych chcacych podnies¢ swoje umiejetnosci i kompetencije cyfrowe oraz ma na
celu zdobycie wiedzy na temat zréwnowazonych praktyk w produkcji i promoc;ji tresci wideo na YouTube. Uczestnicy zostang
przygotowani do samodzielnego tworzenia profesjonalnych, ekologicznych materiatéw wideo oraz zarzadzania kanatem YouTube w
sposéb minimalizujgcy $lad weglowy. Szkolenie ma réwniez na celu zapoznanie uczestnikéw z budowaniem wizerunku marki poprzez
filmy promujgce wartosci ekologiczne, a takze zastosowaniem strategii content marketingowej i Public Relations w zgodzie z zasadami
zrébwnowazonego rozwoju, co pozwoli uczestnikom zaszczepi¢ w sobie pasje do przyrody, dbanie o otoczenie oraz angazowanie innych w
zachowania przyjazne dla srodowiska.

Uczestnicy nauczg sie, jak YouTube moze sta¢ sie dtugofalowym narzedziem budowania wizerunku marki w oparciu o wartosci
ekologiczne. Szkolenie ma takze na celu zwiekszenie Swiadomosci ekologicznej uczestnikéw, wdrazajgc sposoby na wspieranie przez
filmy o tematyce ekologicznej dziatari PR-owych oraz budowanie pozytywnego wizerunku marki zgodnie z zasadami zréwnowazonego
rozwoju.

Uczestnicy szkolenia zdobedg kompetencje, ktére pozwolg im tworzy¢ profesjonalne i ekologiczne materiaty wideo na YouTube oraz
efektywnie zarzadza¢ kanatem w sposéb minimalizujacy $lad weglowy. Nauczg sie, jak promowaé zréwnowazony rozwéj poprzez
skuteczne wykorzystanie narzedzi cyfrowych do szerzenia Swiadomosci ekologicznej i zmiany nawykéw konsumenckich, a takze
budowa¢ spotecznosé, ktdra jest zaangazowana. Po szkoleniu uczestnik bedzie wyposazony w niezbedne umiejetnosci potrzebne do
samodzielnego projektowania kampanii oraz optymalizacji dziatarh marketingowych, a takze wykorzystywania platformy YouTube jako
narzedzia budowania wizerunku w Public Relations.

Zakres tematyczny ustugi szkoleniowej jest spéjny z tematyka wynikajaca z Regionalnej Strategii Innowacji Wojewédztwa Slaskiego
2030 (Obszar technologiczny: Technologie Informacyjne).

Zakres szkolenia i kompetencje, ktore nabedzie uczestnik s zielone na podstawie bazy danych ESCO — wykazu przyktadowych
zielonych umiejetnosci opracowanych przez KE w ramach klasyfikacji ESCO:

Zakres szkolenia pozwala m.in.: poruszaé tematy problematyki Srodowiskowej, promowac¢ zréwnowazony rozwéj, wzbudzaé pasje do
przyrody, angazowac innych w zachowania przyjazne dla srodowiska; tworzy¢ i zarzadza¢ kampaniami video content marketingowymi,
promujgcymi zrownowazone praktyki, ktére edukujg o oszczedzaniu energii i minimalizowaniu zuzycia zasobdéw; edukowaé w zakresie
ekologicznych przepiséw i zasad zgodnosci Srodowiskowej, istotnych w procesie tworzenia kanatu na YouTube oraz kampanii video



marketingowych; omawia¢ kluczowe kwestie zwigzane z ochrong srodowiska, takie jak: korzystanie ze zrodet energii odnawialnej, techniki
minimalizowania zuzycia zasobdéw oraz $ladu weglowego - w sposéb angazujacy i informacyjny; promowac zréwnowazony rozwéj
poprzez skuteczne wykorzystanie narzedzi cyfrowych do szerzenia $wiadomosci ekologicznej i zmiany nawykéw konsumenckich; tworzyé
tresci, ktére wzbudzajg zainteresowanie przyroda i ochrong srodowiska, wykorzystujac filmy na YouTube.

Szkolenie bedzie miato forme gtéwnie warsztatowa. Kazdy uczestnik bedzie pracowat przy komputerze. Forma warsztatowa zapewni
realizacje celu edukacyjnego ustugi. Ustuga realizowana jest w godzinach zegarowych.

Szkolenie poprzez swéj zakres tematyczny oraz rozbudowang cze$¢ warsztatowa wptynie pozytywnie na poziom umiejetnosci
uczestnika w obszarze nowoczesnych technologii informacyjnych, dotyczacych tworzenia zrownowazonych filméw video content
marketingowych, a takze budowania wizerunku marki poprzez filmy promujgce wartosci ekologiczne oraz zastosowania strategii content
marketingowej i Public Relations w zgodzie z zasadami, ktére minimalizujg zuzycie zasob6éw energetycznych oraz promujg zréwnowazony
rozwoj, co skutkowaé bedzie zdecydowang atrakcyjnoscia absolwenta szkolenia na rynku pracy w sektorze zielonej gospodarki.

Uwaga do harmonogramu: przerwy na lunch ustalone sg na godzine 12:30 - 13:15. Ze wzgledu na charakter ustugi szkoleniowe;j - ciggta
prace przy ekranie komputera, przewidujemy réwniez kilka kroétkich, kilkuminutowych przerw podczas kazdego dnia szkolenia.

PROGRAM:
MODUL I: Wprowadzenie do ekologicznego content marketingu.

e Omdéwienie podstawowych pojec.
e Wprowadzenie do content marketingu na YouTube.
e Znaczenie ekologicznego podejscia w produkcji wideo i strategii marketingowe;j.

MODUL II: Oméwienie sprzetu do nagrywania content marketingu na YouTube z uwzglednieniem zréwnowazonego rozwoju.

e Omdwienie narzedzi stuzgcych do nagrywania materiatéw wideo.

e Podstawowe zasady nagrywania filméw.

¢ Oswietlenie, temperatura barwna i narzedzia o$wietleniowe.

e Udzwigkowienie i narzedzia do rejestracji Sciezki audio.

e Charakterystyka korzystania z promptera.

e Zréwnowazona produkcja i energooszczednosé w tworzeniu filmdw.

MODUL III: Tworzenie profesjonalnych i ekologicznych filméw na YouTube.

¢ Planowanie tresci w sposéb minimalizujgcy wptyw na $rodowisko.

¢ Techniki tworzenia filméw, ktére zuzywajg mniej zasobéw energetycznych.
¢ Storytelling z ekologicznym przestaniem.

« Cwiczenia uczestnikéw: Tworzenie zréwnowazonego scenariusza filmu.

MODUL IV: Techniczne aspekty produkcji wideo w konteks$cie ograniczenia zuzycia zasobéw.

¢ Przeglad energooszczednego sprzetu do nagrywania wideo.

¢ Ustawienia sprzetu, ktére minimalizujg zuzycie energii.

¢ Wykorzystanie naturalnego $wiatta i energooszczednych zZrédet Swiatta.

« Cwiczenia uczestnikéw: Optymalizacja ustawien sprzetu z uwzglednieniem zasad zréwnowazonego rozwoju.

MODUL V: Praktyczne warsztaty ze zréwnowazonego nagrywania filmoéw.

e Ustawienia tta oraz dobér odpowiedniego oswietlenia z mysla o zminimalizowaniu zuzycia energii elektryczne;j.

e Dobér odpowiednich ustawien kamery oraz mikrofonu.

e Praca ze statywem oraz stabilizatorem elektronicznym.

¢ Montaz oraz obstuga promptera

« Cwiczenia uczestnikéw: nagrywanie materiatu filmowego na podstawie scenariusza jako sposéb na zminimalizowanie zuzycia
zasobow.

MODUL VI: Wprowadzenie do energooszczednego montazu wideo.

¢ Omoéwienie podstawowych poje¢ oraz wptywu edycji wideo na srodowisko.
¢ Wybdr energooszczednego oprogramowania do montazu filméw.
e Podstawy montazu wideo przy minimalnym zuzyciu zasobdw.

MODUL VII: Montaz i postprodukcja z mysla o ekologii.

¢ Praktyki efektywnego importowania materiatéw wideo w sposéb minimalizujgcy obcigzenie sprzetu i zuzycie energii.
¢ Wprowadzenie do podstawowych narzedzi montazowych.



¢ Wykorzystanie przej$¢, efektéw i elementéw tekstowych.
« Cwiczenia uczestnikéw: Montaz nagranych materiatéw — optymalizacja proceséw montazowych pod katem ekologicznym.

MODUL VIlIi: Zaktadanie ekologicznego kanatu YouTube i udostepnianie pierwszych filmow.

¢ Wprowadzenie do platformy YouTube - wskazanie praktycznych rozwigzan ekologicznych dostepnych na platformie.
* Podstawowa konfiguracja konta w duchu zréwnowazonego rozwoju.

e Zarzadzanie treSciami wideo i optymalizacja plikéw przed publikacja.

 Cwiczenia uczestnikéw: Zaktadanie kanatu oraz udostepnienie nagranego filmu.

MODUL IX: Zarzadzanie i promocja kanatu YouTube w perspektywie ekologicznej.

e Tworzenie zrbwnowazonej strategii content marketingowej na YouTube.

¢ Optymalizacja tresci wideo pod katem SEO z naciskiem na budowanie swiadomosci ekologiczne;.
e Uzycie narzedzi analitycznych w promocji zréwnowazonych dziatan.

e Minimalizowanie $ladu weglowego kanatu YouTube.

¢ Sposoby budowania spotecznosci wokét ekologicznych tresci.

MODUL X: Rola ekologii w Public Relations i content marketingu.

¢ Prowadzenie kanatu YouTube jako dtugofalowa strategia content marketingu.

¢ Promowanie tresci ekologicznych oraz zwigkszanie $wiadomosci ekologiczne;j.

¢ Filmy o tematyce ekologicznej jako narzedzie budowania Public Relations.

¢ Podstawy tworzenia strategii content marketingowej opartej o zrownowazony rozwdj.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 14

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina . .
. Prowadzacy L . . . Liczba godzin

zajec zajec rozpoczecia zakoriczenia

Przywitanie

uczestnikow,
omowienie
szkolenia,

. Krzysztof
przeprowadzenie 11-01-2025 08:00 08:15 00:15

. Szymak
pre-testow w
celu oceny
poczatkowego
poziomu wiedzy
uczestnikow.

MODUL I:

Wprowadzenie

do Krzysztof
ekologicznego Szymak
content

marketingu.

11-01-2025 08:15 09:30 01:15



Przedmiot / temat
zajec

MODUL II:
Omoéwienie
sprzetu do
nagrywania
content
marketingu na
YouTube, z
uwzglednieniem
zréwnowazonego
rozwoju.

€EED) MODUL Iii:

Tworzenie
profesjonalnych i
ekologicznych
filméw na
YouTube.

MODUL IV:
Techniczne
aspekty produkgiji
wideo w
kontekscie
ograniczenia
zuzycia zasobow.

MODUL V:

Praktyczne
warsztaty ze
zréwnowazonego
nagrywania
filmoéw.

Przywitanie
uczestnikow,
krotkie
przypomnienie
materiatu z
poprzedniego
dnia,
sprawdzenie i
rozwigzanie
ewentualnych
trudnosci na
aktualnym etapie
szkolenia.

MODUL VI:
Wprowadzenie
do
energooszczedn
ego montazu
wideo.

Prowadzacy

Krzysztof
Szymak

Krzysztof
Szymak

Krzysztof
Szymak

Krzysztof
Szymak

Krzysztof
Szymak

Krzysztof
Szymak

Data realizacji
zajeé

11-01-2025

11-01-2025

11-01-2025

11-01-2025

12-01-2025

12-01-2025

Godzina
rozpoczecia

09:30

11:00

13:00

14:30

08:00

08:15

Godzina
zakonczenia

11:00

13:00

14:30

16:00

08:15

09:30

Liczba godzin

01:30

02:00

01:30

01:30

00:15

01:15



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia

MODUL

VIl: Montaz i
. Krzysztof
postprodukcja z Szvmak 12-01-2025 09:30 11:00 01:30
perspektywy y
ekologii.

MODUE

VIII: Zaktadanie
kologi
ekologicznego . Krzysztof
kanatu YouTube i 12-01-2025 11:00 12:30 01:30
I Szymak
udostepnianie
pierwszych
filmow.

MODUL

IX: Zarzadzanie i
i Krzysztof
promocja kanatu Szvmak 12-01-2025 12:30 13:45 01:15
YouTube w ujeciu Y
ekologicznym.

MODUL X:

Rola ekologii w
Krzysztof

Public Relations i 12-01-2025 13:45 15:00 01:15
Szymak
content

marketingu.

Podsumowanie

ustugi

szkoleniowe;j,

sesja pytan, Krzysztof
przeprowadzenie Szymak
post-testow,

rozdanie

12-01-2025 15:00 15:30 00:30

zaswiadczen o
uczestnictwie.

Przeprowadzenie
testu do celu
walidaciji.

- 12-01-2025 15:30 16:00 00:30

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 4 687,00 PLN



Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4 687,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 292,94 PLN

Koszt osobogodziny netto 292,94 PLN

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

O
o

1z1

Krzysztof Szymak

Menedzer marketingu, twoérca filméw, autor monografii naukowej pt. “Fotografia internetowa
nosnikiem wartosci moralnych i spotecznych”, wydanej w 2019 roku w Katowicach. Od tego samego
roku z pasja prowadzi szkolenia dla przedsigbiorstw oraz oso6b indywidualnych, specjalizujac sie w
tworzeniu responsywnych stron internetowych w systemie WordPress i za pomocg wtyczki
Elementor PRO, a takze w zagadnieniach zwigzanych z User Experience, Content Marketingiem oraz
produkcja profesjonalnych filméw marketingowych.

Doswiadczenie marketingowe zdobywa nieustannie od 2018 roku. W tym czasie realizowat liczne
projekty, obejmujgce tworzenie stron internetowych, prowadzenie kanatéw YouTube oraz produkcje
filmow reklamowych i marketingowych. Wspotpracowat zaréwno z klientami indywidualnymi, jak i
przedsiebiorstwami, takimi jak Synercom Ustugi Wspodlne, Agencja Reklamowa NXT, Szmulson Sp. z
0.0., Nextday sp. z 0.0. Jego wszechstronne umiejetnosci obejmujg tworzenie strategii content
marketingowych, obstuge narzedzi marketingowych takich jak: Adobe Photoshop, Adobe Premiere
PRO, WordPress, Elementor PRO, Google Ads, Meta Business Suite, Google Analytics 4,
GetResponse. Ponadto, wyrdznia sie innowacyjnym podej$ciem, projektujac i produkujac
ekologiczne gry planszowe stuzgce jako narzedzie budowania relacji z klientami w kontekscie
zasady Pareto.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kazdy Uczestnik otrzyma konspekt z materiatami, ktéry zdecydowanie utatwia prace podczas szkolenia, a takze postuzy utrwaleniu
wiadomosci po odbytym szkoleniu. Dla chetnych udostepniamy réwniez konspekt w wersji cyfrowe;.

Po szkoleniu Uczestnicy bedg mogli skorzysta¢ z bezptatnej konsultacji u trenera.

Uprzejmie prosimy uczestnikéw o zabranie ze sobg laptopa oraz, w miare mozliwosci, myszki komputerowej (ktéra moze okazac sie
przydatna podczas szkolenia). Ponadto prosimy réwniez o zabranie ze sobg sprzetu, na ktérym uczestnicy planujg po szkoleniu nagrywac
materiaty video - aparatu fotograficznego lub smartfona. W przypadku braku dostepu do wymienionego sprzetu lub niemoznosci jego
zabrania na szkolenie, prosimy o wczesniejsze poinformowanie Dostawcy Ustugi.

Po zakoriczonym szkoleniu Uczestnicy otrzymajg zaswiadczenia o uczestnictwie w ustudze szkoleniowej oraz imienny certyfikat.

Informacje dodatkowe

Informacja o zwolnieniu z VAT:



1. Art. 113 ust. 1 ustawy o VAT
2. oraz Dz.U. 2013 poz. 1722 (Rozporzadzenie Ministra Finansdw z dnia 20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towardw i
ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien) §3, ust. 1, pkt 14

Ujete godziny szkolenia sg godzinami zegarowymi tj. 1 godzina lekcyjna = 60 minut.

Walidacja zostanie przeprowadzona w formie testu wiedzy, w formie zamkniete;.

Adres

ul. Zorska 14
44-200 Rybnik

woj. $laskie

Zorska 14 Business Center

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

ﬁ E-mail maria.szymak@simply.edu.pl

Telefon (+48) 721324130

Maria Szymak



