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Digital Marketing
Krzysztof Szymak

Brak ocen dla tego dostawcy

Eco Web Design PRO: praktyczna
implementacja e-mail marketingu oraz
analityki na stronie internetowej, w celu
promowania tresci ekologicznych oraz
minimalizowania sladu weglowego.
Szkolenie.

Numer ustugi 2024/10/03/163842/2341257

© Rybnik / stacjonarna

& Ustuga szkoleniowa

® 16h

5 21.12.2024 do 22.12.2024

Informacje podstawowe

Kategoria

Informatyka i telekomunikacja / Internet

Sposéb dofinansowania wsparcie dla oséb indywidualnych

4 687,00 PLN
4 687,00 PLN
292,94 PLN

292,94 PLN

Szkolenie skierowane jest do oséb indywidualnych, ktére planuja z

brutto
netto
brutto/h

netto/h

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikow

Data zakornczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

wiasnej inicjatywy podniesé swoje umiejetnosci w zakresie kompetenc;ji
cyfrowych, szczegdlnie dla oséb, ktére chceiatyby zdobyé podstawowa
wiedze i umiejetnosci w obszarze skutecznego e-mail marketingu oraz
analityki internetowej z wykorzystaniem Google Analytics 4.

Ustuga szkoleniowa dedykowana jest takze dla os6b planujacych
poszerzy¢ swoje zielone kompetencje w zakresie tworzenia tresci o
charakterze ekologicznym, promujgcych zréwnowazony rozwoj, badz
naby¢ umiejetnosci przydatne do podjecia pracy w sektorze zielonej
gospodarki.

Grupa docelowg szkolenia sg rowniez osoby, ktére zetknety sie z
projektowaniem stron internetowych w srodowisku WordPress, przy
pomocy buildera Elementor PRO, m.in. marketerzy, pracownicy agenc;ji
reklamowych, influencerzy, blogerzy, osoby odpowiedzialne za marketing
w przedsiebiorstwach.
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Liczba godzin ustugi 16

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Celem szkolenia jest zdobycie kompetencji w zakresie ekologicznych praktyk w e-mail marketingu oraz analityce
internetowej, a takze ich praktycznej implementacji na stronie www. Celem szkolenia jest takze przygotowanie
Uczestnikow do projektowania kampanii e-mailowych, ktére minimalizujg zuzycie zasobdw i promujg zrbwnowazony
rozwoj oraz mierzenia wptywu stron www na srodowisko z pomocga Google Analytics 4, tym samym zapobiegajac
powstawaniu szkdd zwigzanych z technologiami informacyjnymi.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Rozréznia kluczowe pojecia dla
ekologicznych kampanii e-mail
marketingowych oraz analityki stron
internetowych.

Korzysta z narzedzia GetResponse.

Przeprowadza integracje API na stronie
internetowe;.

Projektuje newsletter oraz
autoresponder, kierujac sie zasadami
minimalizowania sladu weglowego.

Kryteria weryfikacji

Definiuje pojecia takie, jak: ekologiczny
e-mail marketing, greenwashing,
zrébwnowazony rozwdj, $lad weglowy,
minimalizowanie zuzycia zasobéw.

Tworzy konto uzytkownika oraz loguje
sie do panelu administracyjnego
narzedzia GetResponse.

Wyjasnia pojecie “API”". Znajduje w
oprogramowaniu klucz integracji API.

Definiuje pojecia: newsletter oraz
autoresponder.

Korzysta z narzedzi stuzacych do
zmniejszania rozmiaréw plikéw. Uzywa
energooszczednych i zapewniajacych
lepsza kompresje formatéw obrazéw
(WEBp). Dobiera grafiki o obnizonej
rozdzielczosci.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie

Tworzy energooszczedne mailingi,
zawierajace tresci proekologiczne,
promujace zrownowazony rozwoj.

Konfiguruje listy odbiorcéw i usuwa
nieaktywnych subskrybentéw w celu
oszczedzania zasobdw.

Korzysta z narzedzia Google Analytics
4.

Instaluje na stronie internetowej
wtyczke Google Tag Manager - korzysta
ze zrownowazonych rozwigzan.

Integruje strone internetowa z
narzedziem Google Analytics 4.

Tworzy raporty wptywu czasu
tadowania strony na zuzycie zasobow i
srodowisko.

Kryteria weryfikacji

Charakteryzuje tresci promujace
dziatania ekologiczne.

Monitoruje i ocenia efektywno$é
kampanii mailingowych, wykorzystujac
odpowiednie wskazniki, takie jak:
poziom zaangazowania czy liczba
otwaré.

Opracowuje strategie komunikacji, ktére
eliminuja ryzyko greenwashingu i
promuja autentyczne dziatania
proekologiczne.

Opisuje czym sa listy odbiorcéw oraz
charakteryzuje sposoby pozyskiwania
nowych kontaktéw.

Odnajduje listy odbiorcéw w programie
GetResponse.

Tworzy nowe listy odbiorcow.

Opisuje czym jest narzedzie Google
Analytics 4.

Loguje sie do panelu Google Analytics
4.

Definiuje czym jest wtyczka na stronie
internetowe;.

Uzasadnia role stosowania wtyczek na
stronie w kontekscie minimalizowania
zuzycia zasobéw i ograniczenia
kodowania.

Tworzy tagi i skrypty w panelu Google
Tag Manager.

Uzyskuje identyfikator pomiarowy
Google Analytics 4.

Rozpoznaje kluczowe wskazniki i
raporty w Google Analytics 4.

Opisuje czym sg metryki i wymiary w
Google Analytics 4.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Charakteryzuje techniki
minimalizowania zuzycia zasoboéw

. . e Test teoretyczny
podczas projektowania mailingéw i

stosuje je w praktyce.

Tworzy ekologiczne kampanie
y 9 P Optymalizuje dziatania prowadzace do

zuzycia mniejszej ilosci energii poprzez
newsletter, takie jak: zmniejszenie
rozmiaru grafik.

mailingowe, zgodnie z zatozeniami

nowoczesnej technologii projektowania Test teoretyczny

bez kodowania “no-code”.

Uzasadnia pojecie “no-code” i kieruje
sie definiowanymi przez nie zasadami Test teoretyczny
podczas projektowania mailingu.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

Tak, kazdy z Uczestnikéw otrzyma zaswiadczenie potwierdzajgce uzyskanie kompetenciji, zawierajgce szczegoétowy opis
efektéw uczenia sie. Efekty uczenia sie w ramach powyzszego szkolenia mozna podzieli¢ na wiedze oraz umiejetnosci
praktyczne, nabyte w procesie uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak, dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji potwierdza, iz walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o
zdefiniowane w efektach uczenia sig kryteria ich weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

Tak, dokument potwierdza zastosowanie powyzszych rozwigzan, gwarantujemy drugg osobe do przeprowadzenia
walidacji - jest to inna osoba, niz trener prowadzacy ustuge szkoleniowa. Osobg prowadzacg ustuge jest Pan Krzysztof
Szymak, natomiast osobg prowadzgca walidacje ustugi jest Pan Tomasz Wilczek.

Program

Szkolenie "Eco Web Design PRO: praktyczna implementacja e-mail marketingu oraz analityki na stronie internetowej w celu promowania
tresci ekologicznych oraz minimalizowania sladu weglowego" jest przeznaczone dla os6b indywidualnych chcacych podniesé swoje
umiejetnosci i kompetencje cyfrowe oraz prowadzi do zdobycia kompetencji dotyczgcych projektowania i optymalizacji kampanii e-
mailowych, ktére minimalizujg zuzycie zasobéw energetycznych oraz promujg zréwnowazony rozwadj i ekologiczne dziatania. Szkolenie
przygotowuje réwniez Uczestnikow do przeprowadzania samodzielnej analityki internetowej z wykorzystaniem Google Analytics 4,
umozliwiajgc mierzenie wptywu stron internetowych na srodowisko.



Program szkolenia tgczy praktyczne aspekty tworzenia mailingdw z odpowiedzialnoscig za srodowisko naturalne, pokazujgc sposoby na
projektowanie zréwnowazonych, energooszczednych kampanii mailingowych, wzbudzajgc w Uczestniku szkolenia poczucie
odpowiedzialnosci za srodowisko naturalne oraz $wiadomos¢ szkéd zwigzanych z technologiami cyfrowymi.

Uczestnicy szkolenia bedg w stanie zaplanowa¢, wdrozy¢ i monitorowac ekologiczne kampanie e-mail marketingowe. Poprzez poznanie
narzedzi analitycznych, naucza sie minimalizowa¢ slad weglowy wytwarzany przez strony internetowe. Nauczg sie takze integrowaé
narzedzia e-mail marketingowe oraz analityczne, takie jak GetResponse i Google Analytics 4, na swoich stronach internetowych. Dzieki
zdobytym kompetencjom, beda potrafili tworzy¢ tresci promujgce wartosci ekologiczne, minimalizujgc jednoczesnie $lad weglowy stron i
kampanii, co przyczyni sie do zrbwnowazonego rozwoju dziatan online.

Zakres tematyczny ustugi szkoleniowej jest spéjny z tematyka wynikajaca z Regionalnej Strategii Innowacji Wojewédztwa Slaskiego
2030 (Obszar technologiczny: Technologie Informacyjne).

Zakres szkolenia i kompetencje, ktore nabedzie uczestnik s zielone na podstawie bazy danych ESCO - wykazu przyktadowych
zielonych umiejetnosci opracowanych przez KE w ramach klasyfikacji ESCO:

Zakres szkolenia pozwala m.in.: poruszaé tematy problematyki Srodowiskowej, promowac¢ zréwnowazony rozwéj, wzbudzaé pasje do
przyrody, angazowac innych w zachowania przyjazne dla srodowiska; tworzy¢ i zarzadza¢ kampaniami e-mail marketingowymi,
promujgcymi zrbwnowazone praktyki, ktére edukujg o oszczedzaniu energii i minimalizowaniu zuzycia zasobdéw; edukowaé w zakresie
ekologicznych przepiséw i zasad zgodnosci Srodowiskowej, istotnych w procesie tworzenia mailingu oraz analityki stron internetowych;
omawiac¢ kluczowe kwestie zwigzane z ochrong srodowiska, takie jak: korzystanie ze zrédet energii odnawialnej, techniki minimalizowania
zuzycia zasobdéw oraz sladu weglowego - w sposdb angazujacy i informacyjny; promowac zréwnowazony rozwdj poprzez skuteczne
wykorzystanie narzedzi cyfrowych do szerzenia $wiadomosci ekologicznej i zmiany nawykéw konsumenckich; tworzy¢ tresci, ktére
wzbudzajg zainteresowanie przyroda i ochrong srodowiska, wykorzystujac newslettery.

Szkolenie bedzie miato forme gtéwnie warsztatowa. Kazdy uczestnik bedzie pracowat przy komputerze. Uczetnicy zostang wyposazeni
we wszelkie niezbedne do rozpoczecia pracy nad strong narzedzia. Forma warsztatowa zapewni realizacje celu edukacyjnego
ustugi. Ustuga realizowana jest w godzinach zegarowych.

Szkolenie poprzez swéj zakres tematyczny oraz rozbudowana cze$¢ warsztatowg wplynie pozytywnie na poziom umiejetnosci
uczestnika w obszarze nowoczesnych technologii informacyjnych, dotyczacych analityki stron internetowych z wykorzystaniem
narzedzia Google Analytics 4 oraz projektowania kampanii mailingowych, ktére minimalizujg zuzycie zasobéw energetycznych oraz
promujg zréwnowazony rozwdj, co skutkowac¢ bedzie zdecydowang atrakcyjnoscia absolwenta szkolenia na rynku pracy w sektorze
zielonej gospodarki.

Uwaga do harmonogramu: przerwy na lunch ustalone sg na godzing 12:30 - 13:15. Ze wzgledu na charakter ustugi szkoleniowej - ciggta
prace przy ekranie komputera, przewidujemy réwniez kilka krétkich, kilkuminutowych przerw podczas kazdego dnia szkolenia.

PROGRAM:
MODUL I: Wprowadzenie do ekologicznego e-mail marketingu.

e Czym jest ekologiczny e-mail marketing?

¢ Redukcja zasobdéw energetycznych w kampaniach e-mailowych.

e Zasady zréwnowazonego e-mail marketingu: mniejsza ilo$¢, wyzsza jakos$é.
¢ Jak e-mail marketing moze wspiera¢ promowanie tresci ekologicznych?

MODUL II: Praktyczne wykorzystanie e-mail marketingu w duchu zréwnowazonego rozwoju, na przyktadzie narzedzia GetResponse.

¢ Wprowadzenie do GetResponse: ustawienia w kontekscie minimalizacji sladu weglowego.
¢ Planowanie i automatyzacja kampanii w GetResponse z myslg o oszczedzaniu zasobow.
¢ Monitorowanie i optymalizacja kampanii e-mail marketingowych pod katem zréwnowazonego rozwoju.

MODUL lIl: Integracja e-mail marketingu ze strong internetowa.

e Omdwienie dziatania integracji APl narzedzia GetResponse ze strong internetowg opartg o system CMS WordPress.
» Konfiguracja adresu e-mail oraz ustawienia klucza APl w GetResponse.

e Integracja klucza APl w systemie WordPress.

e Ustawianie list odbiorcéw w formularzach na stronie internetowe;.

« Cwiczenia uczestnikéw: integracja klucza API na stronie internetowe;j.

MODUL IV: Projektowanie newslettera i tworzenie tresci promujacych ekologiczne wartosci.

e Tworzenie tresci w duchu zrébwnowazonego rozwoju.
e Podstawowe ustawienia autorespondera i newslettera.
¢ Przyjazne dla srodowiska szablony newsletteréw — minimalizm i responsywnos¢.



¢ Tworzenie angazujacych tresci promujacych dziatania ekologiczne.
« Cwiczenia uczestnikéw: projektowanie newslettera.

MODUL V: Konfiguracja i optymalizacja list odbiorcéw w konteks$cie minimalizowania sladu weglowego.

e Segmentacja list mailingowych w celu optymalizacji wysytki i minimalizacji sladu weglowego.

¢ Dbanie o jakos¢ list mailingowych — usuwanie nieaktywnych subskrybentéw jako sposdb na oszczedzanie zasobow.

e Automatyczna personalizacja mailingédw na podstawie danych odbiorcéw.
MODUL VI: Wprowadzenie do Google Analytics 4 i ekologicznej analityki internetowej.

¢ Co to jest ekologiczna analityka internetowa i jak GA4 moze jg wspiera¢?

¢ Podstawy Google Analytics 4 w kontek$cie monitorowania efektywnosci energetycznej strony.
« Sledzenie wskaznikéw ekologicznego dziatania strony (czas tadowania, zuzycie zasobéw).

e Optymalizacja celéw i zdarzen w GA4, aby zredukowac¢ zuzycie zasobdw.

MODUL VIi: Korzystanie z Google Tag Managera w duchu zréwnowazonego rozwoju.

e Czym jest Google Tag Manager i jak dziata w kontekscie zréwnowazonego zarzadzania danymi?

¢ Minimalizacja liczby tagéw i skryptéw w celu optymalizacji wydajnosci strony.

e Jak efektywnie zarzgdzaé¢ tagami, aby zmniejszy¢ obcigzenie serwera i zwiekszy¢ szybko$¢ tadowania strony?
« Cwiczenia uczestnikéw: tworzenie konta i pierwszych tagéw.

MODUL VIII: Instalacja Google Analytics 4 na stronie internetowe;j.

e Tworzenie konta Google Analytics 4, omdwienie panelu i podstawowa konfiguracja.
e Instalacja wtyczki Google Tag Manager na stronie internetowe;.

e Integracja strony internetowej z Google Analytics 4.

 Cwiczenia uczestnikéw: instalacja Google Analytics 4 na stronie internetowe;.

MODUL IX: Raportowanie i analiza danych w kontekscie efektywnosci energetycznej strony.

¢ Kluczowe metryki efektywnosci energetycznej w Google Analytics 4.
¢ Analiza wptywu czasu tadowania strony na zuzycie zasobéw i Srodowisko.
¢ Optymalizacja strony internetowej w oparciu o dane z raportéw Google Analytics 4.

MODUL X: Podsumowanie i zaawansowane funkcje Google Analytics 4 w praktyce.

¢ Przeglad kluczowych wskaznikéw i raportéw w Google Analytics 4.
e Zaawansowane $ledzenie zdarzen i niestandardowe konfiguracje.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé: 14

Przedmiot / temat Data realizaciji Godzina Godzina
Prowadzacy

zajec zajec rozpoczecia zakonczenia

Przywitanie
uczestnikow,
omowienie
szkolenia,

. Krzysztof
przeprowadzenie 21-12-2024 08:00 08:15

pre-testow w Szymak
celu oceny

poczatkowego

poziomu wiedzy

uczestnikow.

Liczba godzin

00:15



Przedmiot / temat
zajec

Wprowadzenie
do
ekologicznego e-
mail marketingu.

EED Modut Ii:

Praktyczne
wykorzystanie e-
mail marketingu
w duchu
zréwnowazonego
rozwoju, na
przyktadzie
narzedzia
GetResponse.

Modut il
Integracja e-mail
marketingu ze
strona
internetowa.

MODUL IV:
Projektowanie
newslettera i
tworzenie tresci
promujacych
ekologiczne
wartosci.

MODUL V:
Konfiguracja i
optymalizacja list
odbiorcow w
kontekscie
minimalizowania
$ladu
weglowego.

Przywitanie
uczestnikow,
krotkie
przypomnienie
materiatu z
poprzedniego
dnia,
sprawdzenie i
rozwigzanie
ewentualnych
trudnosci na
aktualnym etapie
szkolenia.

Prowadzacy

Krzysztof
Szymak

Krzysztof
Szymak

Krzysztof
Szymak

Krzysztof
Szymak

Krzysztof
Szymak

Krzysztof
Szymak

Data realizacji
zajeé

21-12-2024

21-12-2024

21-12-2024

21-12-2024

21-12-2024

22-12-2024

Godzina
rozpoczecia

08:15

09:30

11:30

12:30

14:30

08:00

Godzina
zakonczenia

09:30

11:30

12:30

14:30

16:00

08:15

Liczba godzin

01:15

02:00

01:00

02:00

01:30

00:15



Przedmiot / temat

L, Prowadzacy
zajeé

MODUL VI:
Wprowadzenie
do Google
Analytics 4 i
ekologicznej
analityki
internetowe;.

Krzysztof
Szymak

MODUL

VII: Korzystanie z
Google Tag
Managera w
duchu
zréwnowazonego

Krzysztof
Szymak

rozwoju.

MODUL

VIII: Instalacja
Google Analytics
4 na stronie
internetowe;j

Krzysztof
Szymak

MODUL

IX: Raportowanie
i analiza danych
w kontekscie
efektywnosci
energetycznej
strony.

Krzysztof
Szymak

MODUL X:

Podsumowanie i
zaawansowane Krzysztof
funkcje Google Szymak
Analytics 4 w

praktyce.

Podsumowanie

ustugi

szkoleniowej,

sesja pytan, Krzysztof
przeprowadzenie Szymak
post-testow,

rozdanie

zaswiadczen o

uczestnictwie.

Przeprowadzenie
testu do celu

walidaciji.

Data realizacji
zajeé

22-12-2024

22-12-2024

22-12-2024

22-12-2024

22-12-2024

22-12-2024

22-12-2024

Godzina
rozpoczecia

08:15

10:30

12:00

12:45

14:15

15:00

15:30

Godzina
zakonczenia

10:30

12:00

12:45

14:15

15:00

15:30

16:00

Liczba godzin

02:15

01:30

00:45

01:30

00:45

00:30

00:30



Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 4 687,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4 687,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 292,94 PLN
Koszt osobogodziny netto 292,94 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
)

1z1

Krzysztof Szymak

Menedzer marketingu, twérca filméw, autor monografii naukowej pt. “Fotografia internetowa
nosnikiem wartosci moralnych i spotecznych”, wydanej w 2019 roku w Katowicach. Od tego samego
roku z pasjg prowadzi szkolenia dla przedsiebiorstw oraz oséb indywidualnych, specjalizujac sie w
tworzeniu responsywnych stron internetowych w systemie WordPress i za pomocg wtyczki
Elementor PRO, a takze w zagadnieniach zwigzanych z User Experience, Content Marketingiem oraz
produkcja profesjonalnych filméw marketingowych.

Dos$wiadczenie marketingowe zdobywa nieustannie od 2018 roku. W tym czasie realizowat liczne
projekty, obejmujgce tworzenie stron internetowych, prowadzenie kanatéw YouTube oraz produkcje
filméw reklamowych i marketingowych. Wspétpracowat zaréwno z klientami indywidualnymi, jak i
przedsiebiorstwami, takimi jak Synercom Ustugi Wspdlne, Agencja Reklamowa NXT, Szmulson Sp. z
0.0., Nextday sp. z 0.0. Jego wszechstronne umiejetnosci obejmujg tworzenie strategii content
marketingowych, obstuge narzedzi marketingowych takich jak: Adobe Photoshop, Adobe Premiere
PRO, WordPress, Elementor PRO, Google Ads, Meta Business Suite, Google Analytics 4,
GetResponse. Ponadto, wyrdznia sie innowacyjnym podej$ciem, projektujgc i produkujac
ekologiczne gry planszowe stuzgce jako narzedzie budowania relacji z klientami w kontekscie
zasady Pareto.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kazdy Uczestnik otrzyma konspekt z materiatami, ktéry zdecydowanie utatwia prace podczas szkolenia, a takze postuzy utrwaleniu
wiadomosci po odbytym szkoleniu. Dla chetnych udostepniamy réwniez konspekt w wersji cyfrowe;.

Po szkoleniu Uczestnicy bedg mogli skorzysta¢ z bezptatnej konsultacji u trenera.



Uprzejmie prosimy uczestnikéw o zabranie ze sobg laptopa oraz, w miare mozliwosci, myszki komputerowej (ktéra moze okazac sie
przydatna podczas szkolenia). W przypadku braku dostepu do wymienionego sprzetu lub niemoznos$ci jego zabrania na szkolenie,
prosimy o wczesniejsze poinformowanie Dostawcy Ustugi.

Po zakoriczonym szkoleniu Uczestnicy otrzymajg zaswiadczenia o uczestnictwie w ustudze szkoleniowej oraz imienny certyfikat.

Szkolenie skierowane jest do 0séb, ktére znajg podstawy funkcjonowania Srodowiska CMS WordPress lub ktére posiadajg wtasng strone

Informacje dodatkowe

Informacja o zwolnieniu z VAT:

1. Art. 113 ust. 1 ustawy o VAT
2. oraz Dz.U. 2013 poz. 1722 (Rozporzadzenie Ministra Finansdw z dnia 20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towardw i
ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien) §3, ust. 1, pkt 14

Ujete godziny szkolenia sg godzinami zegarowymi tj. 1 godzina lekcyjna = 60 minut.

Walidacja zostanie przeprowadzona w formie testu wiedzy, w formie zamkniete;j.

Adres

ul. Zorska 14
44-200 Rybnik

woj. Slaskie

Zorska 14 Business Center

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

O Maria Szymak
ﬁ E-mail maria.szymak@simply.edu.pl

Telefon (+48) 721324130



