Mozliwo$¢ dofinansowania

Branding i Content Marketing - studia 6 000,00 PLN brutto
podyplomowe 6 000,00 PLN netto
M WSS mERTG | Numer ustugi 2024/09/28/5058/2333518 31,25 PLN brutto/h

31,25 PLN netto/h

© zdalna w czasie rzeczywistym
Uniwersytet WSB

) i & Studia podyplomowe
Merito w Toruniu

® 192h
IR R R0 59 16.10.2024 do 30.06.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . .. o
wsparcie dla pracodawcéw i ich pracownikéw

Studia kierowane sg do os6b odpowiadajgcych za dziatania wizerunkowe
pracodawcy albo pragnacych rozpoczaé kariere w agencjach
reklamowych, brandingowych, dziatach komunikacji i marketingu firm lub
jednostek administracji publicznej. Rekomendowane sg réwniez

Grupa docelowa ustugi
wiascicielom matych firm, samodzielnie kreujacych wtasng marke.

Studia sg kierowane réwniez do oséb bioracych udziat w projekcie
Kierunek - rozwgj.

Minimalna liczba uczestnikéw 1

Maksymalna liczba uczestnikow 30

Data zakonczenia rekrutacji 15-10-2024

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 192

art. 163 ust. 1 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . . . .
wyzszym i nauce (t.j. Dz. U. z 2023 r. poz. 742, z pdzn. zm.)

Zakres uprawnien Studia podyplomowe



Cel

Cel edukacyjny

Ustuga "Branding i Content Marketing - studia podyplomowe" potwierdza przygotowanie do efektywnego dziatania w
dynamicznym srodowisku marketingowym dzieki kompleksowym umiejetnosciom tj. rozwing swojg kreatywnos¢ i
twércze myslenie, odkryjg i przeéwiczg sposoby tworzenia wartosciowych tresci realizujgcych strategie komunikacji
marki, poznaja najlepsze praktyki brandingowe stosowane na $wiecie oraz skuteczne i tatwe do zaimplementowania
rozwigzania.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji
zna podstawy budowania marki Wywiad swobodny
okresla osobowosci marki Wywiad swobodny

Postuguije sie Istotg brandingu,

swiadomie buduje wizje marki pracuje z archetypami marek Wywiad swobodny

okresla wizerunek docelowy marki

. - Test teoretyczny
wewnatrz i na zewnatrz organizacji

wyznacza kierunki rozwoju marki Wywiad swobodny
Postuguje sie zagadnieniami Strategii

marki
wyznacza cele metodg SMART Wywiad swobodny

zna mikrotrendy w marketingu matych

Test teoretyczn
firm yezny

Tworzy trendy w marketingu i brandingu

Obserwuje Consumer Trend Radar Wywiad swobodny

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

Swiadectwo studiéw podyplomowych zawiera program kierunku wraz ze zrealizowanymi godzinami i punktami ECTS.
Absolwent uzyskuje zaswiadczenie potwierdzajgce zdobyte efekty ksztatcenia.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Swiadectwo ukoriczenia studiéw podyplomowych jest wydawane na podstawie uzyskania pozytywnej oceny koricowe;
zgodnie z Regulaminem Studiéw Podyplomowych.
Studia koriczg sie zaliczeniem na ocene okreslonym w karcie kierunku.



Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

Swiadectwo ukonczenia studiéw podyplomowych jest potwierdzeniem uzyskania pozytywnego wyniku z egzaminu
koncowego.

Program

Program studiéw podyplomowych na kierunku branding i content marketing
Liczba miesiecy nauki: 9

Liczba godzin: 192 (192 h w formule zdalnej w czasie rzeczywistym)
Liczba zjazdow: 12

Liczba semestrow: 2

Istota brandingu

(16 godz.)

e idea marki

¢ podstawy budowania marki

¢ okreslanie osobowosci marki
e praca z archetypami marek

* Klaryfikacja obietnicy marki

e Value Proposition Design

e marki w $wiecie wartosci

¢ wizerunek docelowy marki wewnatrz i na zewnatrz organizacji
e identyfikacja wizualna marki
e co-branding

e architektura marki

e The Business Model Canvas

Psychologia marki
(16 godz.)

e postrzeganie spoteczne w kontekscie percepcji marki

e znaczenie btedéw poznawczych w komunikacji marki

¢ samokoncept a warto$¢ marki dla odbiorcy

¢ psychologia cen

e pte¢iwiek w marketingu

e wrazliwo$é na marke

e wptyw emocji na decyzje zakupowe konsumentow

¢ metody oddziatywania na motywacje i postawy konsumentow w $wietle badan naukowych
e co dziata, a co nie dziata w reklamie

¢ metoda Design Thinking w projektowaniu doswiadczen Klientéw
¢ projektowanie doswiadczen emocjonalnych — mikrowarsztat

e personal branding — mikrowarsztat

Strategia marki
(16 godz.)

e wyznaczanie kierunkéw rozwoju marki

e strategia i wyznaczanie celéw metodg SMART

¢ analiza strategiczna: analiza konsumenta, analiza konkurencji, samoanaliza
e consumer insight

e pozycjonowanie marki

¢ pojecie big idea w komunikacji



e product placement

e celebrity endorsement

e rebranding

e brand extension

e wskazniki efektywnosci dziatan brandingowych

Komunikacja marki
(16 godz.)

e znaczenie i miejsce komunikacji w modelu biznesowym i procesie marketingowym
¢ zintegrowana komunikacja marketingowa

e zasady i wyzwania w obszarze komunikacji marki w XXI wieku

¢ planowanie strategicznej komunikacji marki - elementy procesu

¢ niestandardowe dziatania komunikacyjne marek

¢ Brand Behaviour & Customer Experience

e tworzenie Brand Booka

Marka w mediach spotecznos$ciowych
(16 godz.)

¢ ekosystem social media

e strategiczne podejscie do medidw spotecznosciowych

¢ zasady prowadzenia skutecznych dziatan marketingowych w mediach spotecznosciowych
¢ planowanie dziatan brandingowych w mediach spotecznosciowych

e analityka dziatan w social media — mierzenie efektéw dziatan

e influencer marketing

e tips & tricks

¢ najciekawsze trendy w prowadzeniu mediéw spotecznos$ciowych

Nowe trendy w marketingu i brandingu
(16 godz.)

¢ trendy, makrotrendy, mikrotrendy, kontr trendy, sygnaty zmian

¢ najciekawsze trendy spoteczne, technologiczne, srodowiskowe i komunikacyjne
e mikrotrendy w marketingu matych firm

¢ Growth Hacking

¢ Context Map Canvas

e Consumer Trend Canvas

e Consumer Trend Radar

Content marketing jako narzedzie budowania marki
(16 godz.)

¢ content marketing w budowaniu marki eksperckiej i biznesu online
e wyznaczanie celdéw dziatan content marketingowych
¢ tworzenie strategii content marketingowej

¢ wartosciowanie informacji w kontekscie brandingu

e podstawy SEO

¢ planowanie tematow

e opracowywanie harmonogramu publikacji

¢ dostosowanie przekazu do kanatu komunikaciji

e webwriting

e content design

e podstawy komunikacji wizualnej

e dystrybucja tresci w Internecie

e analizowanie efektywnosci dziatan

e Al w content marketingu

* najczesciej popetniane btedy w content marketingu

Warsztaty tworzenia tresci

(16 godz.)



¢ content design w praktyce

¢ techniki pisania — mikrowarsztat

e jak robi¢ dobre zdjecia smartfonem — mikrowarsztat

¢ retusz zdje¢ — mikrowarsztat

¢ projektowanie w programie Canva — mikrowarsztat

e montaz filméw w bezptatnych programach — mikrowarsztat
¢ popularne narzedzia content marketingowe

Content video
(16 godz.)

e sita obrazu

¢ video w strategii marki

¢ formaty video budowanie spotecznosci na You Tube
¢ btedy w dziataniach video marketingowych

¢ Video Content Marketing - warsztat

Storytelling w budowaniu marki
(16 godz.)

¢ mitologizacja marki

e kreowanie doswiadczenia poprzez opowies¢

¢ klasyczne schematy narracyjne i ich zastosowanie w brandingu
¢ techniki storytellingowe

¢ emotywna funkcja jezyka

¢ eksploracyjna funkcja metafor

¢ markery emocjonalne

e sprzedaz za pomoca opowiesci

e budowanie relacji i networking

Relacje z mediami
(16 godz.)

¢ elementarne zasady wspétpracy z dziennikarzami
e mikrowarsztat tworzenia baz mediow

¢ formy komunikacji z mediami

e warsztat tworzenia informacji prasowych

¢ komunikacja w sytuacji kryzysu wizerunkowego

e mikrowarsztat zarzadzania sytuacjg kryzysowa

Podstawy prawa autorskiego
(16 godz.)

e wykorzystanie wizerunku

e autoryzacja wypowiedzi

¢ stosowanie fragmentéw cudzych utworéw

e licencje Creative Commons

e zapisy umowne stosowane w obrocie prawami autorskimi i innymi prawami wtasnosci intelektualnej

¢ konsekwencje wynikajgce z naruszenia praw autorskich

¢ tworzenie regulaminéw konkurséw oraz uwarunkowania prawne dotyczgce wytaniania zwyciezcow — warsztat
e umowy z influencerami i freelancerami - warsztat

Forma zaliczenia
test sprawdzajacy wiedze po | semestrze

test sprawdzajacy wiedze po |l semestrze



Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec: 0

Przedmiot / temat
zajec

Data realizacji zaje¢

Brak wynikéw.

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Krzysztof Wadas

Godzina rozpoczecia Godzina zakonczenia

Cena

6 000,00 PLN

6 000,00 PLN

31,25 PLN

31,25 PLN

Liczba godzin

‘ ' Marketingowiec praktyk, ekonomista, psycholog spoteczny i trener biznesu. Laureat nagrody

Dyrektor Marketingu Roku 2020/2021 w kategorii zespotowej. Od kilkunastu lat pracuje w biznesie,
tworzy strategie marek oraz markami zarzadza. Obecnie petni funkcje Dyrektora ds. Marketingu w
Agata S.A., gdzie miedzy innymi odpowiadat za wdrozenie jednej z najbardziej charakterystycznych
kampanii reklamowych w Polsce — z Matgorzatg Sochg i Ewg Kasprzyk, ktéra w 2021 roku byta
nominowana do nagrody Effie. Od wielu lat prowadzi warsztaty z zakresu miedzy innymi strategii
marki, reklamy, marketingu. Autor ksigzki ,Strategia marki krok po kroku. Czyli jak z marek matych

zrobi¢ marki wielkie”.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Podczas zjazdu kazdy uczestnik programu otrzymuje komplet materiatéw dydaktycznych na platformie MS Teams. Materiaty te
przygotowujg wyktadowcy, dostosowujac je do specyfiki prowadzonego tematu.



Uczestnicy studiéw pracujg na platformie MS Teams, to platforma komunikacyjna Uczelni WSB Merito, stworzona w celu ograniczenia
formalnosci oraz utatwienia przeptywu informacji miedzy uczestnikami a uczelnia. Za jej pomoca przez catg dobe i z kazdego miejsca na
$wiecie uczestnicy maja dostep do:

e harmonogramu zaje¢,
e materiatéw dydaktycznych,
e informacji dotyczacych zmian w planach zajeé, ogtoszen i aktualnosci.

Warunki uczestnictwa

Uczestnikiem studiow podyplomowych na Uniwersytecie WSB Merito w Toruniu moze zosta¢ kazda osoba w wyksztatceniem wyzszym
(licencjackim, inzynierskim lub magisterskim). O przyjeciu na studia decyduje kolejnos¢ zgtoszen.

Informacje dodatkowe

e Szczegoétowy harmonogram ustugi moze ulec zmianie w postaci realizowanych przedmiotéw w danym dniu i oséb
prowadzacych. Zmianie nie ulegaja godziny ustugi.

e Harmonogram zjazdéw zostanie upubliczniony na stronach Uczeln

¢ Godziny zaje¢ podane w harmonogramie sa godzinami zegarowymi, zas ilo§¢ godzin programowych jest podana w godzinach
dydaktycznych.

Podpisana umowe z WUP w Toruniu, w ramach projektu Kierunek Rozwdj.

Warunki techniczne

Techniczne wymagania do zajeé:

e komputer (z wbudowanymi lub podtgczonymi gtosnikami i mikrofonem),

e  staty dostep do Internetu,

e stuchawki (opcjonalnie),

e jesli chcesz aby Cie widziano, mozesz uzy¢ kamery umieszczonej w laptopie/komputerze.

Kontakt

ﬁ E-mail kinga.kolodziej@torun.merito.pl

Telefon (+48) 692 816 344

Kinga Kotodziej



