Mozliwo$¢ dofinansowania

Podstawy Social Media - Facebook i 1 700,00 PLN brutto
Instagram 1700,00 PLN netto

i'r :,EC Numer ustugi 2024/09/26/156609/2330751 188,89 PLN brutto/h
o i 7 188,89 PLN netto/h

IT ENGINEERING &

CONSULTING

SPOLKA Z

OGRANICZONA © Olsztynek / stacjonarna
ODPOWIEDZIALNOS ® Ustuga szkoleniowa

CIA ® 9h

% K K B3 12.10.2024 do 12.10.2024

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . L. o
wsparcie dla pracodawcéw i ich pracownikéw

Ustuga skierowana jest do wszystkich osdb, ktére chcag podniesc swoje
Grupa docelowa ustugi umiejetnosci w zakresie budowania wizerunku w mediach
spotecznosciowych.

Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikow 3
Data zakornczenia rekrutacji 11-10-2024
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 9

Certyfikat systemu zarzadzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny



Celem szkolenia "Podstawy Social Media - Facebook i Instagram " jest przygotowanie uczestnikéw do samodzielnego
tworzenia tresci marketingowych w social mediach.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Postuguje sie wiedzg z zakresu
marketingu w mediach
spotecznos$ciowych

postuguje sie wiedzg z zakresu
budowania kampanii marketingowej w
mediach spotecznosciowych

Przygotowuje kampanie marketingowa
w mediach spotecznosciowych

Kwalifikacje

Kompetencje

Kryteria weryfikacji

omawia istote marketingu w mediach
spotecznos$ciowych

tworzy wizje marki w mediach
spotecznosciowych

omawia trendy w mediach
spotecznos$ciowych i wymienia korzysci
wynikajgce z prowadzenia profilu firmy.

wymienia i charakteryzuje narzedzia
marketingu w Social Mediach

charakteryzuje konkurencje na kanatach
social media

wymienia i charakteryzuje segmenty
rynku oraz grupy docelowe odbiorcow

omawia kluczowe elementy
komunikac;ji i charakteryzuje jej kanaty
w mediach spotecznosciowych

tworzy komunikaty w mediach
spotecznosciowych

buduje kampanie marketingowa zgodna
z wizja i misja firmy

stosuje wyrézniki marki w Social
Mediach

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych



Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

Po ukonczeniu ustugi rozwojowej wydane zostanie zaswiadczenie o ukoniczeniu szkolenia potwierdzajgce uzyskania
kompetenciji, zawierajgce opis efektow uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Zaswiadczenie ukonczenia szkolenia potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w
efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Zaswiadczenie o ukonczeniu szkolenia potwierdza¢ bedzie zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie
proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji.

Program

Ustuga "Podstawy Social Media - Facebook i Instagram " przygotowuje uczestnikow do samodzielnego tworzenia postrow w mediach
spotecznosciowych.

Wprowadzenie do Social Media

» Wprowadzenie: Czym sa Social Media i jakie majg znaczenie dla wizerunku?
¢ Podstawowe zasady prowadzenia profili spotecznosciowych: Co powinien zawiera¢ skuteczny profil?
 Analiza obecnych profili uczestnikéw: Co dziata, a co mozna poprawic¢? (Przeglad profili uczestnikéw z wstepna analizg)

Obecne trendy w Social Mediach

¢ Prezentacja najnowszych trendéw: Co jest na topie na Facebooku i Instagramie?
* Popularne formaty tresci: Jakie typy tresci przyciggajg uwage? (Posty, Stories, Reels, Live)
¢ Sposoby prezentacji tresci: Jak tworzy¢ angazujace i efektywne posty?

Case Study

¢ Przeglad przypadkow sukcesu i porazki: Analiza realnych przyktadéw budowania wizerunku na Facebooku i Instagramie.
¢ Whioski: Co mozna zaadaptowac w swojej strategii?

Tworzenie tresci wizualnych - teoria

¢ Skuteczne zdjecia na Social Media: Jak przyciaggng¢ uwage przez content wizualny?
¢ Narzedzia do edycji zdje¢: Omdwienie popularnych aplikacji i programéw

Tworzenie tresci - praktyka
e Zadania praktyczne dotyczace tworzenia planu publikacji - media planu
Ton komunikacji

¢ Dostosowanie tonu do grupy docelowej: Jak okresli¢ i utrzymaé odpowiedni styl komunikacji na Facebooku i Instagramie?
* Przyktady tonéw komunikacji: Analiza ré6znych tonéw i ich skutecznosci w zaleznosci od branzy i grupy docelowe;.

Narzedzia do zarzadzania Social Media

¢ Najwazniejsze narzedzia: Przeglad popularnych narzedzi do zarzadzania kontami na Facebooku i Instagramie
¢ Automatyzacja i planowanie tresci: Jak efektywnie planowac¢ i automatyzowa¢ publikacje postéw?

walidacja



Dla lepszego przyswojenia programu szkolen Uczestnicy otrzymajg materiaty dydaktyczne oraz przeprowadzony zostanie test
sprawdzajacy wiedze, ktérego ukonczenie pozwoli Uczestnikom uzupetnienie i uporzadkowanie dotychczasowej wiedzy.

Ustuga prowadzona jest w formie wyktadu, zajeé praktycznych oraz dyskusji otwartej z uczestnikami szkolenia.
Dodatkowe warunki przystgpienia do szkolenia - podstawowa znajomosc obstugi komputera.

Ustuga realizowana jest w godzinach dydaktycznych (45 min). Przerwy nie zostaly wliczone do godzin ustugi rozwojowe;.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajeé: 0

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

L . . 3 . Liczba godzin
zajec zajec rozpoczecia zakornczenia

Brak wynikoéw.

Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1700,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1 700,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 188,89 PLN
Koszt osobogodziny netto 188,89 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

O Beata Argalska

‘ ' Posiada ponad 7 letnie doswiadczenie w Marketingu. Swoja kariere zaczynata w lifestylowym
magazynie, agencji reklamowe;j i grupie deweloperskiej. Jest specjalistkg w dziedzinie komunikacji
marketingowej, insightu konsumenckiego, budowania strategii Social Media i marketingu
deweloperskiego.
0d 2019 roku $wiadczy ustugi w zakresie doradztwa i szkolen z budowania strategii marketingowej
oraz tworzenia kampanii reklamowych.

Wyksztatcenie wyzsze:



- Akademia Wychowania Fizycznego i Sportu (mgr turystyki i rekreacji)

- Uniwersytet Gdanski - Reklama i marketing medialny ukoficzone w 2019 roku

- Wyzsza Szkota Bankowa w Gdansku - Grafika i multimedia, studia podyplomowe ukoriczone w
2021 roku

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty w postaci prezentaciji i skryptéw zostang udostepnione dla uczestnikédw podczas ustugi oraz po jej realizacji.

Warunki uczestnictwa

Warunkiem skorzystania z ustugi jest bezposredni zapis na ustuge za posrednictwem Bazy Ustug Rozwojowych oraz
wypetnienie ankiety oceniajgcej ustuge rozwojowa.

Informacje dodatkowe

Ustuga jest zwolniona z podatku VAT w przypadku, kiedy dofinansowanie wynosi co najmniej 70%. W innej sytuacji do ceny netto
doliczany jest podatek VAT w wysokosci 23%. Podstawa: §3 ust. 1 pkt. 14 rozporzgdzenia Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w
sprawie zwolnien od podatku od towardw i ustug oraz szczegétowych warunkéw stosowania tych zwolnien (Dz.U. z 2018 r., poz. 701).

Adres

ul. Stoneczna 43
11-015 Olsztynek

woj. warmifnsko-mazurskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wi

Kontakt

ﬁ E-mail marta@it-ec.pl

Telefon (+89) 451 055967

Marta Skraba



