Mozliwos$¢ dofinansowania

"Neurokomunikacja" 1 843,77 PLN brutto

} Numer ustugi 2024/09/23/12796/2322454 1499,00 PLN netto
@ HUTCHINSON 263,40 PLN brutto/h

Institute
214,14 PLN netto/h

HUTCHINSON © t6dz / stacjonarna
INSTITUTE & Ustuga szkoleniowa
KASANDRAFINTAK ~ (® 7h

Y % % Y K 5 13.12.2024 do 13.12.2024

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing
Identyfikator projektu Kierunek - Rozwoj
Sposoéb dofinansowania wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Do udziatu w kursie zapraszamy przede wszytskim praktykow, ktérzy
chcieliby podniesé efektywnosé dziatania swoich organizacji, a wiec:
Grupa docelowa ustugi - manageréw wszystkich szczebli,

- wiascicieli firm, prezeséw i dyrektoréw,

- wszystkich zainteresowanych nowymi formutami organizowania pracy

Minimalna liczba uczestnikow 10
Maksymalna liczba uczestnikow 25

Data zakornczenia rekrutacji 11-12-2024
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 7

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Po ukonczeniu szkolenia uczestnicy bedg wiedziec:

- jak stosowac¢ neuronauke w sprzedazy,

- jak dziata mézg i jak wykorzystywaé btedy poznawcze w sprzedazy,

- jak zwiekszy¢ efektywnos¢ sprzedazy bez walki ceng,

- jak konstruowac tresci sprzedazowe by byty bardziej przyjazne dla mézgu,

- jak pisa¢ jezykiem korzysci i obaw,

- jak wykorzystaé ptynnos¢ poznawcza, kontrast i inne technik, skutecznie zwracajgc uwage klientéw,
- jak tatwiej zacheci¢ klienta do zakupu

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik potrafi komunikowac sie tak,

Uczestnik wie, jak komunikowaé prosto aby mézg stuchajacego nie przeoczyt

. . zadnej informac;ji. Potrafi wykorzysta¢ Test teoretyczny
i konkretnie - s . S
ta umiejetnos¢ w pracy z Klientem jak i
zespotem
Uczestnik potrafi przycigga¢ uwage
Uczestnik wie jak pisa¢ jezykiem rozmoéwcy, zaciekawiac¢ i pobudzaé
s . . Test teoretyczny
korzysci i strat wyobraznie. Potrafi doktadnie

definiowaé korzysci i straty

Uczestnik potrafi wykorzystywaé

Uczestnik wie jak wykorzysta¢ - L
. i X zaawansowane techniki, aby zrozumieé
NeuroMarketing w budowaniu mocnej . , , Test teoretyczny
reakcje konsumentéw na bodzce oraz

marki .
przekazy marketingowe.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

Po zakonczeniu szkolenia kazdy uczestnik otrzyma certyfikat z tytutem szkolenia oraz opisem kompetencji, jakie nabyt
podczas kursu.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Certyfikat potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich
weryfikaciji.



Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

Certyfikat potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od
walidacji.

Program

Szkolenie: "Neurokomunikacja"

Na szkoleniu uczestnicy poznajg najnowsze metody tworzenia komunikacji i dowiedzg sie jak wspétpracowaé z mézgiem klienta.
Uczestnicy dowiedzg sie jak ludzie teraz odbierajg komunikacje i dlaczego wiekszosci jej nie zauwazajg. Jak pisa¢, zeby przeczytali i
zapamietali to, co najwazniejsze.

Wiedze ze szkolenia uczestnicy stosuja tatwo na drugi dzien.
Program szkolenia:

* jak pisac prosto i konkretnie tresci, ktérych mézg nie przeoczy.
* jak przyku¢_uwage klientoéw i jak tworzy¢ niepomijalne tresci.

* jakie rodzaje tresci na social media sg skuteczne dzis.

* jak pisac jezykiem korzysci i strat.

* jak wykorzysta¢ NeuroMarketing w budowaniu mocnej marki,

Gdzie uczestnicy wykorzystajg wiedze?
Rozmowy i spotkania sprzedazowe, tresci do klientéw, oferty sprzedazowe, social media, strony www, maile, newsletter, opisy produktéw,
pisma do klientéw, katalogi, prezentacje, rozmowy sprzedazowe, korespondencja wewnetrzna i zewnetrzna.

Efekty uczenia zostang zweryfikowane po szkoleniu poprzez post testy w formie testu teoretycznego zamknietego w formie online.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajec: 6

Przedmiot / temat

Prowadzac
zajec ey

€ Jak pisaé

prostoi
konkretnie tresci,
ktérych mézg nie
przeoczy

Joanna Burdek

&) Jak przykué

uwage klientow i
jak tworzyé Joanna Burdek
niepomijalne

tresci

E) Jakie

rodzaje tresci na
social media sa
skuteczne dzi$

Joanna Burdek

Data realizacji
zajeé

13-12-2024

13-12-2024

13-12-2024

Godzina
rozpoczecia

09:00

10:45

12:00

Godzina
zakonczenia

10:30

12:00

13:00

Liczba godzin

01:30

01:15

01:00



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina

. Prowadzacy L, X , X Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia
Jak pisaé
jezykiem Joanna Burdek 13-12-2024 13:30 15:00 01:30

korzysci i strat

@ o

wykorzystaé

NeuroMarketing Joanna Burdek 13-12-2024 15:15 16:45 01:30
w budowaniu

mocnej marki

@X) Test online - 13-12-2024 16:45 17:00 00:15

Cennik
Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1843,77 PLN

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1 499,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 263,40 PLN

Koszt osobogodziny netto 214,14 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

O Joanna Burdek

‘ ' Od 15 lat pracuje w marketingu. Do$wiadczenie zdobywata w znanych agencjach reklamowych,
prowadzac projekty dla duzych marek i instytucji. UkofAczyta warszawskg Szkote SAR i ma dyplom
stratega marketingowego. Posiada tytut doktora.

Wyktada e-marketing, strategie digital na Uniwersytecie Papieskim i Wyzszej Szkole Ekonomii i
Informatyki w Krakowie. Jest takze wspotopiekunem studidw Brand Manager WSB w Gdyni.
Posiada wiedze praktyczng - nie tylko z teorii. Pracowata z takimi markami jak Continental, Nutella,
O bag, Zamek Wawel, Osrodek Rozwoju Edukaciji.

Publikuje regularnie w Sprawnym marketingu, Marketingu przy kawie, Marketer+, Nowym
Marketingu.



Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Kazdy uczestnik otrzyma notes, dtugopis, certyfikat oraz prezentcje i materiaty ze szkolenia przestane droga mailowa.

Adres

ul. Stowianska 1/9
93-101 Lodz

woj. tédzkie

Hello! Business Concept

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja

o Wil

e Bezptatny parking, miejsce dostosowane do 0séb z niepetnosprawnosciami.

Kontakt

ﬁ E-mail anna.ryman@hutchinson.org.pl

Telefon (+48) 662 239 499

Anna Ryman- Czarnecka



