Mozliwo$¢ dofinansowania

Marketing online — od strategii po 4 200,00 PLN brutto

tworzenie tresci w social media. 4200,00 PLN netto
168,00 PLN brutto/h

168,00 PLN netto/h

Numer ustugi 2024/09/13/125429/2308045
EGESTA
© zdalna w czasie rzeczywistym

Egesta Elzbieta

& Ustuga szkoleniowa
Mazur

® 25h
Kok ok ok ok 9 21.05.2025 do 06.06.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . .. o
wsparcie dla pracodawcéw i ich pracownikéw

Szkolenie adresowane jest przede wszystkim do:

- 0s6b chcacych poznaé najnowsze trendy oraz sposoby
pozyskiwaniaklientéw w sieci;

- specjalistow ds. marketingu, public relations,
mediéwspotecznosciowych;

- informatykoéw, ktérzy zajmuja sie tworzeniem zawartosci
witryninternetowych mediéw spotecznosciowych;

- 0s6b zajmujgcych sie tworzeniem blogéw internetowych;
Grupa docelowa ustugi - Webdeweloperéw;

- administratorow stron i serwiséw WWW;

- 0s0b sprzedajacych swoje ustugi lub produkty w Internecie,

- 0s6b chcacych poznaé tajniki socialmediéw;

Ustuga skierowana jest réwniez t do pracownikéw i wtascicieli MSP z
sektora ustug rozwojowych zainteresowanych podniesieniem
kompetencji rozwoju ustug szkoleniowo-rozwojowych |

Wczesniejsze przygotowanie, zeby uczestniczy¢ w ustudze podnoszacej
kompetencje/kwalifi kacje: brak wymagan.

Minimalna liczba uczestnikow 2

Maksymalna liczba uczestnikow 8



Data zakonczenia rekrutacji 20-05-2025
Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 25

Znak Jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych

Podstawa uzyskania wpisu do BUR .
(MSUES) - wersja 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Osoba po odbyciu szkolenia jest gotowa do samodzielnego podejmowania dziatan zwigzanych z planowaniem,
tworzeniem i rozpowszechnianiem tresci marketingowych. Analizuje potrzeby i preferencje odbiorcéw tresci
marketingowych, przygotowuje i dystrybuuje tresci marketingowe. Jest przygotowana do prowadzenia projektéw content
marketingowych. W ramach podejmowanych zadan projektowych planuje i deleguje zadania zespotu oraz dostawcéw
ustug i produktow.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

- omawia dostepne dziatania
marketingowe stuzace przygotowaniu
tresci marketingowych; Test teoretyczny
-analizuje narzedzia marketingowe
stosowane w przedsigbiorstwie (strona
internetowa, media spotecznosciowe,
blogi, fora internetowe, grupy
Analizuje strategie marketingowa dyskusyjne, portale internetowe,
przedsigbiorstwa. artykuty prasowe, materiaty drukowane)
pod katem tresci marketingowej;
-charakteryzuje dziatania marketingowe

podejmowane w przedsigbiorstwach o Obserwacja w warunkach

zblizonym profilu dziatalno$ci; symulowanych
-sporzadza prezentacje

dotyczacastrategii

marketingowejprzedsiebiorstwa.



Efekty uczenia sie

Planuje dziatania zwigzane z
opracowaniem i dystrybucja tresci
marketingowych.

Redaguje tekst dostosowany do kanatu
dystrybuciji.

Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

-rozpoznaje i charakteryzuje
potrzebyprzedsiebiorstwa np. na
podstawieprzeprowadzonego wywiadu;
-identyfi kuje docelowe grupy
odbiorcéwtresci marketingowych;
-okresdla cele dziatan w zakresie
tre$cimarketingowych i wskazniki
ichrealizaciji;

Test teoretyczny

-charakteryzuje kanaty dystrybucjitresci
marketingowych;

-dobiera kanaty dystrybucji do
grupodbiorcéw oraz rodzaju
trescimarketingowych;

-wyszukuje tematy do tworzenia tresci
marketingowych;

-omawia zasady tworzenia
trescimarketingowych w zaleznosci
odkanatu dystrybucji i grupy docelowej
(zuwzglednieniem stéw
kluczowych,rodzajow tresci
multimedialnych,atrakcyjnosci i
perswazyjnosciprzekazu);

-omawia przepisy prawa autorskiego
iRODO w zakresie korzystania z utworu;
-planuje wykorzystanie innych
zasobéwdo tworzenia tresci
marketingowych (zzewnatrz i wewnatrz
przedsiebiorstwa);

-tworzy harmonogram oraz
okreslazadania zespotuy;

-tworzy budzet opracowania

Obserwacja w warunkach
symulowanych

idystrybucji tresci marketingowych;
-sporzadza plan dziatan zwigzanych z
tre$ciami marketingowymi.

rozréznia rodzaje/gatunki
tekstéwtworzonych dla wybranych
kanatéwdystrybuciji;

-sporzadza tekst odpowiedni do
kanatudystrybucji na podstawie
tekstuzrodtowego;

-optymalizuje tresci dla
potrzebmarketingu w wyszukiwarkach
(SEM,SEQ, PPC);

-omawia zasady przygotowania tresci
zgodnie z obowigzujacym standardem
WCAG.

Prezentacja



Efekty uczenia sie

Opracowuje materiaty graficzne.

Opracowuje materiaty audiowizualne

Publikuje tresci marketingowe

Monitoruje efekty wdrozenia tresci
marketingowych

Kryteria weryfikacji

-rozréznia rodzaje materiatéwgrafi
cznych;

-wymienia zrédta materiatéwgrafi
cznych;

-charakteryzuje formaty plikowgrafi
cznych;

-tworzy scenariusz sesji zdjeciowej;
-wykonuje zdjecia zgodnie z zasadami
kompozycji;

-stosuje programy i aplikacje do obrébki
zdje¢ (kadruje, dodaje napisy, stosuje
filtry graficzne);

-dostosowuije plik grafi czny do kanatu
dystrybucji;

-przygotowuje wytyczne dla grafika
komputerowego

-rozréznia rodzaje/gatunki
materiatéwaudiowizualnych;

-okresla cel materiatu audiowizualnego;
-tworzy scenariusz
materiatuaudiowizualnego;
-przygotowuje wytyczne dla wykonawcy
materiatu audiowizualnego;

-omawia zasady przygotowania
materiatéw audiowizualnych zgodnie
zobowigzujacym standardem WCAG.

-tworzy proste strony internetowe
(wtym tzw. landing pages);
-omawia znaczniki HTML oraz
CSSwedtug standardu W3C;
-wymienia systemy zarzadzania
tre$cig(CMS) oraz sprzedazowe (e-
commerce);

-wprowadza tresci do systemow
zarzadzania trescig (CMS) oraz
sprzedazowych (e-commerce);
-omawia proces automatyzacji
marketingu.

rozréznia programy do monitorowania
ruchu w Internecie

dobiera narzedzie do monitorowania
ruchu w internecie do kanatu
dystrybucji

charakteryzuje narzedzia umozliwiajace
przeszukiwanie mediéw
spotecznosciowych

analizuje i ocenia tresci pod katem
zaangazowania uzytkownikéw
omawia sposoby optymalizacji tresci
marketingowych (dobér narzedzi
dystrybucji, zmiana tresci, grafik,
materiatéw audiowizualnych)

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
Certyfikat ukonczenia szkolenia zawiera opis efektéw uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Dokument zawiera informacje o wynikach walidaciji - czyli liczbe uzyskanych punktéw z testu Test teoretyczny i
obserwacji w warunkach symulowanych i rzeczywistych.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Dokument okresla liczbe godzin trwania procesu ksztatcenia i szkoleni oraz liczbe godzin walidacji.

Program

| Dzien

1.Skuteczny marketing na Instagramie, Tik Toku i Facebooku — Od strategii po tworzenie tresci w social media

2. Budowanie rozpoznawalnej marki w branzach takich jak: zdrowie i uroda, nieruchomosci, gastronomia oraz wielu innych.
3.0bstuga konkretnych narzedzi stuzacych do pozyskiwania klientow.

4.Montowanie filméw reklamowych i tworzenie relacji z wykorzystaniem smartfona.

5.Kreartwne prowadzenie profili na Facebooku, Instagramie i Tik Toku oraz tworzenie angazujgcych postéw.

6. Tworzenie reklamy - dysponujac przy tym wiekszym, jak i mniejszym budzetem.

7.Robienie idealnie oswietlonych zdje¢ i flméw reklamowych.

8.Projektowanie grafiki pod reklamy i inne materiaty spdjnie z konkretng marka.

Dzien 2

1. My$l i twérz strategicznie

2. Budowa i analiza strategii marketingowe;j.

3. Narzedzia marketingowe stosowane w przedsiebiorstwie.

4. Priorytety tematyczne - o czym mowic i co pokazywaé, aby zyskac¢ klientow?

5. Opracowanie i dystrybucja contentu - jak tworzy¢ tresci w marketingu internetowym?6
6. .Tworzymy grupy docelowe i szukamy idealnego klienta.

7. Planowanie i tworzenie harmonogramu tresci.

8. Wskazniki zaangazowanie - jak Twoi odbiorcy reagujg na Twdj content?

Dzien 3

1. Wykorzystaj Social Media i zyskaj klientéw

2. Ktére Social Media wybraé? Do czego stuza i jak z nich skorzysta¢ w swojej fi rmie?
3. Jak dziatajg algorytmy w Social Mediach?

4. Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci marketingowych (contentmarketing)
5. Zaktadanie i konfiguracja profesjonalnego profilu firmowego.

6. Menedzer Firmy i Meta Business Suite. Omoéwienie elementdéw.



7. Poznawanie dostepnych formatéw publikowania tresci w mediach spotecznos$ciowych.
8. Tworzenie angazujgcych postow - co powinny zawierac¢?

Dzien 4

1. Moderacja tresci i utrzymywanie kontaktu ze spotecznoscia.

2. Statystyki w Social Mediach- jak generowac i czytac¢?

3. Reklama od podstaw i tworzenie tresci audiowizualnych

4. Menedzer Reklam. Oméwienie konstrukcji oraz najwazniejszych elementéw.

5. Dobor celéw reklamowych. Ich podobienstwa, réznice, wady oraz zalety.

6. Jak nie przepala¢ budzetu na reklamy - zte i dobre praktyki w dziataniach PPC.
7. Targetowanie reklam.

8. Dostepne umiejscowienia reklamowe w serwisach Facebook, Instagram, TikTok.

Dzien 5

1. Rodzaje materiatéw graficznych przydatnych w firmie: cenniki, plakaty, identyfikacja wizualna.
2.Jak zaprojektowac i opublikowa¢ reklame w formacie karuzeli.

3. Prawidtowe formaty grafik, zdje¢ i filméw mediach spotecznosciowych.

4. Tworzenie przykuwajgcych oko filméw i zdje¢ spéjnych z Twojg marka

5.Jak ustawi¢ aparat w telefonie by robit Swietne zdjecia.

6. Scenariusz filmu reklamowego dla Twojej branzy. Tworzenie angazujgcych filméw do reklam.
7. Walidacja

Walidacja oraz przerwy wliczone w czas trwania i koszt ustugi

WAZNE!

Th =60 min

W trakcie zaje¢ zaplanowane sg przerwy, praca w matych grupach, zdalnie w czasie rzeczywistym za posrednictwem platformy zoom

Szkolenie prowadzone bedzie z wykorzystaniem metod aktywizujgcych i interaktywnych: dyskusja, warsztaty, praca wtasna,
pogadanka,ceasy indywidualne i grupowe, symulacje, praca na wtasnych zasobach, praca na materiatach

Forma: rozmowa na zywo, czat, wspoétdzielenie i udostepnianie ekranu oraz efektéw prac, praca na dok.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 0

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

L. L . ) . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakonczenia

Brak wynikoéw.

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena



Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 4 200,00 PLN

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4200,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 168,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 168,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 0

Brak wynikow.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Organizator zapewnia materiaty szkoleniowe - prezentacja w wers;ji elektronicznej
Arkusze do zadan i éwiczen w wers;ji elektronicznej

przestane uczestnikom najpdzniej w pierwszym dniu rozpoczgcia szkolenia

Warunki uczestnictwa

Uczestnik ma zapewniony sprzet komputerowy we wtasnym zakresie z dostepem do kamery i mikrofonu

Uczestnik powinien zapisaé sie na ustuge na 1 dzien przed terminem jej rozpoczecia,w przypadku ustug zdalnych co najmniej 4 dni
przed.Obecnos¢ kazdego uczestnika - wymagane 100% obecnosci.Uczestnik przyjmuje do wiadomosci i wyraza zgode, na utrwalanie jego
wizerunku w trakcie realizacji ustugi w postaci robienia screenéw, aby udokumentowac jego udziat w ustudze - warunek konieczny do
rozliczenia ustugi

Dostawca ustugi zapewnia realizacje ustugi rozwojowej uwzgledniajac potrzeby oséb z niepetnosprawnosciami (w tym réwniez dla oséb
ze szczegdlnymi potrzebami) zgodnie ze Standardami dostepnosci dla polityki spdjnosci 2021-2027. Zatem uczestnik ze szczegdlnymi
potrzebami funkcjonalnymi z uwagi na posiadang niepetnosprawno$¢ powinien na co najmniej 7 dni kalendarzowych przed terminem
rozpoczecia realizacji ustugi ztos¢ Organizatorowi dodatkowe wymagania/swoje potrzeby dot. umozliwienia mu udziat

Warunki techniczne

Wymagania ogélne realizacji szkolenia w formule zdalnej w czasie rzeczywistym:

- Komputer stacjonarny, notebook lub telefon wyposazony w mikrofon, gtosniki i kamere internetowa z przegladarka internetowa z
obstugg HTML 5

- Monitor o rozdzielczosci FullHD

- Szerokopasmowy dostep do Internetu o przepustowosci co najmniej 25/5 (download/upload) Mb/s.



- Platforma komunikacji - ZOOM

- Oprogramowanie — zdalny pulpit, aplikacja ZOOM

ZOOM:

Wymagania systemowe:

Potaczenie internetowe — szerokopasmowe przewodowe lub bezprzewodowe (3G lub 4G/LTE)
Gtosniki i mikrofon — wbudowane, na wtyczke USB lub potaczenie bezprzewodowe Bluetooth
Kamera internetowa lub kamera internetowa w jakosci HD — wbudowana, na wtyczke UBS lub:
Kamera HD lub kamkorder z kartg przechwytywania wideo

Oprogramowanie kamery wirtualnej do uzytku z oprogramowaniem do transmisji, np. OBS lub kamery IP
System operacyjny:

System operacyjny macOS X w wersji 10.10 lub nowszej

System Windows 11 w wersji 5.9.0 lub nowsze;j.

Windows 10 wersja Windows 10 Home, Pro lub Enterprise. Tryb S nie jest obstugiwany

Kontakt

ﬁ E-mail egesta.mazur@gmail.com

Telefon (+48) 668 335986

Elzbieta Mazur



