Mozliwos$¢ dofinansowania

META - efektywne strategie i narzedzia 4 500,00 PLN  netto

ﬁ Zréownowazony marketing w ekosystemie 4 500,00 PLN brutto

w optymalizujgce kampanie reklamowe w 204,55 PLN brutto/h

social mediach (m.in. Facebook, 204,55 PLN netto/h

Instagram) przy wykorzystaniu zielonych

CENTRUM techno’logn i ml’nlmallzacp zuzycia
EDUKACJI | zasobow oraz sladu weglowego w
ROZWOJU srodowisku cyfrowym
WOJCIECH Numer ustugi 2024/09/12/42676/2306639
ZINKOLO
0. 6.6.6.8 ¢ © Katowice / stacjonarna

& Ustuga szkoleniowa

®© 22h

5 02.12.2024 do 03.12.2024

Informacje podstawowe

Kategoria

Sposoéb dofinansowania

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Wszystkie osoby pow. 18 r.z. chcace naby¢ zielone kompetencje, a
zwtaszcza:

- Specjalisci ds. marketingu cyfrowego pracujgcy w marketingu i chca
poszerzy¢ swojg wiedze na temat kampanii reklamowych w ekosystemie
Meta z naciskiem na zrébwnowazony rozwgj.

- Social Media Managerowie zarzadzajgcy kampaniami w social mediach,
ktérzy chca nauczy¢ sie nowych technik targetowania oraz promowania
produktéw ekologicznych.

- Specjalisci ds. e-commerce zajmujace sie sprzedaza online, ktére chca
zintegrowac swoje sklepy z ekosystemem Meta oraz promowa¢ produkty
ekologiczne przy uzyciu zaawansowanych funkcji Facebook Ads i
dynamicznych reklam produktowych.

- Specjalisci ds. CSR i ESG odpowiedzialni za dziatania z zakresu
odpowiedzialnosci spotecznej w firmach, ktére chca rozwija¢ kampanie
promujace dziatania ekologiczne i zrbwnowazony rozwdj.

- Zarzadzajacy markami ekologicznymi zwigzanymi z ekologig i

zrbwnowazonym stylem zycia, i chcg promowac swoje produkty w
sposo6b zgodny z wartosciami ekologicznymi.
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Maksymalna liczba uczestnikow 18

Data zakonczenia rekrutacji 01-12-2024
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 22

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga ,Zrownowazony..." przygotowuje do samodzielnego tworzenia i optymalizacji kampanii reklamowych w
ekosystemie Meta (m.in. Facebook, Instagram) z wykorzystaniem strategii zrdwnowazonego rozwoju, minimalizujgcych
$lad weglowy i zuzycie zasobow cyfrowych, a w zakresie zielonych kompetencji do promowania $wiadomosci
srodowiskowej i przyjmowania postawy proekologicznej w codziennym zyciu zawodowym i osobistym oraz krytycznej
refleksji nad wtasnym podejsciem do ekologii i zrbwnowazonego rozwoju.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Postuguje sie wiedza nt. urzadzen
mobilnych w strategiach
marketingowych na Facebooku i
Instagramie

Postuguje sie wiedza nt. zasada
efektywnej integracji kampanii

marketingowych na Facebooku z innymi

kanatami cyfrowymi

Postuguje sie wiedza nt. optymalizaciji
kampanii marketingowych na
Facebooku i Instagramie pod katem
zrébwnowazonego rozwoju

Charakteryzuje role tresci edukacyjnych
zwigzanych z ekologig i
zrbwnowazonym rozwojem w
kampaniach spotecznosciowych

Kryteria weryfikacji

Charakteryzuje metody dostosowania
kampanii marketingowych do urzadzen
mobilnych

Wymienia zasady prowadzenia
kampanii, ktére skutecznie tacza
dziatania na Facebooku z SEO i e-mail
marketingiem

Definiuje sposoby minimalizowania
zuzycia energii i danych w kampaniach

Definiuje sposoby na zwiekszenie
$wiadomosci ekologicznej wsréd
odbiorcow w kampaniach
spotecznos$ciowych

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie

Charakteryzuje role algorytméw
Facebooka i Instagrama do promowania
tresci ekologicznych

Postuguje sie wiedza nt. metod
zarzadzania budzetami kampanii w
Meta Ads, optymalizujgcych wydatki w
spos6b ekologiczny

Charakteryzuje sposoby tworzenia
strategii marketingowych
minimalizujgcych $lad weglowy
kampanii reklamowych

Charakteryzuje rodzaje tresci
marketingowych promujacych
zréwnowazony rozwdj i ochrone
srodowiska

Charakteryzuje potencjat zielonych
technologii w kampaniach
reklamowych, ograniczajgcych
negatywny wptyw marketingu
cyfrowego na srodowisko

Charakteryzuje metody konfiguraciji i
zarzadzania sklepem na Facebooku,
integrujace ekologiczne rozwigzania i
dynamiczne reklamy produktowe (DPA)

Postuguje sie wiedza nt. ochrony
srodowiska naturalnego przed
przeszkodami zwigzanymi z
technologiami cyfrowymi

Charakteryzuje promowanie
$wiadomosci srodowiskowej

Kompetencje spoteczne: Ocenia wptyw
osobistych zachowan na $rodowisko

Kryteria weryfikacji

Definuje zasady stosowania
algorytmoéw do efektywnego
targetowania odbiorcow
zainteresowanych zréwnowazonym
rozwojem

Charakteryzuje metody tworzenia
budzetéw kampanii z uwzglednieniem
efektywnego zarzadzania zasobami

Definiuje metody optymalizaciji
kampanii pod katem minimalizacji
zuzycia energii i danych

Definiuje zasady prowadzenia kampanii
reklamowych, ktére edukujg odbiorcéw
w zakresie ekologii i ochrony zasobéw
naturalnych

Rozréznia narzedzia redukujace $lad
ekologiczny kampanii w dziataniach
marketingowych

Omawia sposoby na optymalizacje
dynamiczna reklam produktowych
(DPA) w oparciu o ekologiczne
rozwigzania

Na podstawie posiadanej $wiadomosci
charakteryzuje wptyw technologii
cyfrowych i ich wykorzystania na
$rodowisko

Definiuje promowanie zréwnowazonego
rozwoju i zwiekszanie $wiadomosci na
temat wptywu cztowieka i przemystu na
$srodowisko na podstawie sladow
weglowych procesow biznesowych i
innych praktyk

Definiuje przyjmowanie w codziennym
zyciu postawy zorientowanej na
zréwnowazony rozwdj i zastanawiania
sie nad swoim wlasnym podejsciem do
ekologii oraz nad wptywem wtasnych
zachowan na $rodowisko

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
Zaswiadczenie o ukonczeniu szkolenia potwierdzajgce uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Zaswiadczenie o ukonczeniu szkolenia potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w
efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Zaswiadczenie o ukonczeniu szkolenia potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw
ksztatcenia i szkolenia od walidaciji (test walidacyjny zostanie oceniony po zakonczeniu realizacji ustugi przez innego
eksperta niz ten, ktory uczestniczyt w procesie ksztatcenia).

Program

PROGRAM PIERWSZEGO DNIA SZKOLENIA:
BLOK 1: Facebook i Instagram w strategiach wspoétczesnego marketingu — zrownowazony rozwdj i efektywne uzycie algorytmoéw

¢ Rozwdj platform Meta: Historia i transformacja Facebooka i Instagrama, od ich poczatkéw do obecnego ksztattu.

e Zrozumienie srodowiska social mediéw: Wazne informacje o funkcjonowaniu ekosystemu mediéw spotecznos$ciowych.

e Znaczenie mobilnosci: Jak era urzadzen mobilnych wptyneta na marketing i zachowania uzytkownikow.

e Facebook jako cze$¢ strategii marketingowej: Jak skutecznie wykorzysta¢ Facebooka w ramach kampanii marketingowych.

e Demografia uzytkownikdw Facebooka: Analiza zachowan i preferencji réznych grup uzytkownikéw oraz ich wptyw na tworzenie
kampanii reklamowych.

e taczenie dziatarn marketingowych: Efektywna integracja dziatan na Facebooku z innymi kanatami cyfrowymi, takimi jak SEO i e-mail
marketing.

¢ Analiza ROl w kampaniach na Facebooku: Narzedzia i techniki pomiaru zwrotu z inwestycji w reklamy na Facebooku.

e Zréwnowazony marketing na Facebooku i Instagramie: Jak wdraza¢ strategie, ktére promujg odpowiedzialne dziatania biznesowe i
minimalizujg negatywny wptyw na srodowisko.

e Optymalizacja kampanii pod katem sladu weglowego: Wykorzystanie narzedzi Facebooka i Instagrama do prowadzenia kampanii,
ktére minimalizujg zuzycie energii i danych, przyczyniajac sie do ochrony $rodowiska.

e Tworzenie tresci edukacyjnych o ekologii: Jak przygotowac tresci, ktére zwiekszajg $wiadomos¢ ekologiczng wsréd odbiorcéw.

e Zielone wydarzenia na Facebooku: Organizowanie i promowanie ekologicznych eventéw za pomoca platformy.

BLOK 2: Algorytmy Facebooka i Instagrama - klucz do zrownowazonego marketingu i odpowiedzialnych dziatan biznesowych

e Jak dziatajg algorytmy: Omdwienie najnowszych zmian w algorytmach Facebooka i Instagrama oraz ich wptywu na strategie
marketingowe.

¢ Wykorzystanie algorytmoéw do promowania zréwnowazonych tresci: Jak algorytmy Facebooka i Instagrama moga wspiera¢ kampanie
zwigzane z ekologig i zrdwnowazonym rozwojem, pomagajac dociera¢ do $wiadomych ekologicznie odbiorcéw i promowac
odpowiedzialne praktyki biznesowe.

BLOK 3: Meta Ads — zréwnowazone kampanie reklamowe i efektywne wykorzystanie zasobdéw

e Efektywnosé reklam w Meta Ads: Wyjasnienie, dlaczego kampanie reklamowe w ekosystemie Meta osiggajg wysokie wyniki oraz jak z
tego korzystaé.



¢ Narzedzia Ads Manager: Przedstawienie dostepnych funkcji Ads Managera, ktére wspierajg skuteczne zarzadzanie kampaniami
reklamowymi.

¢ Rodzaje formatéw reklamowych Meta Ads: Omowienie réznych formatéw reklamowych i ich roli w kampaniach o réznorodnych
celach.

¢ Definiowanie celdw i targetowanie odbiorcéw: Jak ustala¢ cele kampanii oraz precyzyjnie dobiera¢ grupy docelowe dla lepszego
efektu reklamowego.

e Zarzadzanie budzetem i optymalizacja kampanii: Metody skutecznego zarzadzania budzetami reklamowymi oraz optymalizowania
wydatkéw w kampaniach.

e Praktyczne przyktady i studia przypadkdw: Analiza rzeczywistych przypadkéw kampanii, ktére odniosty sukces, oraz najlepszych
praktyk w branzy.

e Zaawansowane sposoby targetowania: Jak wykorzysta¢ dane zewnetrzne do lepszego dopasowania reklam i personalizacji przekazu.

¢ Monitoring dziatar konkurencji: Narzedzia i techniki $ledzenia dziatar konkurencji w Meta Ads oraz zastosowanie zdobytych
informacji do wtasnych kampanii.

¢ Docieranie do ekologicznych grup odbiorcéw: Strategie skutecznego targetowania osdb zainteresowanych ekologig oraz
zrébwnowazonym trybem zycia.

e Kampanie przyjazne srodowisku: Tworzenie kampanii reklamowych z niskim $ladem weglowym, ktére ograniczajg negatywny wptyw
na srodowisko.

¢ Reklamy produktéw z recyklingu i upcyklingu: Jak projektowac i realizowaé kampanie promujgce produkty wykonane z materiatéw
pochodzacych z recyklingu i upcyklinguy, z naciskiem na ich ekologiczny charakter.

BLOK 4: Podstawy zakupu przestrzeni reklamowej w Meta Ads: Etyczne i odpowiedzialne metody alokacji zasobéw na reklamy.

¢ Mechanizmy aukcyjne: Zasieg oraz czestotliwos¢ wyswietlania reklam.
e Strategie zarzgdzania budzetem kampanii w Meta Ads: Jak efektywnie planowac i kontrolowa¢ wydatki na kampanie.

BLOK 5: Ekologiczne rozwiazania, konfiguracja sklepu oraz katalogu produktéw na Facebooku, a takze kreatywne i odpowiedzialne
podejscie w tworzeniu reklam.

¢ Funkcjonowanie Facebook Pixel: Jak dziata i jakie korzysci daje jego uzycie.

¢ APl konwersji: Sposoby na zbieranie wiekszej ilosci danych.

¢ Google Tag Manager: Wszechstronne narzedzie do zarzadzania tagami.

e Zastosowanie SDK w aplikacjach mobilnych: Jak wykorzystaé¢ Software Development Kit.

e Automatyzacja kampanii w Ads Managerze z pomocg skryptow.

¢ Integracja Facebook Pixel z CRM: Potaczenie $ledzenia konwersji z systemem zarzadzania relacjami z klientami.

e Zaawansowane funkcje Google Tag Manager w kampaniach Facebookowych: Zarzgdzanie tagami reklamowymi i monitorowanie
konwersiji.

e Optymalizacja katalogu produktéw pod katem zréwnowazonego rozwoju: Jak tworzy¢ i zarzgdza¢ katalogiem produktow na
Facebooku, aby promowac ekologiczne rozwigzania oraz minimalizowac¢ slad weglowy w procesie sprzedazy online.

¢ Automatyzacja kampanii reklamowych z uzyciem skryptéw w Ads Managerze.

¢ Nowoczesne narzedzia wspomagajace skuteczne i etyczne docieranie do ekologicznie $wiadomych grup odbiorcow.

e Zielone technologie w reklamie: Wprowadzenie do narzedzi, ktére redukujg negatywny wptyw marketingu cyfrowego na srodowisko.

BLOK 6: Konfiguracja sklepu i katalogu produktéw na Facebooku: Zréwnowazone i odpowiedzialne zarzadzanie oferta produktowa

e Ustawienia sklepu oraz jego kluczowe elementy

e Zarzadzanie katalogiem produktow

¢ Dynamiczne reklamy produktowe (DPA) i efektywno$¢ remarketingu

* Integracja sklepu na Facebooku z systemami e-commerce

¢ Wykorzystanie zaawansowanych opcji zarzadzania katalogiem produktéw w celu poprawy wynikéw sprzedazy

¢ Analiza wynikéw sprzedazy z kampanii DPA: Metody optymalizacji kampanii w celu maksymalizacji zwrotu z inwestycji (ROI)

e Sprzedaz produktéw ekologicznych na Facebooku: Jak skutecznie wykorzystac platforme do promocji produktéw przyjaznych
Srodowisku

¢ Ekologiczne strategie dla dynamicznych reklam (DPA): Tworzenie kampanii remarketingowych z naciskiem na zréwnowazony rozwdj.

BLOK 7: Kreatywnos$¢ w reklamach: Odpowiedzialne i innowacyjne podejscie w zréwnowazonym marketingu

e Tworzenie kreatywnych tresci promujacych zréwnowazony rozwoéj: Jak wykorzystywa¢ innowacyjne formaty reklamowe do
promowania dziatan ekologicznych i produktéw przyjaznych srodowisku, zwiekszajac jednoczesnie zaangazowanie odbiorcow.

Objetos¢ godzinowa pierwszego dnia: 11 h dydaktycznych (11h x 45 min tgcznie z przerwami), co stanowi 8h i 15 h w przeliczeniu na
godziny zegarowe.

PROGRAM DRUGIEGO DNIA SZKOLENIA:

BLOK 8: Marketing na Messengerze: Zrownowazone podejscie do wykorzystania botow, Al i Metaverse w strategiach marketingowych



¢ Messenger jako narzedzie promocji i komunikacji marketingowej

e Ustawienie Messengera dla potrzeb firmowych

¢ Obstuga klienta za pomocg Messengera

e Automatyzacja rozmow z klientami

e Wstep do botéw Facebooka

e Zaawansowane metody angazowania uzytkownikéw

¢ tgaczenie Messengera z innymi narzedziami marketingowymi

¢ Przyktady skutecznych kampanii marketingowych na Messengerze

e Personalizacja interakcji dzieki botom: Tworzenie spersonalizowanych sciezek komunikacyjnych, ktére odpowiadajg na indywidualne
potrzeby uzytkownikow.

e Zréwnowazone kampanie na Messengerze: Jak wykorzystaé boty i Al do promowania ekologicznych produktéw i ustug, jednoczesnie
dbajac o minimalizacje $ladu weglowego w komunikacji z klientami.

e Monitorowanie i analiza interakcji z botami: Wykorzystanie narzedzi analitycznych do sledzenia dziatan uzytkownikéw z botami i
optymalizacji ich wydajnosci, poprawiajgc doswiadczenia uzytkownika (UX).

¢ Integracja botéw Messenger z e-commerce: Uzywanie botéw do prowadzenia klientéw przez proces zakupowy bez opuszczania
platformy Messenger.

e Automatyzacja obstugi klienta: Wykorzystanie botéw Messenger do automatyzacji proceséw obstugi.

e Edukacyjne boty: Projektowanie botéw dostarczajgcych wartosciowe informacje o dziataniach ekologicznych.

BLOK 9: Sztuczna inteligencja i Metaverse: Zréwnowazone technologie w etycznym i ekologicznym srodowisku cyfrowym

¢ Wykorzystanie Al do tworzenia ekologicznych kampanii: Jak sztuczna inteligencja moze pomdc w optymalizacji kampanii, redukujac
zuzycie zasobow i wspierajgc zréwnowazony rozwoj w dziataniach marketingowych.

¢ Narzedzia oparte na Al dla menedzeréw mediéw spotecznosciowych

e Usprawnienie procesOw pracy za pomocg sztucznej inteligenciji

BLOK 10: Lejki sprzedazowe i taktyki remarketingowe: Odpowiedzialna optymalizacja kampanii reklamowych z uwzglednieniem
ekologicznych zasad marketingu

¢ Dziatania marketingowe w sektorach B2C i B2B

e Zastosowanie niestandardowych grup docelowych

e Potaczenie z Google Analytics

¢ Udoskonalanie lejkéw sprzedazowych poprzez analize danych: Wykorzystanie zaawansowanych narzedzi analitycznych do poprawy
efektywnosci i wydajnosci sciezek sprzedazowych.

e Zintegrowane strategie remarketingowe w wielu kanatach: tgczenie kampanii remarketingowych w réznych cyfrowych kanatach w
celu zwigkszenia konwersji.

e Testy A/B w lejkach sprzedazowych: Zastosowanie testéw A/B do optymalizacji elementéw takich jak strony docelowe, formularze
kontaktowe i oferty.

¢ Wigczenie zielonych umiejetnosci i produktéw do lejkdw sprzedazowych.

e Opracowanie strategii remarketingowych zmniejszajgcych negatywny wptyw na srodowisko dzieki efektywnemu zarzadzaniu
zasobami.

BLOK 11: Optymalizacja kampanii reklamowych: Ekologiczne i etyczne strategie zwigkszania efektywnosci marketingowej
e Monitorowanie zwrotu z inwestycji reklamowej (ROAS) oraz analiza kosztéw kampanii

Ciag dalszy opisu zamieszczono w polu z wiekszym limitem znakdw tj. "Informacja o materiatach dla uczestnikdw ustugi’.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 19



Przedmiot / temat Data realizacji
. Prowadzacy .
zajeé zajeé

BLOK 1:
Facebook i
Instagram w
strategiach
wspoic.z eshego Barbara Piekarz 02-12-2024
marketingu -

zrébwnowazony

rozwdj i

efektywne uzycie

algorytmoéw

BLOK 2:

Algorytmy

Facebooka i

Instagrama -

klucz do .
j . Barbara Piekarz 02-12-2024

zrébwnowazonego

marketingu i

odpowiedzialnyc

h dziatan

biznesowych

Przerwa Barbara Piekarz 02-12-2024

BLOK 3:
Meta Ads -
zrébwnowazone
kampanie .
. Barbara Piekarz 02-12-2024
reklamowe i
efektywne
wykorzystanie

zasobow

FAL) Przerwa
owa Barbara Piekarz 02-12-2024

BLOK 4:

Podstawy zakupu
przestrzeni
reklamowej w
Meta Ads:
Etycznei
odpowiedzialne

Barbara Piekarz 02-12-2024

metody alokacji
zasobdéw na
reklamy

Godzina
rozpoczecia

08:00

09:30

11:00

11:15

12:45

13:15

Godzina
zakonczenia

09:30

11:00

11:15

12:45

13:15

14:45

Liczba godzin

01:30

01:30

00:15

01:30

00:30

01:30



Przedmiot / temat
zajec

BLOK 5:

Ekologiczne
rozwigzania,
konfiguracja
sklepu oraz
katalogu
produktéw na
Facebooku, a
takze kreatywne i
odpowiedzialne
podejscie w
tworzeniu reklam

BLOK 6:

Konfiguracja
sklepu i katalogu
produktéw na
Facebooku:
Zréwnowazone i
odpowiedzialne
zarzadzanie
ofertg
produktowa

BLOK 7:

Kreatywnos¢ w
reklamach:
Odpowiedzialne i
innowacyjne
podejscie w
zréwnowazonym
marketingu

BLOK 8:

Marketing na
Messengerze:
Zréwnowazone
podejscie do
wykorzystania
botow, Al i
Metaverse w
strategiach
marketingowych

BLOK 9:

Sztuczna
inteligencja i
Metaverse:
Zréwnowazone
technologie w
etycznym i
ekologicznym
Srodowisku
cyfrowym

Prowadzacy

Barbara Piekarz

Barbara Piekarz

Barbara Piekarz

Barbara Piekarz

Barbara Piekarz

Data realizacji
zajeé

02-12-2024

02-12-2024

02-12-2024

03-12-2024

03-12-2024

Godzina
rozpoczecia

14:45

15:30

16:00

08:00

09:30

Godzina
zakonczenia

15:30

16:00

16:15

09:30

11:00

Liczba godzin

00:45

00:30

00:15

01:30

01:30



Przedmiot / temat

zajec

Przerwa

BLOK 10:
Lejki
sprzedazowe i
taktyki
remarketingowe:
Odpowiedzialna
optymalizacja
kampanii
reklamowych z
uwzglednieniem
ekologicznych
zasad
marketingu

Przerwa

obiadowa

€EE3D) BLOK 11:

Optymalizacja
kampanii
reklamowych:
Ekologiczne i
etyczne strategie
zwiekszania
efektywnosci
marketingowej

BLOK 12:

Analiza i
monitoring
kampanii:
Zréwnowazone i
odpowiedzialne
podejscie do
kampanii na
WhatsApp

BLOK 13:

Skuteczne
kampanie
marketingowe na
WhatsApp:
Zréwnowazone
strategie i
ekologiczne
podejscie do
komunikacji

Prowadzacy

Barbara Piekarz

Barbara Piekarz

Barbara Piekarz

Barbara Piekarz

Barbara Piekarz

Barbara Piekarz

Data realizacji
zajeé

03-12-2024

03-12-2024

03-12-2024

03-12-2024

03-12-2024

03-12-2024

Godzina
rozpoczecia

11:00

11:15

12:45

13:15

14:30

15:00

Godzina
zakonczenia

11:15

12:45

13:15

14:30

15:00

15:30

Liczba godzin

00:15

01:30

00:30

01:15

00:30

00:30



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina . .
. Prowadzacy L, X , X Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia
BLOK 14:
Narzedzia
wspierajgce Barbara Piekarz 03-12-2024 15:30 16:00 00:30
dziatania
marketingowe
Test
. . - 03-12-2024 16:00 16:15 00:15
walidacyjny
Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 4 500,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4 500,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 204,55 PLN
Koszt osobogodziny netto 204,55 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
)

1z1

Barbara Piekarz

Ukonczyta studia podyplomowe z zakresu Coaching for Life and Business na Wyzsza Szkota
Handlowa im. Wojciecha Korfantego w Katowicach oraz studia podyplomowe z zakresu Menedzer
e-commerce i social media na Uniwersytecie Ekonomicznym w Katowicach. Zawodowo
marketingiem zajmuje sie od 8 lat. 0d 2010 r. specjalizuje sie w marketingu i PR, zaréwno w
dziatach firmowych, jak i prowadzac od 2019 r. wtasng dziatalnos$¢. Posiada bogate wyksztatcenie i
certyfikaty z zakresu marketingu internetowego. Specjalizuje sie w zarzgdzaniu mediami
spotecznosciowymi, skutecznym prowadzeniu kampanii reklamowych online oraz gtebokiej
analityce internetowej. Jej celem jest zapewnienie Klientom efektywnego wykorzystania narzedzi
cyfrowych, optymalizujgc strategie i dziatania, by osiggna¢ najlepszy zwrot z inwestycji.
Wspétpracujac z nig, Klienci

gwarantuja sobie wsparcie techniczne i zaangazowanego partnera biznesowego.

REFERENCJE +Szkolenie dla firmy Ustugi Transportowe Jarostaw Lewandowski, 20h szkoleniowych
(z dnia 12.12.2021r.);

+Szkolenie dla firmy GROW OUTDOOR Katarzyna Muzyczyszyn, 30h szkoleniowych (z dnia
16.02.2022r.);



W ramach projektu ,Akademia profesjonalistéw — podnoszenie kwalifikacji zawodowych
mieszkancéw wojewddztwa slgskiego” 02-05 2022r., 50h szkoleniowych (z dnia 01.06.2022r.). Od
2024 r. trenerka posiada udokumentowang wiedze z zakresu zrbwnowazonego rozwoju.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Autorskie skrypty dostepne w wers;ji cyfrowej dla kazdego uczestnika. Wszelkie materialy zostajg zapewnione przez Ustugodawce.
CIAG DALSZY OPISU POLA "Ramowy program ustugi":
BLOK 12: Analiza i monitoring kampanii: Zréwnowazone i odpowiedzialne podejscie do kampanii na WhatsApp

¢ Roéznorodne raporty i kluczowe wskazniki efektywnosci w MetaAds

¢ Ocena organicznych dziatan i skutecznosci publikowanych tresci

¢ Pozyskiwanie informacji o odbiorcach i ich zachowaniach

¢ Wykorzystanie nowoczesnych narzedzi do zaawansowanej wizualizacji danych

¢ Monitorowanie w czasie rzeczywistym: Wdrozenie systemow pozwalajgcych na natychmiastowg reakcje na zmiany w wynikach
kampanii

e Segmentacja odbiorcéw przy uzyciu zaawansowanych technik

¢ Rozwdj ekologicznych metod monitorowania, ktére zmniejszajg ilo$¢ przetwarzanych danych, ograniczajgc wptyw na srodowisko

¢ Analiza wptywu kampanii marketingowych na srodowisko naturalne

e Optymalizacja kampanii na WhatsApp pod katem zréwnowazonego rozwoju: Jak dostosowywaé kampanie, aby minimalizowaé
zuzycie energii i zasobéw cyfrowych, przy jednoczesnym zwiekszeniu efektywnosci dziatari marketingowych.

¢ Ustalanie wskaznikéw KPI uwzgledniajacych zaréwno cele biznesowe, jak i wptyw na ekosystem.

BLOK 13: Skuteczne kampanie marketingowe na WhatsApp: Zréwnowazone strategie i ekologiczne podejscie do komunikacji
e Wstep do WhatsApp Business i jego zastosowan w kampaniach reklamowych
BLOK 14: Narzedzia wspierajace dziatania marketingowe

¢ Rekomendowane wtyczki i aplikacje

¢ Narzedzia, ktére usprawniajg prace menedzeréw mediéw spotecznosciowych

¢ Integracja z aplikacjami do zarzadzania zadaniami, takimi jak Trello czy Asana, aby efektywniej organizowaé prace zespotéw
marketingowych

* Wykorzystanie technologii chmurowych do przechowywania i wspétdzielenia materiatéw reklamowych w ramach zespotu

¢ Narzedzia do analizy konkurencji, takie jak SEMrush i SpyFu, umozliwiajgce lepsze zrozumienie trendéw rynkowych i dopasowanie
strategii marketingowych

¢ Stosowanie energooszczednych technologii w zarzadzaniu mediami spoteczno$ciowymi, ktére minimalizujg zuzycie energii

e Integracja z aplikacjami o zielonych funkcjach

¢ Edukacja na temat ekologicznych wtyczek do przegladarek, ktére zmniejszaja slad weglowy, np. blokujgc niepotrzebne skrypty i
optymalizujgc zuzycie danych podczas korzystania z internetu.

TEST WALIDACYJNY.

Objetos¢ godzinowa drugiego dnia: 11 h dydaktycznych (11 x 45 min tgcznie z przerwami), co stanowi 8h i 15 min w przeliczeniu na
godziny zegarowe.

taczna liczba godzin szkoleniowych: 22h dydaktyczne (tj. 22h x 45 min) co jednoczesnie stanowi 16h i 30 min w ujeciu zegarowym (wg
automatycznego przeliczenia harmonogramu dokonywanego przez system BUR, niezaleznie od Dostawcy Ustug).

Szkolenie bedzie taczyc¢ teoretyczng czes¢ merytoryczng z warsztatami praktycznymi, co umozliwi biezace dostosowywanie narzedzi i
rozwigzan do specyficznych potrzeb uczestnikéw. Najwazniejsze zagadnienia bedg indywidualnie dopasowywane do oczekiwan grupy, z
uwzglednieniem tempa przyswajania wiedzy i predyspozycji kazdego z uczestnikéw do pracy nad poszczegdlnymi tematami. W razie
potrzeby materiat moze zosta¢ powtérzony lub kolejno$é zadan zmieniona, aby jak najlepiej spetni¢ potrzeby grupy. Czas trwania przerw
bedzie elastycznie modyfikowany w zaleznosci od postepu w realizacji programu, perscepcji uczestnikéw oraz ich potrzeb, a takze
preferencji trenera.

W przerwach w trakcie szkolenia uczestnicy mogg skorzysta¢ z dodatkowych konsultacji merytorycznych z trenerem, jesli zechca
wykorzystac¢ ten czas wtasnie w takim celu.




Dzieki udziatowi w ustudze Uczestnik stanie sie aktywng i $wiadoma problemoéw sprawiedliwosci klimatycznej czescig sktadowa
spoteczenstwa obywatelskiego zgodnie z zasadami partycypacji obywatelskiej oraz zrownowazonego rozwoju.

Dzieki komplementarnej strukturze programu ustuga prowadzi do nabycia zielonych kompetencji — umiejetnosci o charakterze ogélnym,
wptywajacych pozytywnie na zwiekszanie efektywnosci energetycznej i surowcowej, ograniczanie emisji gazéw cieplarnianych,
minimalizacje odpadéw i zanieczyszczen, ochrone i odtwarzanie ekosysteméw oraz wspomaganie adaptacyjnosci do skutkéw zmian
klimatu, réwnoczesnie przyczyniajgc sie do zachowania lub przywrécenia stanu srodowiska. Realizacja celu edukacyjnego oraz programu
prowadzi do nabycia zielonych umiejetnosci. Nabyte w efekcie uczestnictwa w ustudze: wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne
maja charakter ogdlny i sg niezbedne do pracy w sektorze zielonej gospodarki, czyli takiej, ktéra jest oparta na odnawialnych zrédtach
energii, nowoczesnych technologiach ukierunkowanych na niskoemisyjnos¢ i zasobooszczednosé, a takze na zarzadzaniu
$rodowiskowym w przedsiebiorstwach, niezaleznie od tego, czy dotycza tradycyjnych, czy nowych rozwijajacych sie ,zielonych” sektoréw.

1. Zréownowazony rozwoj w marketingu cyfrowym:

¢ W Bloku 1 uczestnicy poznajg strategie marketingowe na Facebooku i Instagramie, ktére integrujg zrbwnowazony rozwoj i
odpowiedzialne dziatania biznesowe. Zastosowanie narzedzi Meta pozwala na minimalizacje zuzycia energii i zasobéw cyfrowych, co
wpisuje sie w ekologiczne podejscie do marketingu.

2. Minimalizacja sladu weglowego w kampaniach reklamowych:

e W programie poruszane sg kwestie zwigzane z optymalizacjg kampanii pod katem redukcji $ladu weglowego, co ma na celu
minimalizowanie negatywnego wptywu dziatan marketingowych na srodowisko (Blok 1, 3, 12). Stosowanie algorytméw i narzedzi
optymalizacyjnych w Meta Ads pozwala na efektywne zarzadzanie zasobami w spos6b odpowiedzialny ekologicznie.

3. Ekologiczne kampanie reklamowe:

¢ Program uczy tworzenia reklam produktéw ekologicznych, z recyklingu i upcyklingu (Blok 3, 6). Uczestnicy szkolenia bedg wiedzie¢, jak
projektowa¢ kampanie wspierajgce promowanie zréwnowazonych produktow i ustug.

4. Zielone technologie:

¢ Bloki 5 i 14 wprowadzajg uczestnikdw w zaawansowane technologie wspierajgce kampanie reklamowe z naciskiem na zréwnowazony
rozwdj. Omawiane sg narzedzia, ktére wspierajg ekologiczne podejscie w reklamie, redukujac negatywny wptyw marketingu cyfrowego
na srodowisko.

5. Swiadomosé ekologiczna i edukacja:

e Program ktadzie duzy nacisk na tworzenie tresci edukacyjnych zwigzanych z ekologig, zaréwno w zakresie promowania dziatan
zrownowazonych, jak i organizowania zielonych wydarzen na Facebooku (Blok 1, 7). Uczestnicy uczg sie, jak skutecznie zwiekszaé
$wiadomos¢ ekologiczng swoich odbiorcow.

6. Odpowiedzialna alokacja zasobéw reklamowych:

¢ W Bloku 4 omawiane sg etyczne metody zarzgdzania budzetem kampanii, co pozwala na optymalne wykorzystanie zasobéw w
sposéb odpowiedzialny spotecznie i ekologicznie. Etyczne podejscie do alokacji zasobéw wptywa na poprawe efektywnosci kampanii
oraz minimalizacje niepotrzebnego zuzycia zasobdw.

7. Wykorzystanie Al i botéw w zréwnowazonych kampaniach:

¢ Blok 8 i 9 koncentrujg sie na zastosowaniu sztucznej inteligencji (Al) i botéw do tworzenia zréwnowazonych kampanii. Al pomaga w
optymalizacji zasobdw, a boty wspierajg automatyzacje proceséw przy jednoczesnym minimalizowaniu sladu weglowego.

8. Ekologiczne narzedzia i technologie:

¢ W Bloku 14 omawiane sg narzedzia, ktére usprawniajg prace menedzerow mediéw spotecznosciowych, takie jak chmura czy
narzedzia do zarzgdzania zadaniami. Zwraca sie uwage na energooszczedne technologie oraz ekologiczne wtyczki, ktére redukuja
zuzycie zasobdéw i minimalizujg $lad weglowy.

9. Odpowiedzialny remarketing i segmentacja:

e W Bloku 10 uczestnicy dowiaduja sie, jak tworzy¢ lejki sprzedazowe i strategie remarketingowe, ktére minimalizujg negatywny wptyw
na srodowisko poprzez efektywne wykorzystanie zasobéw i uwzglednienie zréwnowazonych produktéw w kampaniach.

W zwigzku z tym program szkolenia prowadzi do nabycia zielonych kompetenciji, gdyz dostarcza nie tylko praktycznych umiejetnosci
marketingowych, ale takze rozwija kompetencje zwigzane z ekologig, ochrong srodowiska i odpowiedzialnoscig spoteczng, kluczowe dla
pracy w zielonej gospodarce.
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INFORMACJE DODATKOWE DLA OPERATORA:
- dot. osoby walidujacej

Dostawca ustugi inf., ze niniejsza karta_zawiera dane osoby walidujgcej (imie i nazwisko, e-mail, opis doswiadczenia). Jednak ze wzgledu

na sposob zaprojektowania systemu BUR przez PARP, dane sg niewidoczne w opublikowanej Karcie ustugi. Nie stanowi to btedu.

Wyjasnienie: zgodnie z aktualng wersja dokumentu autorstwa PARP pn. ,Karta Ustugi wraz z instrukcja jej wypetniania — Ustuga
szkoleniowa” (strona 51), bedacej Zatgcznikiem nr 2 do Regulaminu Bazy Ustug Rozwojowych (BUR):

2Uwaga: Dane dotyczace osoby walidujacej, beda widoczne wytacznie dla Administratora BUR oraz Administratora Regionalnego.”

Komentarz Dostawcy Ustug: zatem z przyczyn technicznych lezacych po stronie systemu BUR (a wiec niezaleznych od Dostawcy ustug),
w opublikowanej w BUR karcie ustugi nikt poza w/w w Instrukcji osobami nie jest w stanie zobaczy¢ danych osoby walidujace;j.

- dot. efektow ksztatcenia:

Efekty ksztatcenia zostaty opracowane w oparciu o informacje opublikowane na stronie operatora tj. Zatgcznik 4. Wykaz przyktadowych
zielonych umiejetnosci, opracowany przez Komisje Europejska w ramach klasyfikacji ESCO w ramach Konkursu Utworzenie i wsparcie
funkcjonowania 120 branzowych centréw umiejetnosci (BCU), realizujacych koncepcje centréw doskonatosci zawodowej (CoVEs) —
konkurs uzupetniajacy.

Warunki uczestnictwa

Maksymalna liczba uczestnikéw to 18 osdb, aby zagwarantowac¢ optymalne warunki szkoleniowe. Limit ten nie tylko zapewnia
bezposredni kontakt z trenerem i indywidualne podejscie, ale réwniez umozliwia aktywny udziat kazdego uczestnika w dyskusjach i
¢wiczeniach praktycznych. Dodatkowo, grupa ograniczona do max 18 uczestnikéw pozwala na bardziej efektywne zarzadzanie czasem
oraz lepszg dynamike grupy, co sprzyja wymianie doswiadczen i wiedzy miedzy uczestnikami.

Informacje dodatkowe

Cena szkolenie nie zawiera kosztéw noclegu czy dojazdu/transportu (uczestnik ponosi we wtasnym zakresie).
Ustuga obejmuje tacznie 2 dni tj. 22 godziny dydaktyczne (1 godzina dydaktyczna = 45 min).

Ustuga jest zwolniona z podatku VAT na podstawie § 3 ust. 1 pkt 14 Rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013 r.
w sprawie zwolnier od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien.

Adres

ul. Stanistawa Moniuszki 7/sala nr 1
40-005 Katowice

woj. $laskie

Centrum biurowo-konferencyjne MONIUSZKI7.

Zgodnie z Zat. 2 do Regulaminu Bazy Ustug Rozwojowych (PARP) obowigzujgcym Dostawce Ustugi:

1. W harmonogr. nalezy uwzgledni¢ przerwy w ustudze (uwzgledniono),w przyp. ich wystepowania oraz wskazaé czy sa
one wliczone w czas ustugi rozwojowej (sg wliczone, uzasadniono dlaczego).

2. Lb. godz.w harmonogr. powinna byé¢ co do zasady zgodna z Ib. godz. wskazang w polu ,Liczba godzin ustugi” (jest
zgodna,wyjasniono réwniez skad wynika réznica miedzy godz. dydaktycznymi a zegarowymi).

3. Pole ,Liczba godzin ustugi”-w przyp.,gdy ustuga realizowana jest godz. dydaktycznych,nalezy wpisaé liczbe godz.
dydaktycznych (wpisano liczbe 22h dydaktycznych).

4. Program ustugi powinien: wskazywac czy ustuga jest realizowana w godz. dydakt. czy zegarowych (wskazano
dydaktyczne; dodatkowo przeliczono na zegarowe); wskazywac,czy przerwy w ustudze sg wliczone w czas ustugi
rozwojowej (wskazano, ze sg wliczone).

Karta ustugi spetnia zatem wszystkie powyzsze w/w wymogi.



Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wi

Kontakt

ﬁ E-mail cinkolak@wp.pl

Telefon (+48) 606 654 209

Woijciech Zinkolo



