Mozliwo$¢ dofinansowania

Marketing w harmonii z natura:

Ekologiczne kompetencje dla
nowoczesnych marek

Numer ustugi 2024/09/07/171142/2297857

AUTOMOTYWA
SPOLKA Z
OGRANICZONA
ODPOWIEDZIALNOS
CIA ® 18h

£ 26.10.2024 do 27.10.2024

© Tychy / stacjonarna

& Ustuga szkoleniowa

Brak ocen dla tego dostawcy

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Sposoéb dofinansowania

Grupa docelowa:

wsparcie dla oséb indywidualnych
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

4 950,00 PLN brutto
4 950,00 PLN netto
275,00 PLN brutto/h
275,00 PLN netto/h

¢ specjalisci i menedzerowie ds. marketingu, ktérzy chcg wdrozyc¢
proekologiczne praktyki w swoich strategiach,
¢ wiasciciele matych i srednich firm, zainteresowani rozwijaniem marki z

poszanowaniem dla srodowiska,

e brand managerowie oraz osoby zajmujace sie komunikacja
marketingowa, ktére chca zwiekszy¢ swiadomosé ekologiczng wsréd

klientow,

Grupa docelowa ustugi  specjalisci ds. CSR (spotecznej odpowiedzialnosci biznesu), ktérzy
chca potgczy¢ odpowiedzialno$é srodowiskowa z dziataniami

marketingowymi,

e osoby z branzy kreatywnej i agencji reklamowych, ktére pragna
poszerzyé swoje kompetencje w zakresie tworzenia ekologicznych

kampanii

Ustuga ta pozwala na rozwoj zaawansowanych kompetencji w zakresie
zrownowazonego rozwoju i ekologii, wspierajgc transformacje w kierunku

zielonej gospodarki.

Minimalna liczba uczestnikow 2
Maksymalna liczba uczestnikow 12
Data zakornczenia rekrutacji 25-10-2024

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna



Liczba godzin ustugi 18

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Znak Jakosci TGLS Quality Alliance

Cel

Cel edukacyjny

Celem edukacyjnym szkolenia "Marketing w Harmonii z Naturg: Ekologiczne Kompetencje dla Nowoczesnych Marek"
jest wyposazenie uczestnikow w wiedze i praktyczne umiejetnosci niezbedne do tworzenia i wdrazania strategii
marketingowych, ktére integrujg dziatania proekologiczne z celami biznesowymi. Uczestnicy dowiedzg sie, jak budowa¢
marki odpowiedzialne srodowiskowo, komunikowac¢ wartosci ekologiczne w sposoéb autentyczny oraz zwiekszac
zaangazowanie konsumentéw w oparciu o proekologiczne postawy.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

poznaje i umiejetnie stosuje narzedzia . L X
uczestnik umiejetnie stosuje

energooszczedne narzedzia cyfrowe w

swoich dziataniach marketingowych, Test teoretyczny
demonstrujac ich efektywnos¢ w

kontekscie zrdwnowazonego rozwoju.

cyfrowe i technologie wspierajace
zréwnowazony rozwdj, takie jak
energooszczedne platformy i aplikacje,
oraz praktyki ograniczajace $lad

weglowy
Uczestnik identyfikuje i szczegétowo
zidentyfikuje i opisuje kluczowe zawody opisuje zawody zwigzane z
zwigzane z ekologicznym podejsciem w ekologicznym podej$ciem, takie jak
cyfrowym s$wiecie, takie jak wirtualna wirtualna asystentka, copywriter
. . . .- . Test teoretyczny
asystentka, copywriter ekologiczny, ekologiczny, specjalista SEO, social
specjalista SEO, social media manager i media manager i content creator,
content creator wskazujac ich gtéwne funkcje i wptyw
na zrébwnowazony rozwoj
ocenia, jak rézne $ciezki kariery w Uczestnik postuguje sie technikami i
cyfrowym swiecie moga wptywac¢ na strategiami zmniejszania $ladu
$rodowisko, oraz zidentyfikujg metody weglowego zwigzanym z praca online, Test teoretyczny
minimalizacji sladu weglowego efektywnie implementujac je w swojej
zwigzane z pracg online dziatalnosci zawodowe;j
Uczestnik opisuje i analizuje legalne
uczestnik identyfikuje i opisuje Zrédta Zrédta obrazéw i grafik, ktére sg zgodne
legalnych, ekologicznych obrazoéw i z zasadami ochrony
grafik, ktére moga by¢ wykorzystane w srodowiska,Uczestnik umiejetnie
i X . L. . Test teoretyczny
postach na social media, zapewniajac postuguje sie zidentyfikowanymi
zgodno$¢ z zasadami ochrony Zrédtami do tworzenia eko-postow w
Srodowiska social media, zapewniajac ich zgodnos¢

z zasadami ochrony srodowiska



Efekty uczenia sie

umiejetnie wykorzystuje techniki
optymalizaciji tresci, w tym postéw,
krétkich filméw, relacji i kampanii
reklamowych, aby minimalizowa¢ ich
wptyw na $rodowisko i zwiekszaé
efektywno$¢ dziatan

umiejetnie wykorzystuje strategie i
praktyki optymalizacji $ciezki klienta,
aby zwiekszy¢ efektywnos$¢ dziatan
sprzedazowych, jednoczesnie
minimalizujagc wptyw na srodowisko

umiejetnie stosuje zasady ekologiczne
w tworzeniu strategii tresci, ktore
obejmuja edukacje, promocje i
rozrywke, zapewniajac, ze sg one
zgodne z wartosciami zrownowazonego
rozwoju

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik opisuje i analizuje techniki
optymalizac;ji tresci, takie jak posty,
krétkie filmy, relacje i kampanie
reklamowe, w kontekscie minimalizacji
wptywu na srodowisko,

. L L Test teoretyczny
czestnik umiejetnie postuguje sie
technikami optymalizacji tresci, aby
efektywnie minimalizowa¢ wptyw na
Srodowisko i zwigksza¢ skutecznosé
dziatarh marketingowych

Uczestnik umiejetnie postuguje sie
strategiami optymalizacji, aby poprawic¢
efektywno$¢ dziatan sprzedazowych,
jednoczesnie stosujac techniki
minimalizacji wptywu na $rodowisko

Test teoretyczny

uczestnik opisuje zasady ekologiczne,
ktére powinny by¢ uwzglednione w
strategii tre$ci obejmujacej edukacje,
promocje i rozrywke,

Uczestnik umiejetnie postuguje sie
zasadami zrbwnowazonego rozwoju

Test teoretyczny

przy tworzeniu strategii tresci,
zapewniajac ich zgodnosé z
wartosciami ekologicznymi

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

tak

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach

uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

tak

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i

szkolenia od walidac;ji?

tak



Program

Ekologiczne strategie marketingu online: SEO, SEM i zrownowazone narzedzia cyfrowe:

eko SEO i SEM: jak optymalizowa¢ strony i kampanie reklamowe z myslg o ochronie srodowiska,
prowadzenie bloga z misja: kreowanie tresci ekologicznych i angazowanie $wiadomych konsumentéw,
newslettery o zielonym przestaniu: jak komunikowa¢ sie z odbiorcami w proekologiczny sposéb,
wizytéwka Google i profil firmowy Google: ekologiczna widocznos$¢ lokali i bizneséw online,

podcasty jako gtos zrbwnowazonej marki: kreowanie eko-tresci audio,

YouTube i Spotify: zréwnowazone strategie budowania wideo i audio contentu,

Social Media w ekologicznej kampanii: tworzenie zielonych spotecznosci i komunikacji online

Zielone sciezki zarabiania online: Eko-zawody przysztosci w cyfrowym $wiecie:

wspieranie zrbwnowazonych bizneséw zdalnie- jak minimalizowa¢ wptyw pracy online na $rodowisk,

Copywriter z misjg ekologiczna: tworzenie tresci dla zielonych marek- redukowanie nadmiernego zuzycia zasobéw cyfrowych poprzez
skuteczne i minimalistyczne tresci marketingowe,

specjalista SEO dla zrébwnowazonych stron internetowych- optymalizacja stron internetowych z naciskiem na eko-wydajnos¢ i
minimalizowanie $ladu weglowego,

Social Media Manager: budowanie ekologicznych spotecznosci online- kreowanie eko-tresci, ktére angazuja i edukuja o
zréwnowazonych praktykach,

Content Creator: twérca tresci na rzecz zrbwnowazonego rozwoju- minimalizowanie zuzycia zasobdéw cyfrowych podczas tworzenia i
publikaciji tre$ci multimedialnych

Tworzenie Eko-Postéw w Social Media: legalne Zrédta, zielone grafiki i odpowiedzialne tresci:

legalne Zrédta obrazéw: jak znalez¢ i wykorzysta¢ ekologiczne zdjecia w Social Media,

tworzenie zielonych grafik: narzedzia i techniki projektowania przyjaznego dla $rodowiska- wykorzystanie zréwnowazonych narzedzi
graficznych i aplikacji minimalizujgcych wptyw na srodowisko,

pisanie eko-tekstow: jak kreowac tresci w duchu zréwnowazonego rozwoju- przyktady zielonych i etycznych praktyk w copywritingu:
jak pisa¢ odpowiedzialnie,

analiza przyktaddéw: jak rozpoznaé zte i dobre praktyki w tworzeniu postéw- przyktady postéw, ktére ignorujg zasady zrbwnowazonego
rozwoju i wptywajg negatywnie na srodowisko

Zréwnowazona strategia publikacji w Social Media: optymalizacja postéw, rolki, relacje i reklam:

tworzenie i optymalizacja tre$ci w Social Media- optymalizacja tresci, aby zmniejszy¢ wptyw na srodowisko (rozmiar plikdw,
efektywno$¢ tadowania),

rolki i TikToki: ekologiczne podejscie do krétkich form wideo- wykorzystanie efektywnych narzedzi do edyciji i produkcji wideo, ktére
minimalizujg zuzycie zasobodw,

relacje i InstaStories: ekologiczne sposoby na efektywne komunikowanie sie- uzywanie zréwnowazonych narzedzi i technik do
produkcji krétkoterminowych tresci,

posty organicze vs. reklamy: eko-praktyki w promocji i komunikacji

Zrownowazony lejek sprzedazowy i optymalizacja sciezki klienta: efektywne strategie i praktyki:

YouTube i newslettery: ekologiczne strategie budowania relacji z klientem,

darmowy eBook za zapis do newslettera: eko-wartosci w przycigganiu subskrybentéw,

regularne newslettery z promocjami: zielona komunikacja i budowanie $wiadomej bazy odbiorcéw,

Instagram i social media: zrbwnowazone strategie promocyjne- reklamy w Social Mediach: eko-optymalizacja kampanii reklamowych,
Facebook i promocje: zréwnowazona optymalizacja profilu i akcji promocyjnych

Zréwnowazona strategia tresci: planowanie edukacji, promoc;ji i rozrywki w marketinguekologicznym:

wyznaczanie celéw marketingowych w duchu ekologii,

tworzenie zrobwnowazonej strategii tresci: edukacja, promocja i rozrywka,

opracowanie ogolnej strategii na najblizsze miesigce: zielone planowanie i optymalizacja,
szczeg6towa strategia na najblizszy miesigc: ekologiczne podejscie do krétkoterminowych dziatan,
wybér kanatéw promocji: blogi, social media i ich ekologiczne aspekty,

planowanie tresci:ilo$¢, tematyka i zrownowazone praktyki publikaciji

Cwiczenie- opracowanie strategii

Walidacja



Szkolenie bedzie prowadzone przez dwdch trenerdw, ktdrzy posiadaja piecioletnie letnie doswiadczenie i kompetencje w danej dziedzinie.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 18

Przedmiot / temat
zajec

Ekologiczne
strategie
marketingu
online: SEO, SEM
i zrbwnowazone
narzedzia
cyfrowe

przerwa

Zielone
Sciezki
zarabiania online:
Eko-zawody
przysztosci w
cyfrowym
Swiecie

Tworzenie

Eko-Postow w
Social Media:
legalne Zrédta,
zielone grafiki i
odpowiedzialne
tresci:

przerwa

obiadowa

Tworzenie

Eko-Postow w
Social Media:
legalne Zrédta,
zielone grafiki i
odpowiedzialne
tresci:

Data realizaciji

Prowadzacy 2006

JOANNA
KALUZA-
BONCZYK

26-10-2024

Marlena Bonczyk 26-10-2024

JOANNA
KALUZA-
BONCZYK

26-10-2024

JOANNA
KALUZA-
BONCZYK

26-10-2024

Marlena Bonczyk 26-10-2024

JOANNA
KALUZA-
BONCZYK

26-10-2024

Godzina
rozpoczecia

08:00

10:00

10:15

12:15

13:15

13:45

Godzina
zakonczenia

10:00

10:15

12:15

13:15

13:45

14:45

Liczba godzin

02:00

00:15

02:00

01:00

00:30

01:00



Przedmiot / temat

zajec

Zréwnowazona
strategia
publikacji w
Social Media:
optymalizacja
postoéw, rolki,
relacje i reklam

przerwa

Zréwnowazona
strategia
publikacji w
Social Media:
optymalizacja
postoéw, rolki,
relacje i reklam

Zréwnowazony
lejek
sprzedazowy i
optymalizacja
$ciezki klienta:
efektywne
strategie i
praktyki:

przerwa

Zréwnowazony
lejek
sprzedazowy i
optymalizacja
$ciezki klienta:
efektywne
strategie i
praktyki:

Zréwnowazona
strategia tresci:
planowanie
edukacji,
promocji i
rozrywki w
marketinguekolo
gicznym

IEYAEN przerwa

obiadowa

Prowadzacy

JOANNA
KALUZA-
BONCZYK

Marlena Bonczyk

JOANNA
KALUZA-
BONCZYK

JOANNA
KALUZA-
BONCZYK

Marlena Bonczyk

JOANNA
KALUZA-
BONCZYK

JOANNA
KALUZA-
BONCZYK

Marlena Bonczyk

Data realizacji
zajeé

26-10-2024

26-10-2024

26-10-2024

27-10-2024

27-10-2024

27-10-2024

27-10-2024

27-10-2024

Godzina
rozpoczecia

14:45

15:45

16:00

08:00

10:00

10:15

11:15

13:15

Godzina
zakonczenia

15:45

16:00

17:00

10:00

10:15

11:15

13:15

13:45

Liczba godzin

01:00

00:15

01:00

02:00

00:15

01:00

02:00

00:30



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakorczenia

Zréwnowazona
strategia tresci:

planowanie JOANNA
edukacji, KALUZA- 27-10-2024 13:45 15:45 02:00
promociji i BONCZYK
rozrywki w
marketinguekolo
gicznym
przerwa Marlena Bonczyk 27-10-2024 15:45 16:00 00:15
Ewiczenie JOANNA
wiczenier KALUZA- 27-10-2024 16:00 17:00 01:00
opracowanie
. BONCZYK
strategii
23D walidacja - 27-10-2024 17:00 17:15 00:15
Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 4 950,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4 950,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 275,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 275,00 PLN
Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 2

122

o Marlena Bonczyk

‘ ' 0d kilku lat specjalizuje sie w projektowaniu stron internetowych i obstudze social mediéw. Z
czasem poszerzyta swoje umiejetnosci o coaching, aby dostarcza¢ moim klientom kompleksowe
wsparcie. Ukonczyta akredytowany program w szkole coachingu oraz dwie specjalizacje: Life
Coaching i Business Coaching.

Na co dzien pracuje z osobami, ktére chcg cos zmieni¢ w swoim zyciu. Z tymi, ktére czujg, ze



czegos im brakuje i nie odczuwajg satysfakcji w swojej codziennosci. Pomaga odkrywa¢ ich
prawdziwe marzenia i cele, a nastepnie wspdlnie pracuje nad ich realizacjg. Pomaga wprowadzac¢
zmiany umozliwiajgce wyjscie z putapki obecnej sytuacji. Zmiany, pozwalajgce na realizacje celéw
Klienta i osigganie zycia petnego satysfakcji. Wspiera przede wszystkim osoby pragnace zmienié¢
$ciezke zawodowa i rozwija¢ swojg marke lecz to nie jedyne obszary, nad ktérymi mozemy
pracowaé¢ w coachingu. Pomaga takze w kwestiach osobistych, takich jak samoocena, motywacja,
zdrowy tryb zycia, rozwoj hobby, wdrazanie nowych nawykow, radzenie sobie ze stresem czy
zarzagdzanie czasem.

Dzieki potgczeniu umiejetnosci marketingowych, informatycznych i coachingowych potrafi tworzy¢
rozwigzania, nie tylko efektywne, ale takze gteboko zwigzane z warto$ciami moich Klientow.
Posiada certyfikaty ukonczenia akredytowanego programu szkoleniowego ACSTH ICF z Coachingu
oraz specjalizacje z Life i Business Coachingu. Ukoczytam takze kurs trenerski.

222

JOANNA KALUZA-BONCZYK

Jestem trenerka kompetencji psychospotecznych, absolwentkg Uniwersytetu SWPS na kierunku
psychologia w biznesie, coachem. Swoje doswiadczenie zdobywatam w czasie kilkunastoletnigj
pracy w dziatach handlowych oraz w pracy w marketingu. Obstugiwatam kontrahentéw w catym
kraju, promujac znane, zagraniczne i polskie marki. Mam doswiadczenie w kierowaniu dziataniami

handlowymi, w budowaniu zespotéw. Doswiadczenie w prowadzeniu szkolen i warsztatéw ponad 5
lata: Szkolenia sprzedazowe, komunikacja i psychologiczne aspekty radzenia sobie z emocjami i ze
stresem, marketing. Moja najwiekszg pasja sg ludzie. Ogromng rado$é sprawia mi uczestnictwo we
wzroscie i rozwoju moich klientéw zaréwno na sali szkoleniowej jak i w pracy jeden na jeden w
trakcie sesji coachingowych. Specjalizuje sie w pracy z emocjami. Swoje warsztaty prowadze
opierajac sie na wartosciach i rozwoju mentalnym uczestnikow.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Na szkoleniu Uczestnik ma zagwarantowane:
- autorskie opracowane materiaty szkoleniowe w formie wydruku oraz w wersji PDF,
- wykwintne serwisy kawowe i eleganckie dania gorace,

- zaswiadczenie o ukonczniu szkolenia

Adres

ul. Budowlanych 35
43-100 Tychy

woj. Slaskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wifi



Kontakt

ﬁ E-mail kontakt@automotywa.com.pl

Telefon (+48) 665 424 304

Maciej Bonczyk



