Mozliwo$¢ dofinansowania

Zielone Kompetencje w zakresie obstugi 4 000,00 PLN brutto
ﬁ Social Media i Internetowego Marketingu w 4 000,00 PLN netto
sektorze zielonej gospodarki 250,00 PLN  brutto/h
w Numer ustugi 2024/09/04/170573/2293045 250,00 PLN netto/h
MONTER MEDIA
SPOLKA Z

© zdalna w czasie rzeczywistym
OGRANICZONA

ODPOWIEDZIALNOS
CIA ®© 16h
£ 20.11.2024 do 25.11.2024

& Ustuga szkoleniowa

Brak ocen dla tego dostawcy

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . L o
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Szkolenie przeznaczone dla os6b pracujgcych na stanowisku zwigzanym
z pracg w srodowisku internetowym ktére odpowiadajg za wizerunek
Grupa docelowa ustugi firmy w mediach spotecznosciowych. Przeznaczone dla kursantéw
chcacych podniesé poziom swoich kompetencji w tym obszarze i
pozyskiwa¢ nowych klientéw w sektorze zielonej gospodarki.

Minimalna liczba uczestnikow 3

Maksymalna liczba uczestnikow 15

Data zakonczenia rekrutacji 19-11-2024

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 16

Certyfikat systemu zarzadzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny



Celem szkolenia jest nauczenie podstaw Internetowego Marketingu w celu samodzielnego prowadzenia kampanii
marketingowej w sektorze zielonej gospodarki z elementami zielonych kompetenc;ji

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

* Definiuje modele podejmowania
decyzji zakupowej

Definiuje pojecie i gtdbwne zatozenia « Definiuje archetypy marki

Digital Marketingu * Wymienia strategie marketingowe
+ Dobiera dziatania zgodnie z persong

Test teoretyczny

klienta

« Okresla cel strony

Definiuje pojecie i podstawowe + Okresla mobilnos$¢ strony
; ; L . Test teoretyczny
dziatania SEO * Definiuje wizytéwke Google Moja
Firma

+ Dobiera stowa kluczowe

* Okresla zasady redagowania tekstow

reklamowych

+ Okresla grupe docelowa Test teoretyczny
* Identyfikuje Platforme reklamowa

Google Ads oraz Platforme Google

Analytics

Definiuje pojecie i podstawowe
dziatania Google Ads i Analytics

* Tworzy tytuly i meta opisy
Optymalizuje strong www * Optymalizuje zdjecia Test teoretyczny
* Tworzy tresci

« Identyfikuje dostepne Social Media
Obstuguje Social Media * Rozréznia zastosowanie Test teoretyczny
poszczegolnych Social Media

Wykorzystuje potencjat zielonej . o . .
. . Definiuje pojecie zielonej gospodarki i
gospodarki podczas tworzenia Test teoretyczny

kampanii reklamowych Jej zalety

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
Tak - Do certyfikatu wydawany jest suplement z opisem efektéw uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?



Tak - Dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie
kryteria ich weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

Tak - Dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od
walidacji.

Program

Szkolenie adresowane jest dla pracownikéw lub przysztych pracownikéw sektoru zielonej gospodarki, zatrudnionych w dziale sprzedazy,
obstugi klienta, oséb majacych bezposredni kontakt z klientami.

Czas trwania szkolenia to 5 dni szkoleniowe w godz. 8:30 - 15:30 - 16h zegarowych (16 h dydaktycznych + przerwy).
Szkolenie odbywa sie w grupach od 3 do 15 oséb na platformie Zoom zdalnie w czasie rzeczywistym.

Walidacja: metoda wykorzystywang do sprawdzenia efektéw uczenia bedzie test teoretyczny.

Zakres tematyczny szkolenia:

1. Podstawy digital marketingu

¢ Modele podejmowania decyzji zakupowej w sektorze zielonej gospodarki

Archetypy marki
e Strategie marketingowe

¢ Generacje uzytkownikow

Persona Klienta
2. Podstawy SEO
e Zrozumie¢ Google
¢ Prezentacja wynikéw wyszukiwania
e UX
e Cel strony
¢ Mobilnos¢ strony
¢ Wizytéwka Google Moja Firma
e Katalogi i portale ogtoszeniowe
3. Podstawy Google Ads i Analytics
e Dobdr stéw kluczowych
e Zasady redagowania tekstow reklamowych
e Grupa docelowa
¢ Platforma reklamowa Google Ads
¢ Platforma Google Analytics
4. Optymalizacja strony www

e Tytuly i meta opisy



e Optymalizacja zdje¢

e Struktura strony

e Tworzenie angazujgcych tresci

e Audyt strony internetowej

¢ Linkowanie wewnetrzne i zewnetrzne
5. Social Media

¢ Typologia Social Media

e Facebook — potencjat, zastosowanie, statystyki, reklama
¢ LinkedIn — dotrzyj do Klienta biznesowego

e YouTube - korzysci z video marketingu

e Transmisje na zywo jako spos6b angazowania Klienta

6. Wykorzystanie potencjatu zielonej gospodarki podczas tworzenia kampanii reklamowych

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajec¢: 7

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina

i Prowadzacy L . ) . Liczba godzin
zajec zajec rozpoczecia zakonczenia

Realizacja

szkolenia

zgodnie z

programem - Woijciech
punkty 1-2 -w Lempart
bloku szkol.

uwzgledniono 30

min.przerwy

20-11-2024 17:00 20:00 03:00

Realizacja

szkolenia

zgodnie z

programem - Wojciech
punkty 2cd.-3-w Lempart
bloku szkol.

uwzgledniono 30

min.przerwy

21-11-2024 17:00 19:30 02:30

Realizacja

szkolenia

zgodnie z

programem - Woijciech
punkty 4-5-w Lempart
bloku szkol.

uwzgledniono 30

min.przerwy

22-11-2024 17:00 21:30 04:30



Przedmiot / temat

L, Prowadzacy
zajeé

Realizacja

szkolenia

zgodnie z

programem — Wojciech
punkt 7 -8-w Lempart
bloku szkol.

uwzgledniono 30

min. przerwy

Realizacja

szkolenia

zgodnie z

programem - Wojciech
punkt 8-9 -w Lempart
bloku szkol.

uwzgledniono 30

min.przerwy

Realizacja

szkolenia

zgodnie z

programem — Wojciech
punkt 10 -w Lempart
bloku szkol.

uwzgledniono 30

min.przerwy

Walidacja -

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
23-11-2024 14:00
24-11-2024 09:00
24-11-2024 14:00
24-11-2024 18:45

Cena

4.000,00 PLN

4 000,00 PLN

250,00 PLN

250,00 PLN

Godzina
zakonczenia

18:30

10:00

15:15

19:00

Liczba godzin

04:30

01:00

01:15

00:15



1z1

o Wojciech Lempart

‘ . Prowadzit szkolenia z zakresu ptetwonurka Ill klasy, pilota drona i dziatan z nim zwigzanego oraz
wyktadat podstawy biznesu i sposobu docierania do klienta.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Kursant otrzymuije:

-materiaty szkoleniowe

-zaswiadczenie w jezyku polskim (opcjonalnie na prosbe kursanta, w jez. angielskim)

-notatnik/dtugopis.

Warunki uczestnictwa

Warunki niezbedne do spetnienia, aby realizacja ustugi pozwolita na osiaggniecie celu: Uczestnicy powinni znaé anatomie i fizjologie
cztowieka. Celem tatwiejszego osiagniecia celu gtéwnego uczestnicy powinni zapoznaé sie z materiatami dydaktycznymi otrzymanymi na
kursie oraz zapoznac¢ sie z ogdélnodostepna literatura naukowa.

Forma szkolenia: Trening potagczony z wyktadem, dyskusja, éwiczenia, praca na sobie nawzajem lub na modelach. Uczestnicy pracujag w
parach, 1 kozetka na trzech uczestnikow.

Warunki techniczne

Program uzywany do szkolenia: Zoom

Wymagania sprzetowe: Minimalne (Procesor - Procesor jednordzeniowy o taktowaniu co najmniej 1Ghz, Pamie¢ RAM - nd.)
Zalecane (Procesor dwurdzeniowy o taktowaniu co najmniej 2 Ghz (Intel i3/i5/i7 lub ekwiwalent AMD, Pamie¢ RAM 4 - Gb)

» Potgczenie internetowe — szerokopasmowe przewodowe lub bezprzewodowe (3G lub 4G/LTE)
e Gtosniki i mikrofon — wbudowane, na wtyczke USB lub potgczenie bezprzewodowe Bluetooth
e Kamera internetowa lub kamera internetowa w jakos$ci HD — wbudowana, na wtyczke UBS lub:
e Kamera HD lub kamkorder z kartg przechwytywania wideo
e Oprogramowanie kamery wirtualnej do uzytku z oprogramowaniem do transmisji, np. OBS lub kamery IP

Obstugiwany tablet i urzadzenia mobilne

¢ Urzadzenia z systemem Android i i0OS

¢ Urzadzenia BlackBerry

e Urzadzenie Surface w wersji PRO 2 lub nowszej z systemem operacyjnym Windows w wersji 8.1 lub nowszej
Uwaga:

e W przypadku komputeréw typu tablet z systemem operacyjnym Windows 10 obowigzuje wersja Windows 10 Home, Pro lub
Enterprise. Tryb S nie jest obstugiwany.

e Komputery tabletowe obstuguja tylko klienta Desktop Client.

Obstugiwane przegladarki

¢ Windows: Edge 12+, Firefox 27+, Chrome 30+



¢ macOS: Safari 7+, Firefox 27+, Chrome 30+
¢ Linux: Firefox 27+, Chrome 30+

¢ Uwaga: niektére funkcje w kliencie internetowym nie sg obstugiwane w przegladarce Internet Explorer.

Kontakt

o Emilia Janiga
h E-mail janiga.montermedia@gmail.com

Telefon (+48) 724 649 573



