Mozliwos$¢ dofinansowania

Pozycjonowanie stron internetowych z 1 800,00 PLN brutto
marketingiem internetowym 1800,00 PLN netto

T-Matic
computerﬂ Numer ustugi 2024/09/03/4954/2291580 7500 PLN brutto/h
75,00 PLN netto/h

© zdalna w czasie rzeczywistym

T-Matic Grupa

Computer Plus Sp.z & Ustuga szkoleniowa

0.o0. ® 24h

% %k ¥t 5 28.11.2024 do 20.12.2024

Informacje podstawowe

Kategoria Informatyka i telekomunikacja / Internet

wsparcie dla os6b indywidualnych

Sposéb dofinansowania . L S
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Szkolenie skierowane jest do oséb, ktére chciatyby wypromowac sie w
internecie, dowiedzie¢ na czym polega pozycjonowanie w
wyszukiwarkach internetowych, jak wykorzystac¢ statystyki odwiedzin w
celu zwiekszenia sprzedazy lub samemu tworzy¢ i uruchamia¢ kampanie

reklamowe AdWords z wykorzystaniem dostepnych narzedzi w Social
Grupa docelowa ustugi Media.

0d uczestnikéw wymagana jest znajomos¢ obstugi komputera.

Ustuga réwniez adresowana dla Uczestnikdw Projektu MP i/lub dla
Uczestnikéw Projektu NSE.

Minimalna liczba uczestnikow 6

Maksymalna liczba uczestnikow 10

Data zakonczenia rekrutacji 25-11-2024

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 24

Certyfikat systemu zarzgdzania jakoscig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

P kani i BUR
odstawa uzyskania wpisu do BU 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Ustuga "Pozycjonowanie stron z marketingiem" przygotowuje do samodzielnego pozycjonowania stron internetowych
oraz prowadzenia marketingu internetowego.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiagniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Wie czym sa media spotecznosciowe i

dlaczego warto w nie inwestowacé, wie

czym sa mikroblogi i jak ich uzywac, Test teoretyczny
zna pozytywne i negatywne przyktady

dziatan w internecie

Zna zagadnienia teoretyczne z zakresu
marketingu internetowego

Potrafi stworzy¢ strone firmowa na
Facebooku, zna zasady
wykorzystywania "tablicy" na
Facebooku, potrafi potgczy¢ strone
firmowa z fanpage, umieszcza linki,

Zna zagadnienia praktyczne z zakresu filmy i zdjecia w mediach

X K L. . Test teoretyczny

marketingu internetowego spotecznosciowych, wykorzystuje
YouTube w promocji marki,
przygotowuje ptatng kampanie
reklamowa na Facebooku, potrafi
mierzy¢ skutecznos$¢ dziatan w

mediach spotecznos$ciowych

Zna zasady pozycjonowania stron
internetowych, charakteryzuje
wyszukiwarki internetowe, dobiera
stowa kluczowe, zna trendy
Zna zagadnienia z zakresu wyszukiwania; optymalizuje, indeksuje
. X X X o Test teoretyczny
pozycjonowania stron internetowych witryny; zna odnosniki i ich
skutecznosé, uzywa przekierowania,
zna techniki spamerskie, stosuje
narzedzia Web Developer i Firebug oraz
narzedzia do monitorowania pozycji

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sig?

Tak



Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Tak

Program

1. Marketing internetowy
|. Czes$¢ teoretyczna:

e Czym sg social media, dlaczego warto w nie inwestowac swdj czas, gtéwne trendy

e Czym sg mikroblogi — Pinger, Twitter, Instagram i inne? Czym sie réznig, jak ich uzywac¢ — dobre i zte praktyki;
e Przyktady pozytywne i negatywne dziatan w social media. Co dziata, co nie;

e Coijak pisa¢, po co tyle kanatéw komunikaciji?

e Coreklamowac i jak?

e Social media w liczbach - co robig uzytkownicy i ilu ich jest.

Il. Czes¢ praktyczna - pokazanie dziatania narzedzi dostepnych w Social Media:

e Uzytkownik, grupa, strona na Facebooku - do czego stuzg i czym sie réznig;

e Tworzenie strony firmowe;j i jej konfiguracja na Facebooku;

¢ Wykorzystanie "tablicy" na Facebooku - jak publikowaé najskuteczniej;

e tgczenie strony firmowej z fan page - wtyczki i dodatki, co warto robi¢, czego nie;
¢ Umieszczanie linkéw, filmoéw, zdje¢, tagowanie na Facebooku, Twitterze, Instagramie;
¢ Ostatnie zmiany na Facebooku i zapowiedzi kolejnych;

e Jak wykorzysta¢ YouTube w promoc;ji marki;

¢ Przygotowanie ptatnej kampanii reklamowej na Facebooku;

e Tworzenie konkurséw, promocji;

e Angazowanie uzytkownikdéw — zaproszenia, aktualizacje; promocja bez spamu;

e Mierzenie skutecznos$ci dziatan - statystyki, wizerunek w sieci, $ledzenie trenddw.

2. Pozycjonowanie stron internetowych:

e Wprowadzenie do pozycjonowania stron internetowych

e Wyszukiwarki internetowe: najpopularniejsze wyszukiwarki internetowe, statystyki wyszukiwarek, dodawanie polecen

e Stowa kluczowe: dobieranie stéw kluczowych, trendy wyszukiwania

e Optymalizacja witryny: dobieranie tytutu, opis witryny, opisy obrazkéw, struktura nagtéwkoéw, projektowanie nawigacji, optymalizacja
tresci, zagadnienia dotyczace adresatéw, zaznaczanie poszczegolnych czynnikow

¢ Indeksacja witryny: zasady dziatania robota wyszukiwarki, zasady indeksowania, narzedzia google, tworzenie mapy witryny,

¢ Czynniki wptywajace na pozycje: omowienie czynnikéw, ocena wptywu danego czynnika

e Odnosniki: wprowadzenie do odnos$nikow, skutecznos¢ odnosnikéw

e Kanonizacja, uzycie przekierowan

¢ Omodwienie technik spamerskich, konsekwencje ztego pozycjonowania, czynniki obnizajgce skutecznos¢ pozycjonowania

¢ Narzedzia: Web Developer i Firebug, Narzedzia do monitorowania pozycji, Monitorowanie odnos$nikéw

Zajecia realizowane w godzinach dydaktycznych

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé: 1



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina . .
. Prowadzacy L, X , X Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia
Pozycjonowanie Kamil
) . . 28-11-2024 16:15 19:30 03:15
stron Mierzejewski
internetowych
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1 800,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1 800,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 75,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 75,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
M

121

Kamil Mierzejewski

Marketing internetowy, ustugi informatyczne, tworzenie stron internetowych, grafika komputerowa
Wieloletnia praca w obszarze marketingu internetowego i ustug informatycznych

Wyzsze

Osoba z duzym doswiadczeniem praktycznym

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

- skrypt szkoleniowy
- notes

- dtugopis

Warunki uczestnictwa



Warunkiem uczestnictwa jest zebranie minimalnej 6 osobowej grupy. W przypadku, gdy liczba oséb jest niewystarczajgca wyznaczamy
nowy termin oraz niezwtocznie informujemy o nim zapisanych uczestnikdw.

Informacje dodatkowe

Lekcja trwa 45 minut dydaktycznych, a przerwy sg elastyczne dostosowane do uczestnikéw.
Szkolenie konczy si¢ egzaminem wewnegtrznym.
Uczestnik po ukoniczeniu szkolenia otrzyma certyfikat T-Matic.

Termin rozpoczecia szkolenia moze ulec zmianie. Przed zapisaniem sie na ustuge prosimy o kontakt telefoniczny z organizatorem
szkolenia.

Ustuga réwniez adresowana dla Uczestnikdw Projektu MP i/lub dla Uczestnikéw Projektu NSE.

Warunki techniczne

Do uczestnictwa w szkoleniu zdalnym uczestnik musi posiadac¢:

- Komputer/laptop z dostepem do Internetu

- Dowolng przegladarke internetowa (np. Google Chrome, Firefox)
- Kamere i stuchawki z mikrofonem przy komputerze stacjonarnym

Uczestnik otrzymuje przed szkoleniem link dostarczony mailem z informacjg dot. szkolenia w trybie zdalnym.
Okres waznosci linku umozliwiajacego uczestnictwo w spotkaniu on-line do korica szkolenia.
Zalecenia dla uzytkownikéw szkolen:

« stabilne i nieobcigzone tagcze (nie mniej niz 50Mbit/s)

Kontakt

ﬁ E-mail szkolenia@computerplus.com.pl

Telefon (+48) 730 131 202

Dziat Szkolen



