Mozliwos$¢ dofinansowania

S SZKOLENIE: SOCIAL MEDIA- . 2 400,00 PLN brutto
@4(-/)5@ KOMUNIKACJA, MARKETING | SPRZEDAZ. 21400,00 PLN  netto
T KOMPETENCJE CYFROWE 150,00 PLN brutto/h

WOMEN BUSInEss  Numer ushugi 2024/09/02/154081/2289980 150,00 PLN netto/h

OLUTIO

WBS WOMEN

BUSINESS © Itawa / stacjonarna
SOLUTIONS Anita & Ustuga szkoleniowa
Cyglicka ® 16h

A% % K K B 05.12.2024 do 06.12.2024

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . L. o
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Szkolenie jest przeznaczone dla wtascicieli firm, ich pracownikéw oséb
) prywatnych, ktére chca nauczy¢ sie promowac firme/ marke w social media
Grupa docelowa ustugi . ) . . - . .
oraz oséb indywidualnych, ktére chcg zdobyé nowe umiejetnosci w zakresie

social mediéw.

Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikow 8

Data zakonczenia rekrutacji 04-12-2024
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 16

Certyfikat ISO 21001: 2018 Organizacje edukacyjne — ,Systemy
Podstawa uzyskania wpisu do BUR zarzgdzania dla organizacji edukacyjnych — wymagania ze wskazéwkami
dotyczacymi uzytkowania”

Cel

Cel edukacyjny



SZKOLENIE: SOCIAL MEDIA- KOMUNIKACJA, MARKETING | SPRZEDAZ. KOMPETENCJE CYFROWE, przygotowuje do
prowadzenia social mediow w firmie. Uczestnik po szkoleniu buduje wizerunek marki, sprzedaje w sieci za pomoca
narzedzi marketingowych, wykorzystuje komunikatory w kontakcie z klientami, tworzy reklamy, tworzy rolki i nagrania.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

dysponuje wiedzg o mediach
spotecznosciowych niezbedna do
efektywnej sprzedazy, marketingu i
komunikaciji

Kryteria weryfikacji

- charakteryzuje social media

- omawia rodzaje aktywnosci w
mediach i trendy

- analizuje roznice

Metoda walidaciji

Test teoretyczny

- charakteryzuje dziatania w zakresie
zasiegow

rozumie zasady dziatania w social s -
- okresla i realizuje zasady

Test teoretyczn
mediach yezny

bezpieczenstwa
- obstuguje wybrane narzedzia

- omawia zasady doboru dziatan,

odbiorcéw i tresci
wykorzystuje wiedze w zakresie doboru

s L - analizuje dziatania skierowane do
dziatan, odbiorcow i tresci

réznych odbiorow
- tworzy krotkie tresci

Test teoretyczny

- omawia rodzaje contentu

- charakteryzuje Canve jako narzedzie
tworzenia tresci na social media

- tworzy krétkie tresci

wykorzystuje wiedze w zakresie
tworzenia strategii komunikacji marki w
social media.

Test teoretyczny

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
Dokument potwierdzajgcy ukonczenie ustugi rozwojowej zawiera opis efektow uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Dokument bedzie zawierat opis, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie
kryteria ich weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

Dokument potwierdza zastosowanie zapewniajgcych rozdzielenie procesow ksztatcenia i szkolenia od walidacji.



Program

Ramowy program ustugi Program realizowany jest w 16 godzinach dydaktycznych (teoretycznych oraz warsztatowych) obejmuje:
Modut 1 — przeglad wybranych mediéw spotecznosciowych

Aktualne trendy. Rodzaje aktywnosci w mediach spotecznosciowych.

Modut 2 — Podstawy dziatar w social mediach

Zasieg organiczny, nieorganiczny i hasztagi. Bezpieczenstwo w mediach spotecznosciowych.

Modut 3 Analiza doboru dziatan, odbiorcow i tresci.

Zachowania klienta. Co decyduje o wyborze medium. Jak i gdzie szukaé klienta? Dobor contentu w danym medium spotecznos$ciowym.
Dziatania wizerunkowe i sprzedazowe.

Modut 4 Podstawy strategii komunikacji marki w social media.

Rodzaje contentu. Tresci pisane, wideo, grafika. Canva jako narzedzie tworzenia tresci i grafik na social media, na Instagram, You Tube, Tik
Tok, Linkedin.

Modut 5 Analiza wtasnej marki i sposobu dotychczasowych dziatan.
Do jakich oso6b nalezy dotrze¢? Jak przekonac¢ klienta. Budowanie zaangazowania klienta.
Walidacja

Szkolenie jest przeznaczone dla wiascicieli firm, pracodawcéw i pracownikdw oraz oséb indywidualnych zainteresowaych tematyka socjal
media. Godzina zaje¢ jest rbwnoznaczna z godzing dydaktyczna tj. 45 min., w trakcie jednego dnia szkoleniowego zaje¢ przewidziano
dwie przerwy po 15 min. W przypadku wystgpienia dodatkowych przerw czas trwania szkolenia zostanie wydtuzony o czas dodatkowych
przerw. W przypadku koniecznos$ci zrobienia wczesniejszej przerwy czas przerwy gtéwnej zostanie skrécony o czas trwania wczesniejszej
przerwy. Przewidziane przerwy nie sg wliczone w czas ustugi. Ustuga jest realizowana stacjonarnie.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajec: 6

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

. . . ; . Liczba godzin
zaje¢ zajeé rozpoczecia zakornczenia

Przeglad

wybranych

medioéw Tomasz Bigus 05-12-2024 09:00 12:00 03:00
spotecznosciowy

ch

Modut 2

Podstawy dziatan Tomasz Bigus 05-12-2024 12:15 13:45 01:30
w social mediach

Modut 3

Analiza doboru

dziatan, Tomasz Bigus 05-12-2024 14:00 15:30 01:30
odbiorcow i

tresci.



Przedmiot / temat

zajec

Prowadzacy

Data realizacji
zajeé

Godzina
rozpoczecia

Godzina
zakonczenia

Liczba godzin

Modut 4

Podstawy

strategii

Tomasz Bigus 06-12-2024 09:00 12:00 03:00

komunikaciji
marki w social
media.

Modut 5

Analiza wtasnej
marki i sposobu
dotychczasowyc

Tomasz Bigus 06-12-2024 12:15 15:00 02:45

h dziatan.

@2 Walidacja - 06-12-2024 15:15 15:30 00:15

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 2 400,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 2 400,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 150,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 150,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

O Tomasz Bigus

Tomasz Bigus — Grafik, Projektant, Programista Al i Pasjonat Nowych Technologii

Z ponad 20-letnim doswiadczeniem w projektowaniu graficznym oraz nowoczesnych technologiach,
Tomasz Bigus jest ekspertem w tworzeniu innowacyjnych rozwigzan graficznych i cyfrowych. Od
poczatku swojej kariery zawodowej wprowadzat nowoczesne technologie do projektowania
wydawnictw drukowanych, co pozwolito mu rozszerzy¢ swoje umiejetnosci na obszary
projektowania Ul z naciskiem na UX oraz wdrazanie rozwigzan do mediéw spotecznosciowych,
takich jak Facebook, Instagram i LinkedIn. Petnit role konsultanta w dziale Badan Siemens, gdzie
zajmowat sie dostosowaniem materiatow cyfrowych dla oséb niepetnosprawnych. Jest tworcg i
realizatorem wielu kampanii reklamowych i spotecznych na terenie Europy i USA, pracujac dla



wiodacych firm i federacji z branzy Smart City, motorsportu, elektromobilnosci i nowych technologii.
Doswiadczenie w budowaniu wizerunku w mediach spotecznosciowych jest wykorzystywane w
licznych projektach wspotfinansowanych przez KE. Jako trener, dzieli sie swojg wiedzg i
praktycznymi umiejetno$ciami, pomagajac firmom i indywidualnym klientom w efektywnym
zarzadzaniu ich obecnoscig online.

W latach 2019-2024 przeprowadzit co najmniej 120h szkoleniowych z zakresu mediéw
spotecznosciowych, budowania brandéw i wizerunku w sieci m.in. dla branzy elektromobilnosci i
nowych technologii.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

1. Szkolenie nie wymaga wstepnego przygotowania.

2. Godzina zaje¢ jest rownoznaczna z godzing dydaktyczna tj. 45 min., w trakcie jednego dnia szkoleniowego zaje¢ przewidziano dwie 15-
minutowe przerwy.

3. Po zakoniczonym szkoleniu uczestnik otrzymuje zaswiadczenie o zakofczeniu szkolenia.

4. Dostawca ustugi zapewnia materiaty szkoleniowe.

Warunki uczestnictwa

Chetny do udziatu w szkoleniu :

1. Przesyta zgtoszenie na mail info@wbs.net.pl

2. Wypetnia potrzebng dokumentacje u wybranego Operatora

3. Po otrzymaniu decyzji o refundacji oraz podpisaniu uméw z Operatorem i firmg szkoleniowa otrzymuje ID wsparcia i zapisuje sie na
szkolenie w BUR

4. Wptaca zaliczke za szkolenie, odbywa szkolenie, wypetnia dokumentacje szkoleniowg oraz ankiete w BUR.

5. Rozlicza sie za szkolenie oraz przygotowuje dokumentacje rozliczeniowga do refundacji, ktérg sktada do operatora.

Informacje dodatkowe

Ustuga szkoleniowa (nie dotyczy doradztwa) jest zwolniona z podatku VAT w przypadku, kiedy przedsiebiorstwo zwolnione jest z podatku
VAT lub dofinansowanie wynosi co najmniej 70%. W innej sytuacji do ceny netto doliczany jest podatek VAT w wysokosci 23%.

Ustuga jest realizowana stacjonarnie.

Adres

ul. Kardynata Stefana Wyszynskiego 45A
14-200 Itawa

woj. warminsko-mazurskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wi



Kontakt

ANITA CYGLICKA

- E-mail info@wbs.net.pl

Telefon (+48) 661919 361



