Mozliwos$¢ dofinansowania

Wykorzystanie Social Media w 5100,00 PLN brutto
doskonaleniu strategii marketingowych - 5100,00 PLN netto
i-r:,!;c szkolenie 212,50 PLN brutto/h

Numer ustugi 2024/08/20/156609/2271121 212,50 PLN netto/h

IT ENGINEERING &

CONSULTING

SPOLKA Z

OGRANICZONA © zdalna w czasie rzeczywistym
ODPOWIEDZIALNOS ® Ustuga szkoleniowa

ClA O 24h

% %k K £ 28.11.2024 do 29.11.2024

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . A S
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Ustuga skierowana jest do wszystkich wtascicieli przedsiebiorstw oraz ich
Grupa docelowa ustugi praconikow, ktérzy chca podniesc swoje umiejetnosci w zakresie
budowania strategii marketingowej w mediach spotecznosciowych.

Minimalna liczba uczestnikow 1

Maksymalna liczba uczestnikow 6

Data zakonczenia rekrutacji 27-11-2024

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 24

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny



Celem szkolenia "Wykorzystanie Social Media w doskonaleniu strategii marketingowych - szkolenie" jest przygotowanie
uczestnikow do samodzielnego budowania strategii marketingowej poprzez wykorzystanie mediéw spotecznosciowych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Postuguje sie wiedza z zakresu
marketingu w mediach
spotecznos$ciowych

postuguje sie wiedzg z zakresu
budowania kampanii marketingowej w
mediach spotecznosciowych

Przygotowuje kampanie marketingowa
w mediach spotecznosciowych

Kwalifikacje

Kompetencje

Kryteria weryfikacji

omawia istote marketingu w mediach
spotecznos$ciowych

tworzy wizje marki w mediach
spotecznos$ciowych

omawia trendy w mediach
spotecznos$ciowych i wymienia korzysci
wynikajgce z prowadzenia profilu firmy.

wymienia i charakteryzuje narzedzia
marketingu w Social Mediach

charakteryzuje konkurencje na kanatach
social media

wymienia i charakteryzuje segmenty
rynku oraz grupy docelowe odbiorcow

omawia kluczowe elementy
komunikaciji i charakteryzuje jej kanaty
w mediach spotecznosciowych

tworzy komunikaty w mediach
spotecznosciowych

buduje kampanie marketingowa zgodna
z wizja i misja firmy

stosuje wyrézniki marki w Social
Mediach

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych



Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

Po ukonczeniu ustugi rozwojowej wydane zostanie zaswiadczenie o ukonczeniu szkolenia potwierdzajgce uzyskania
kompetenciji, zawierajgce opis efektéw uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Zaswiadczenie o ukonczeniu szkolenia zawiera¢ bedzie opis walidacji oraz kryteria weryfikacji efektow uczenia sie.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

Zaswiadczenie o ukonczeniu szkolenia potwierdzac bedzie zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie
procesow ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji.

Program

Ustuga "Wykorzystanie Social Media w doskonaleniu strategii marketingowych - szkolenie" przygotowuje uczestnikéw do samodzielnego
tworzenia kampanii marketingowej zgodnej z misjg i wizjg firmy. Na szkoleniu przekazana zostanie uczestnikom wiedza pozwalajgca na
udoskonalenie umiejetnosci opracowania skutecznych strategii marketingowych dostosowanych do unikalnych wartosci ich firm.

Szkolenie obejmuje zajeciami praktyczne w celu lepszego przyswojenia wiedzy i umiejetnosci uczestnikow.
Dzien 1: Wizja, misja marki i analiza obecnej sytuaciji
1 Wizja i misja marki

e Znaczenie wizji i misji w strategii marketingowe;.
e Praktyczne aspekty definiowania wizji i misji marki.
e Studium przypadku: Inspirujgce przyktady wizji i misiji.

2 Analiza obecnej sytuacji

¢ Analiza SWOT w konteks$cie marketingu.
e Segmentacja rynku i tworzenie grup docelowych oraz person.
 Analiza sytuacji firmy oraz kampanii reklamowych w branzy.

3 Konkurencja

¢ Analiza konkurencji na kanatach social media
¢ Case study: jak wyroznic¢ sie na tle konkurenc;ji?

4 Przekrdj narzedzi marketingowych

e Podstawowe techniki w postprodukcji zdjec¢ i materiatow video.
o Niezbedne narzedzia do tworzenia atrakcyjnego contentu.
* Omdwienie aplikacji, ktdre utatwia tworzenie tresci w Social Mediach.

Zajecia praktyczne
Dzien 2: Tworzenie contentu i komunikacja w Social Mediach
1 Ton komunikacji i obietnica marki

e Kluczowe elementy komunikacji marki.

e Tworzenie gtéwnych komunikatéw: ton komunikacji i obietnica marki.
e Okreslenie wyréznikéw marki w Social Mediach

e Praktyczne porady dotyczace efektywnego komunikatu.



2 Komunikacja w Social Mediach

e Wybdr kanatéw komunikacji marki w Social Mediach.

e Wizerunek marki w Social Mediach i obecne trendy - case study
e Jak tworzy¢ cykle tematyczne na poszczegélnych platformach.
¢ Instagram i Facebook: strategie, trendy, analiza case studies.

e Tik-Tok: rola w komunikacji marketingowej

¢ LinkedIn: budowanie profesjonalnej marki w sieci.

e YouTube: strategie wideo marketingowe.

3. Dzialania Dtugoterminowe i Krotkoterminowe

Dziatania krotko i dtugoterminowe

e Jak planowac i przewidywa¢ zmiany krétko i dtugoterminowe w dziataniach marketingowych.

¢ Przyktady strategicznych dziatan.

¢ Planowanie kampanii i promocji na najblizsze miesigce.

¢ Mozliwosci rozwoju firmy offline.

Zajecia praktyczne - Tworzenie Planu Dziatar

Walidacja - test jednokrotnego wyboru oraz ocenianie efektywnosci tworzonej na zajeciach Strategii

Dla lepszego przyswojenia programu szkolen Uczestnicy otrzymajg materiaty dydaktyczne.
Ustuga prowadzona jest w formie wyktadu, zajeé praktycznych oraz dyskusji otwartej z uczestnikami szkolenia.

Dodatkowe warunki przystgpienia do szkolenia - podstawowa znajomosc obstugi komputera.

Ustuga realizowana jest w godzinach dydaktycznych (45 min). Przerwy zostaty wliczone do godzin ustugi rozwojowe;.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajec¢: 12

Przedmiot / temat

P d
zajeé rowadzacy
&) Vizjai
misja marki

Urszula
(wyktad, chat, .

Stefanowicz-
rozmowa, ]

i . Peczyriska
wspoétdzielenie
ekranu)
B3P Analiza
obecnej sytuacji
e ) Urszula
(wyktad, chat, .

Stefanowicz-
rozmowa, .,

L X Peczyniska
wspoétdzielenie
ekranu)
Konkurencja Urszula
(wyktad, chat, .

Stefanowicz-
rozmowa,

Peczyriska
wspoétdzielenie y

ekranu)

Data realizaciji
zajec

28-11-2024

28-11-2024

28-11-2024

Godzina
rozpoczecia

08:30

10:30

12:00

Godzina
zakonczenia

10:30

12:00

13:00

Liczba godzin

02:00

01:30

01:00



Przedmiot / temat
zajec

przerwa

Przekroj

narzedzi
marketingowych

Zajecia

praktyczne (chat,
rozmowa,
¢éwiczenia,
wspétdzielenie
ekranu)

Ton
komunikaciji i
obietnica marki
(wyktad, chat,
rozmowa,
wspoétdzielenie
ekranu)

Komunikacja w
Social Mediach
(wyktad, chat,
rozmowa,
wspotdzielenie
ekranu)

Dziatania

krotko i
dtugoterminowe
(wyktad, chat,
rozmowa,
wspoétdzielenie
ekranu)

przerwa

Zajecia
praktyczne -
Tworzenie Planu
Dziatan (chat,
rozmowa,
¢éwiczenia,
wspotdzielenie
ekranu)

[PF3P) walidacja

Prowadzacy

Urszula
Stefanowicz-
Peczyniska

Urszula
Stefanowicz-
Peczynska

Urszula
Stefanowicz-
Peczyriska

Urszula
Stefanowicz-
Peczyniska

Urszula
Stefanowicz-
Peczynska

Urszula
Stefanowicz-
Peczyniska

Urszula
Stefanowicz-
Peczynska

Urszula
Stefanowicz-
Peczynska

Data realizacji

zajeé

28-11-2024

28-11-2024

28-11-2024

29-11-2024

29-11-2024

29-11-2024

29-11-2024

29-11-2024

29-11-2024

Godzina
rozpoczecia

13:00

13:30

14:30

08:00

10:00

11:30

12:30

13:00

17:00

Godzina
zakonczenia

13:30

14:30

17:00

10:00

11:30

12:30

13:00

17:00

17:30

Liczba godzin

00:30

01:00

02:30

02:00

01:30

01:00

00:30

04:00

00:30



Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5100,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5100,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 212,50 PLN
Koszt osobogodziny netto 212,50 PLN

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

O
—

121

Urszula Stefanowicz-Peczyniska

Zatozycielka agencji marketingowe;j - Detalle. W swoim 7 letnim do$wiadczeniu na stanowiskach
managerskich wspotpracowata z zespotami marketingowymi, szkolgc i rozwijajgc swoje
umiejetnosci w praktyce. Swoje doswiadczenie w marketingu przektada na szereg dziatan
wspotpracujac z wieloma firmami tworzgc dla nich strategie marketingowe, kampanie, projekty,
materiaty foto i video. Jest specjalistkg w tworzeniu komunikacji social media oraz influencer
marketingu. Pracowata z wieloma markami lifestylowymi, wybierajac kolekcje ubran i sneakersow,
ktére odmienity rynek modowy i nadawaty kierunek trendom. Jako brand manager stworzyta
niezapomniane kampanie, sesje zdjeciowe, pokazy mody i wspétprace z influencerami.
Przeprowadzita kilkaset godzin doradztwa i szkolen w zakresie budowania strategii marketingowej,
tworzenia kampanii czy budowania marki.

Wyksztatcenie wyzsze

Studia podyplomowe - Grafika i multimedia - WSB Gdansk, pazdziernik 2020r. - czerwiec 2021 .
Studia podyplomowe - Psychodietetyka - Uniwersytet SWPS w Warszawie pazdziernik 2016 r. —
czerwiec 2017 r.

Studia licencjackie — Dietetyka - Uniwersytet Warminsko-Mazurski, pazdziernik 2013 r. — czerwiec
2015r.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty w postaci prezentacji i skryptéw zostang udostepnione dla uczestnikow podczas ustugi oraz po jej realizac;ji.

Warunki uczestnictwa



Warunkiem skorzystania z ustugi jest bezposredni zapis na ustuge za posrednictwem Bazy Ustug Rozwojowych oraz
wypetnienie ankiety oceniajgcej ustuge rozwojowa.

Informacje dodatkowe

Ustuga jest zwolniona z podatku VAT w przypadku, kiedy przedsiebiorstwo zwolnione jest z podatku VAT lub dofinansowanie wynosi co
najmniej 70%. W innej sytuacji do ceny netto doliczany jest podatek VAT w wysokosci 23%. Podstawa: §3 ust. 1 pkt. 14 rozporzadzenia

Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w sprawie zwolnieri od podatku od towaréw i ustug oraz szczegétowych warunkéw stosowania

tych zwolnien (Dz.U. z 2018 r., poz. 701).

Warunki techniczne

Ustuga prowadzona jest za posrednictwem platformy Teams
W celu odbioru transmisji Szkolenia online Uczestnik powinien dysponowac:

¢ komputerem z zainstalowanym system operacyjnym Windows 7 albo nowszym albo macOS Sierra (10.12.6) albo nowszym lub
urzadzeniem mobilnym z zainstalowanym systemem operacyjnym Android (Lollipop) wersja 5.0 albo nowszym lub iOS wersja 9.3.5,
albo nowszym, wyposazonym w ekran i gtosniki;

¢ dostep do sieci Internet, w zaleznosci od wybranej jakosci transmisji, o przepustowosci tgcza co najmniej: 240p 500 kbps 360p 1
Mbps 720p 3 Mbps, 1080p 7 Mbps 2K 12 Mbps 4K 22 Mbps;

¢ aktualng wersjg przegladarki Firefox, Opera, Microsoft Edge, Chrome lub Safari;

e kamerka internetowa i mikrofonem - jezeli Uczestnik chce by¢ widoczny i porozumiewa¢ sie gtosowo z prowadzgcym Szkolenie
onling;

e Adobe acrobat w najnowszej wersji.

Kontakt

ﬁ E-mail marta@it-ec.pl

Telefon (+89) 451 055 967

Marta Skraba



