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Szkolenie Skuteczna sprzedaz na Allegro -
od sredniozaawansowanego do
zaawansowanego. Allegro Ads. Praktyczny
przewodnik — program rozszerzony.
[Kierunek-Rozwaj, Matopolski pociag do
kariery, Bony rozwojowe]

Numer ustugi 2024/08/06/118911/2252929

© zdalna w czasie rzeczywistym
& Ustuga szkoleniowa

® 16h

B 11.12.2024 do 12.12.2024

Informacje podstawowe

Kategoria

Identyfikator projektu

Sposoéb dofinansowania

Grupa docelowa ustugi

Biznes / Sprzedaz

Kierunek - Rozwgj

wsparcie dla osob indywidualnych

wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Szkolenie skierowane jest do:

e Specjalistow/menedzeréw sprzedazy

¢ Wiascicieli mikro i matych firm

¢ Specjalistow/ menedzeréw e-commerce

1760,00 PLN
1760,00 PLN
110,00 PLN

110,00 PLN

¢ 0so6b planujgcych rozpoczaé sprzedaz na Allegro lub juz

sprzedajacych

e Pozostatych oséb zainteresowanych sprzedazag na marketplace
o Mikro, mate i érednie przedsiebiorstwa (MMSP)

e Specjalistéw dziatbw ecommerce

e Menedzeréw dyrektoréow dziatéw ecommerce

¢ Uczestnikow projektu , Kierunek-Rozwdj"
¢ Uczestnikow projektu Bony rozwojowe

brutto
netto
brutto/h
netto/h

¢ Ustuga rowniez jest adresowana do uczestnikéw Projektu MP oraz

dla uczestnikow projektu NSE

¢ Ustuga réwniez adresowana dla Uczestnikéw Projektu "Matopolski
pociag do kariery - sezon 1" i/lub dla Uczestnikéw Projektu "Nowy

start w Matopolsce z EURESem".

Minimalna liczba uczestnikow 8

Maksymalna liczba uczestnikow 15

Data zakonczenia rekrutacji 04-12-2024



Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 16

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Celem szkolenia jest przygotowanie do zwiekszania sprzedazy na Allegro poprzez poprawe konwersji ofert, efektywnego
generowania ruchu oraz optymalizacje kampanii reklamowych. Uczestnik zdobedzie wiedze o sprzedazy na innych
rynkach na Allegro, takich jak Czechy czy Stowacja, uzyska dostep do nowoczesnych narzedzi i strategii, a takze otrzyma
indywidualny audyt konta, co przetozy sie na realne korzysci biznesowe i sukces na platformie Allegro.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

Tworzy efektywne karty produktéw,

ktdre przyciagaja i konwertuja klientéw Test teoretyczny

Uzyskuje lepsza konwersje ofert

Wykorzystuje przewagi konkurencyjne

Test teoretyczn
do wyréznienia sie na tle innych ofert. yezny

Poznaje najlepsze metody generowania
ruchu na Allegro, takich jak Allegro Ads, Test teoretyczny

Stosuje efektywne metody generowania Wyréznienia, i Strefe Okazji.
ruchu

Stosuje agencyjne metody do

Lo N Test teoretyczny
pozyskiwania nowych klientéw.

Tworzy i optymalizuje kampanie
reklamowe w Allegro Ads, z
przyktadami skutecznych strategii
stosowanych przez vSprint

Test teoretyczny

Tworzy zaawansowane kampanie
reklamowe

Pozyskuje cenne wskazowki i narzedzia
do monitorowania i poprawy wynikéw Test teoretyczny
kampanii.

Wykorzystuje wiedze na temat
mozliwosci i wyzwan zwigzanych ze Test teoretyczny
sprzedaza na Allegro.cz i Allegro.sk.

Rozréznia specyfike i wymagania

réznych rynkéw zagranicznych
Identyfikuje warunki konieczne do
prowadzenia sprzedazy Test teoretyczny
miedzynarodowe;j.



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Definiuje pie¢ nieoczywistych, lecz
kluczowych narzedzi wspomagajacych Test teoretyczny

sprzedaz w 2024 roku.
Uzyskuje dostep do nowoczesnych

narzedzi, ktére wspierajg sprzedaz
Dobiera i integruje odpowiednie
narzedzia wptywajace na zwiekszanie Test teoretyczny
sprzedazy

Analizuje przychody konkurenc;ji i oceny

Test teoretyczn
ich strategii rynkowych. yezny

Stosuje techniki strategicznej analizy

konkurencji Buduje wiasng, skuteczng strategie

sprzedazowa opartg na najlepszych Test teoretyczny
praktykach.

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
Tak, dokument potwierdza opis efektéw uczenia sie

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

tak, dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie
kryteria ich weryfikacji

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

tak, dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od
walidacji

Program

Ustuga zdalna w czasie rzeczywistym, realizowana jest w godzinach dydaktycznych 45 min
Przerwy nie sg wliczone w czas trwania ustugi.

Metody pracy: wyktady, dyskusje z uczestnikami i case study uczestnikow, ¢wiczenia indywidualne, videorozmowa, wspoétdzielenie
ekranu, interaktywny chat za pomoca, ktorego beda przesytane linki do podstron i omawianych tematéw.

Aby realizacja ustugi pozwolita osiaggna¢ cel gtéwny, warunkiem jest zaangazowanie uczestnika w réznorodne formy pracy podczas
szkolenia.



Dzien 1: Omodwienie najwazniejszych elementéw sprzedazy na Allegro
Przeprowadzenie testu wiedzy (pre-test w ramach walidacji)
| Blok- Filary sprzedazy na Allegro: Analityka i pozycjonowanie-teoria+ praktyka- rozmowa na zywo, éwiczenia

e Zrozumienie kluczowych czynnikéw wptywajacych na sprzedaz, w tym 44 specyficznych elementéw.
* Analiza danych z Allegro Analytics i symulacje optymalizacji sprzedazy.

11 Blok- Jak przygotowac¢ karte produktu i konto, aby zwiekszaé¢ konwersje-Praktyka-éwiczenia

e Tworzenie efektywnych kart produktéw, ktdére przyciagna i zkonwertujg klientdw.
e Wykorzystanie przewag konkurencyjnych do wyréznienia sig¢ na tle innych ofert.
o Cwiczenia z narzedziami do wizualizacji konta.

11l Blok- Najskuteczniejsze metody generowania ruchu-teoria-rozmowa na zywo

¢ Poréwnanie metod generowania ruchu na Allegro (Allegro Ads, Wyréznienia, Strefa Okazji).
¢ Planowanie i symulacja kampanii marketingowych, strategie docierania do klientéw spoza Allegro.

IV Blok- Allegro Ads: Jak to robimy w naszej firmie — skuteczne Case study-praktyka-éwiczenia
e Tworzenie i optymalizacja kampanii reklamowych w Allegro Ads, bazujac na przyktadach skutecznych strategii stosowanych przez
praktykow
¢ Monitorowanie i poprawa wynikéw kampanii.
Dzien 2: Przejscie do zaawansowanych technik

| Blok- Czy i jak sprzedawac na Allegro.cz i Allegro.sk?-teoria-rozmowa na zywo

e Omodwienie warunkdéw i wyzwan zwigzanych ze sprzedaza za granica.
¢ Analiza rynkéw zagranicznych, przygotowanie konta i ofert do sprzedazy miedzynarodowe;j.

Il Blok- 5 nieoczywistych narzedzi pracy-praktyka- ¢wiczenia

¢ Przeglad najwazniejszych narzedzi do sprzedazy online w 2024 roku.
e Wybdr i konfiguracja narzedzi, case studies pokazujgce ich zastosowanie.

Ill Blok - Analiza przychododw i strategii najwiekszych sprzedawcéw-teoria+praktyka-rozmowa na zywo, ¢wiczenia

e Metody analizowania rynku i przychodéw konkurencji.
e Tworzenie strategii sprzedazowej na podstawie danych rynkowych, studia przypadkoéw.

IV Blok- Audyt kont uczestnikéw programu- praktyka éwiczenia

¢ Profesjonalna analiza konta na Allegro, obejmujgca widoczno$¢ ofert, konwersje i trafnos¢.
¢ Przygotowanie planu rozwoju konta, dostosowanego do indywidualnych potrzeb uczestnikow.

Przeprowadzenie testu wiedzy (post-test w ramach walidacji)

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 14



Przedmiot / temat
zajec

Przeprowadzenie
testu wiedzy
(pre-testw
ramach
walidacji)

| Blok-

Filary sprzedazy
na Allegro:
Analityka i
pozycjonowanie-
teoria+ praktyka-
rozmowa na
zywo, ¢wiczenia

Przerwa 30

min

Il Blok- Jak

przygotowaé
karte produktu i
konto, aby
zwiekszaé
konwersje-
Praktyka-
éwiczenia

Przerwa 30
min

Il Blok-

Najskuteczniejsz
e metody
generowania
ruchu-teoria-
rozmowa na
Zywo

IV Blok-

Allegro Ads: Jak
to robimy w
naszej firmie -
skuteczne Case
study-praktyka-
éwiczenia

I Blok- Czy

i jak sprzedawac¢
na Allegro.cz i
Allegro.sk?-
teoria-rozmowa
na zywo

Prowadzacy

Michat Banasik

Michat Banasik

Michat Banasik

Michat Banasik

Michat Banasik

Michat Banasik

Michat Banasik

Data realizacji
zajeé

11-12-2024

11-12-2024

11-12-2024

11-12-2024

11-12-2024

11-12-2024

11-12-2024

12-12-2024

Godzina
rozpoczecia

08:30

08:45

10:00

10:30

12:00

12:30

14:00

08:30

Godzina
zakonczenia

08:45

10:00

10:30

12:00

12:30

14:00

15:30

10:00

Liczba godzin

00:15

01:15

00:30

01:30

00:30

01:30

01:30

01:30



Przedmiot / temat
zajec

Przerwa 30

min

Il Blok- 5
nieoczywistych
narzedzi pracy-
praktyka-
éwiczenia

Przerwa

30 min

[PZ2r |11 Blok -
Analiza
przychodéw i
strategii
najwiekszych
sprzedawcéw-
teoria+praktyka-
rozmowa na
zywo, ¢wiczenia

IV Blok-

Audyt kont
uczestnikow
programu-
praktyka
éwiczenia

Przeprowadzenie
testu wiedzy
(post-test w
ramach
walidacji)

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto

Prowadzacy

Michat Banasik

Michat Banasik

Michat Banasik

Michat Banasik

Michat Banasik

Koszt osobogodziny brutto

Data realizacji
zajeé

Godzina
rozpoczecia

12-12-2024 10:00
12-12-2024 10:30
12-12-2024 12:00
12-12-2024 12:30
12-12-2024 14:00
12-12-2024 15:15

Cena

1 760,00 PLN

1 760,00 PLN

110,00 PLN

Godzina
zakonczenia

10:30

12:00

12:30

14:00

15:15

15:30

Liczba godzin

00:30

01:30

00:30

01:30

01:15

00:15



Koszt osobogodziny netto 110,00 PLN

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

O
—

1z1

Michat Banasik

Doswiadczony specjalista ds. strategii sprzedazy, wspotwtasciciel agencji marketplace vSprint, ktéry
od lat angazuje sie w budowanie skutecznych strategii sprzedazowych na platformie Allegro. Jego
codzienna dziatalno$¢ obejmuje prowadzenie szkolen stacjonarnych, konsultacje indywidualne oraz
analize tysiecy ofert. Kierujac sie zasada: "brak wynikéw = brak faktury", Michat zapewnia swoim
klientom najlepsze rezultaty, co przynosi mu niezwykta satysfakcje i motywuje do dalszych dziatan.
Michat poprowadzit setki projektéw zwigzanych z Allegro, przeprowadzit tysigce audytow i setki
szkolen stacjonarnych. Jego doswiadczenie przyczynito sie do zwiekszenia zyskéw w wielu
branzach, takich jak telefony i akcesoria, komputery, AGD, moda, wyposazenie domu, ogréd,
oswietlenie, narzedzia, budownictwo, produkty spozywcze, artykuty dla zwierzat, zabawki, artykuty
szkolne, uroda i zdrowie. Regularnie dzieli sie swojg wiedzg podczas webinaréw, oferujac
sprzedawcom cenne wskazéwki i praktyczne porady. W ciggu 5 lat ukonczyt 150h szkolen z zakresu
strategii sprzedazy. Prywatnie Michat jest fanem stoicyzmu, co pomaga mu w utrzymaniu
réwnowagi i spokoju w dynamicznym $wiecie e-commerce.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymuja certyfikat szkolenia

Warunki uczestnictwa

Wymogi unijne zwigzane z realizacjg szkolenia z dofinansowaniem:

e Logowanie sie petnym imieniem i nazwiskiem
¢ Wigczona kamera oraz dostep do mikrofonu

Niespetnienie powyzszych moze skutkowaé brakiem dofinansowania

¢ Warunkiem uzyskania zaswiadczenia jest uczestnictwo w co najmniej 80%- 100% (w zaleznosci od programu dofinansowania i
podpisanej umowy z Operatorem) zaje¢ ustugi rozwojowej

e W ramach realizacji ustug szkoleniowych, Organizator utrwala wizerunek Uczestnikéw w formie nagran wideo, fotografii lub innych
materiatéw audiowizualnych wytgcznie w celach archiwizacyjnych, kontrolnych oraz dokumentacyjnych zwigzanych z projektem

dofinansowanym.

e Uczestnik zapisujac sie na szkolenie wyraza zgode na utrwalenie i wykorzystanie jego wizerunku w wyzej wymienionych celach.
e Organizator nie udostepnia nagran Uczestnikom po szkoleniu.

Regulamin $wiadczenia ustug szkoleniowych znajduje sie na stronie:

https://digitalbrand.com.pl/

Informacje dodatkowe

e Zawarto umowe z WUP w Toruniu w ramach projektu Kierunek — Rozwdj



¢ Szkolenie prowadzone jest w godzinach dydaktycznych (16 godzin dydaktycznych = 12 godzin zegarowych)

Szkolenie sktada sie z czesci teoretycznej, podczas ktérej omawiane sg zagadnienia wedtug ustalonego harmonogramu a takze
praktycznej . Wymagane bedzie posiadanie konta mailowego Google -@gmail.

Audyt kont uczestnikéw programu to cze$¢ praktyczna, ta lekcja potrwa od 1,5 do 2h. Kazdy uczestnik bedzie miato mozliwos¢
sugerowania wskazéwek innym. Dodatkowo bedziemy mieli okazje jeszcze bardziej pokaza¢ praktyczne wykorzystanie wczesniej
omawianych technik.

Warunki techniczne

Rekomendowane warunki techniczne:

¢ Procesor dwurdzeniowy 2GHz lub lepszy (zalecany czterordzeniowy);

¢ 2GB pamieci RAM (zalecane 4GB lub wiecej);

» System operacyjny taki jak Windows 8 (zalecany Windows 11), Mac OS wersja 10.13 (zalecana najnowsza wersja), Linux, Chrome 0S.

e Szkolenie realizowane jest na platformie ClickMeeting. 3 dni przed szkoleniem Uczestnicy otrzymaja link do szkolenia.

e Link jest aktywny od rozpoczecia szkolenia do daty jego zakoriczenia

e Poniewaz ClickMeeting jest platforma opartg na przegladarce, wymagane jest korzystanie z Google Chrome, Mozilla Firefox, Safari,
Edge (Chromium), Yandex lub Opera. Nalezy korzystac z najaktualniejszej oficjalnej wersji wybranej przegladarki.

e Aby mie¢ pewnos¢, ze mozemy wzig¢ udziat w wydarzeniu bez jakichkolwiek probleméw, warto przed szkoleniem sprawdzi¢ dziatanie
platformy, dZwieku i kamery za pomoca udostepnionego podczas logowania Testu konfiguracji systemu i postepowac¢ zgodnie z
instrukcja

* Dziatajaca kamera i mikrofon w celu POTWIERDZENIA | UDOKUMENTOWANIA SWOJEJ OBECNOSCI PODCZAS SZKOLENIA (warunek
obligatoryjny dla szkolen z dofinansowaniem)

 Urzadzenie pozwalajgce na swobodny udziat w szkoleniu (laptop/tablet/telefon — preferowany laptop/komputer)

¢ Stabilne potaczenie z Internetem

¢ Rekomendujemy, aby podczas szkolenia méc korzysta¢ z dwdch monitoréw — na jednym, zeby byta wyswietlane szkolenie i
prezentowane funkcjonalnosci, na drugim bedg Paristwo mogli pracowaé niemalze jednoczes$nie wraz z Trenerem. Drugim monitorem
moze by¢ drugi komputer, telewizor lub tablet.

Instrukcja “Jak korzystaé z programu Clickmeeting” znajduje sie na stronie:

¢ w formie filmu instruktazowego:
https:/www.youtube.com/watch?v=BCq6KzIVhdo

¢ w formie Instrukcji pdf na stronie
https://digitalbrand.com.pl/

Kontakt

= =%

! Magdalena Gtomska
)

E-mail biuro@digitalbrand.com.pl
Telefon (+48) 505 139 506



