Mozliwo$¢ dofinansowania

Renoma lidera - strategia rozwoju biznesu 7 400,00 PLN brutto
ﬁ w oparciu o marke osobista. 7 400,00 PLN netto

Numer ustugi 2024/07/30/168976/2243769 308,33 PLN brutto/h
308,33 PLN netto/h

Torun / mieszana (stacjonarna potgczona z ustuga zdalna
w czasie rzeczywistym)

Instytut Reputacji
Osobistej i
Organizacji Ewa
Wilmanowicz

& Doradztwo biznesowe

® 24h
5 14.10.2024 do 16.10.2024

Brak ocen dla tego dostawcy

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Zarzadzanie przedsigebiorstwem
Identyfikator projektu Regionalny Fundusz Szkoleniowy I
Sposoéb dofinansowania wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Program doradczy jest skierowany do oséb prowadzacych dziatalnos¢
gospodarcza, ktére aktywnie promujg swoje produkty lub ustugi i
bezposrednio angazuja sie w pozyskiwanie klientéw. Te osoby pragna
rozwija¢ swoje firmy poprzez budowanie silnej marki osobistej eksperta,
co pozwoli im wejs¢ na nowe rynki i wyréznié¢ swoja oferte w
konkurencyjnym srodowisku biznesowym.

¢ Przedsigbiorcy: Wtasciciele matych i srednich przedsiebiorstw, ktérzy
sg twarzg swojej firmy i osobi$cie angazujg sie w dziatania
promocyjne oraz sprzedazowe.

¢ Freelancerzy i specjalisci: Profesjonalisci dziatajgcy na wtasny
rachunek, tacy jak konsultanci, trenerzy, coachowie, ktérzy chca
zbudowaé silng marke osobista i przyciggna¢ wiecej klientow.

¢ Menedzerowie: Osoby zarzadzajgce firmami lub zespotami, ktére
pragng wzmocni¢ swojg pozycje w branzy poprzez rozwijanie wtasnej
marki osobiste;j.

¢ Innowatorzy i start-upowcy: Osoby, ktére wprowadzajg na rynek nowe
produkty lub ustugi.

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow 1

Data zakonczenia rekrutacji 07-10-2024

. i mieszana (stacjonarna potaczona z ustugg zdalng w czasie
Forma prowadzenia ustugi )
rzeczywistym)



Liczba godzin ustugi 24

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Cel

Cel biznesowy

Cele biznesowe programu doradczego w obszarze zarzadzania przedsiebiorstwem

Cel gtéwny: Zbudowanie marki osobistej eksperta, wzmocnienie pozycji rynkowej i pozyskanie nowych klientéw poprzez
osiggniecie kluczowych celéw kierunkowych.

Cele kierunkowe:

Zbudowanie tozsamosci i wyrdznikdw marki osobiste;:

Zidentyfikowanie unikalnych kompetencji, kwalifikacji i do$wiadczen uczestnika.

Opracowanie wyréznikéw, ktére odrézniajg marke osobistg od konkurenciji.

Zaplanowanie strategii komunikacji:

Opracowanie strategii komunikacji w mediach spotecznosciowych i innych srodkach komunikac;ji z klientami.
Dopasowanie komunikacji do wyréznikéw marki, grup docelowych i specyfiki branzy.

Opracowanie szczeg6towej oferty marki:

Stworzenie oferty marki z wyraznymi wyrdznikami i zestawem korzysci dla klienta docelowego.
Przygotowanie skutecznych komunikatéw sprzedazowych.

Opracowanie strategii rozwoju marki:

Analiza rynku i dziataih konkurencyjnych.

Wyznaczenie kierunkéw rozwoju w zakresie rozpoznawalnosci, zaufania, zaangazowania i sprzedazy.

Efekt ustugi

EFEKTY:

Integracja marki osobistej z marka firmy: Uczestnik nauczy sie, jak skutecznie integrowac swojg marke osobistg z marka firmy, co
pozwoli na spojne i silne budowanie wizerunku oraz zwiekszenie rozpoznawalnosci na rynku.

Wyréznienie kluczowych faktéw i przewag konkurencyjnych: Uczestnik zidentyfikuje i wyeksponuje kluczowe fakty, wyrézniki oraz
przewagi konkurencyjne, co umozliwi mu skuteczniejsze pozycjonowanie sie w branzy.

Zdefiniowanie archetypow marki: Uczestnik okresli archetypy marki, ktére pomoga w konsekwentnym ksztattowaniu wizerunku oraz
budowaniu silnej tozsamosci marki osobistej i firmowe;.

Stworzenie narzedzi identyfikacyjnych marki: Uczestnik opracuje i zoptymalizuje narzedzia identyfikacyjne marki, takie jak biogram,
profile osobiste oraz tre$ci na strone internetowa, co wzmocni profesjonalny wizerunek w oczach klientéw i partneréw biznesowych.

Budowanie relacji z odbiorcami/klientami/partnerami biznesowycmi za pomoca marki osobistej: Uczestnik nauczy sie, jak wykorzystac
marke osobistg do budowania silnych i trwatych relacji z odbiorcami, co zwiekszy lojalnos¢ klientéw i przyciggnie nowych.

Efektywna komunikacja marki: Uczestnik opracuje i wdrozy skuteczna strategie komunikacji marki w réznych kanatach, co pozwoli na
lepsze dotarcie do grupy docelowej i skuteczniejsze przekazywanie wyréznikéw marki.

Spersonalizowana strategia tresci w mediach spotecznosciowych: Uczestnik stworzy i wdrozy strategig tresci w mediach
spotecznosciowych, dostosowang do specyfiki branzy i oczekiwan grupy docelowej, co wzmocni zaangazowanie i interakcje z
odbiorcami.

Opracowanie oferty firmy i obietnicy marki: Uczestnik zrozumie, jak precyzyjnie odpowiada¢ na potrzeby i problemy klienta docelowego,
tworzac atrakcyjng oferte firmy oraz jasng obietnice marki, co zwiekszy skuteczno$¢ dziatan sprzedazowych.



Strategiczne wyceny oferty i wartosci marki: Uczestnik nauczy sie, jak efektywnie wyceniaé¢ swoje produkty i ustugi, uwzgledniajagc
wartos$¢ marki, co pozwoli na maksymalizacje przychoddw i zwiekszenie konkurencyjnosci na rynku.

Kompleksowa strategia rozwoju firmy: Uczestnik opracuje kompleksowa strategie rozwoju firmy, wykorzystujgc marke osobistg do
promocji, budowania sieci kontaktéw, dobierania partneréw biznesowych oraz wykorzystania ptatnej promoc;ji i event marketingu, co
pozwoli na dynamiczny rozwdj i ekspansje na nowe rynki.

Efektem programu doradczego jest kompleksowy raport, ktéry podsumowuje wszystkie wnioski i obserwacje z poszczegoélnych etapéw
pracy. Raport zawiera szczeg6towa strategie dalszego rozwoju firmy, opartg na wypracowanych w procesie doradztwa wyréznikach i
unikalnych kompetencjach uczestnika. Dzigki temu klient zyskuje klarowng mape dziatan, ktéra pomoze mu skutecznie budowacé swojg
marke osobistg i rozwija¢ biznes.

Metoda potwierdzenia osiggniecia efektu ustugi

Efektem programu doradczego jest kompleksowy raport, ktéry podsumowuje wszystkie wnioski i obserwacje z poszczegoélnych etapdéw
pracy. Raport zawiera szczeg6towa strategie dalszego rozwoju firmy, opartg na wypracowanych w procesie doradztwa wyréznikach i
unikalnych kompetencjach uczestnika. Dzigki temu klient zyskuje klarowng mape dziatan, ktéra pomoze mu skutecznie budowacé swojg
marke osobistg i rozwijac¢ biznes.

Program

Etap 1 - Praca z klientem stacjonarna - 4h (prowadzaca: Ewa Wilmanowicz)
Fundament Biznesu opartego na marce osobiste;j.

Marka osobista vs. marka firmy - jak je zintegrowac.

Kluczowe fakty; wyrdzniki i przewagi konkurencyijne, archetypy marki.
Elementy marki osobistej wspierajgce rozwéj biznesu;

Narzedzia identyfikacyjne marki: biogram, profile osobiste, strona www

Etap 2 - Praca z klientem stacjonarna - 4h (prowadzaca: Ewa Wilmanowicz)
Renoma firmy w sieci: Jak z pomoca marki osobistej budowaé relacje z odbiorcami.

Kanaty komunikacji marki.
Strategia tresci w mediach spotecznos$ciowych.

Kalendarz dziatan w social media
Strategia komunikacji wyréznikéw marki w relacji z odbiorcami.

Etap 3 - Praca z klientem online w czasie rzeczywistym - 4h (prowadzaca: Ewa Wilmanowicz) Oferta Firmy i obietnica marki

Problemy i bél klienta docelowego - jak na niego odpowiedzie¢ oferta.
Obietnica marki.

Oferta marki z uwzglednieniem lejka sprzedazowego

Strategie wyceny oferty i wartosci marki.

Etap 4 - Praca z klientem online w czasie rzeczywistym - 4h (prowadzaca: Ewa Wilmanowicz) Strategia rozwoju firmy w oparciu o marke
osobistg

Kanaty i kierunki promoc;ji firmy z wykorzystaniem marki osobiste;j.

Budowanie sieci kontaktéw: Grupa wsparcia, potencjatu i rozwoju.

Strategie dobierania partneréw biznesowych do wspoétpracy.

Wykorzystanie marki osobistej w ptatnej promoc;ji i event marketingu do rozwoju biznesu.

Etap 5 - Praca wiasna doradcy - 8h (Krzysztof Leszczynski)
Opracowanie Raportu Podsumowujacego



Opracowanie raportu podsumowujacego.
Opracowanie rekomendacji do dalszej pracy.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 18

Przedmiot /
temat zajeé

Fundament
Biznesu
opartego na
marce
osobiste;j.

Fundament
Biznesu
opartego na
marce
osobiste;j.

Przerwa

Renoma firmy
w sieci: Jak z
pomoca marki
osobistej
budowaé
relacje z
odbiorcami.

Przerwa

Renoma firmy
w sieci: Jak z
pomoca marki
osobistej
budowaé
relacje z
odbiorcami.

Oferta
Firmy i
obietnica
marki

Prowadzacy

Ewa
Wilmanowicz

Ewa
Wilmanowicz

Ewa
Wilmanowicz

Ewa
Wilmanowicz

Ewa
Wilmanowicz

Ewa
Wilmanowicz

Ewa
Wilmanowicz

Data realizacji
zajeé

14-10-2024

14-10-2024

14-10-2024

14-10-2024

14-10-2024

14-10-2024

15-10-2024

Godzina
rozpoczecia

08:00

10:00

11:45

12:00

14:00

14:15

08:00

Godzina
zakonczenia

10:00

11:45

12:00

14:00

14:15

16:00

10:00

Liczba godzin

02:00

01:45

00:15

02:00

00:15

01:45

02:00

Forma
stacjonarna

Tak

Tak

Tak

Tak

Tak

Tak

Nie



Przedmiot /
temat zajeé

Oferta
Firmy i
obietnica
marki

Przerwa

Strategia
rozwoju firmy
w oparciu o
marke
osobistg

Przerwa

Strategia
rozwoju firmy
W oparciu o
marke
osobista

Opracowanie
raportu
podsumowuja
cego - praca
wiasna
doradcy

Opracowanie
raportu
podsumowuja
cego - praca
wilasna
doradcy

Przerwa

Opracowanie
rekomendacji
do dalszej
pracy - praca
wiasna
doradcy

Prowadzacy

Ewa
Wilmanowicz

Ewa
Wilmanowicz

Ewa
Wilmanowicz

Ewa
Wilmanowicz

Ewa
Wilmanowicz

Krzysztof
Leszczynski

Krzysztof
Leszczynski

Krzysztof
Leszczynski

Krzysztof
Leszczynski

Data realizacji
zajeé

15-10-2024

15-10-2024

15-10-2024

15-10-2024

15-10-2024

16-10-2024

16-10-2024

16-10-2024

16-10-2024

Godzina
rozpoczecia

10:00

11:45

12:00

14:00

14:15

08:00

10:00

11:45

12:00

Godzina
zakonczenia

11:45

12:00

14:00

14:15

16:00

10:00

11:45

12:00

14:00

Liczba godzin

01:45

00:15

02:00

00:15

01:45

02:00

01:45

00:15

02:00

Forma
stacjonarna

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie



Przedmiot / Data realizacji Godzina Godzina . . Forma
L, Prowadzacy o, X ; . Liczba godzin i
temat zajeé zajeé rozpoczecia zakorniczenia stacjonarna
Krzysztof .
L 16-10-2024 14:00 14:15 00:15 Nie
Przerwa Leszczynski
Opracowanie
rekomendacji
. Krzysztof .
do dalszej Lo 16-10-2024 14:15 16:00 01:45 Nie
Leszczynski
pracy - praca
wilasna
doradcy
Cennik
Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt ustugi brutto 7 400,00 PLN

Koszt ustugi netto 7 400,00 PLN

Koszt godziny brutto 308,33 PLN

Koszt godziny netto 308,33 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 2

O
)

122

Ewa Wilmanowicz

Méwca, doradca ds. budowania reputacji, wyktadowca akademicki na studiach podyplomowych,
MBA i DBA. Absolwentka Universite d’ Angers i Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w Toruniu. Cztonek
Polskiego Towarzystwa Ekonomicznego i Klubu France Pologne. Autorka ksigzek biznesowych i
artykutéw naukowych z obszaru reputacji oraz wptywu. Zatozycielka Instytutu Reputacji Osobistej i
Organizacji. 0d 2015 roku cztonek Stowarzyszenia Profesjonalnych Méwczyn i Mowcéw. W
obszarze reputacji wypowiada sie jako ekspert w biznesowych magazynach branzowych, audycjach
radiowych i programach telewizyjnych.

222
Krzysztof Leszczynski

Instruktor, trener w obszarze przywdédztwa i zarzadzania organizacjg. Konsultant w zakresie
standaryzacji, procedur w organizacji oraz analizy konkurencji. Byty komendant Centrum Szkolenia



Wojsk Obrony Terytorialnej szkolit zotnierzy wyjezdzajgcymi na misje wojskowe, stuzyt m.in. jako
dowddca na misjach wojskowych w Kosowie, Bosni i Hercegowinie, Czadzie, Afganistanie.
Instruktor przetrwania i Force Protection.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnik otrzymuje dostep do platformy elearningowej z materiatami szkoleniowymi wspierajgcymi wdrazanie strategii rozwoju marki
osobistej, zeszyt ¢wiczen oraz raport koficowy i certyfikat ukoriczenia programu.

Informacje dodatkowe

Instytut Reputacji Osobistej i Organizacji Ewa Wilmanowicz wpisany do Centralnej Ewidencji i Informacji o Dziatalno$ci Gospodarczej pod
numerem NIP: 8792666249 jest ptatnikiem VAT.

Zwolnione z VAT sg ustugi ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania zawodowego, finansowane w co najmniej 70% ze srodkéw
publicznych oraz $wiadczenie ustug i dostawe towaréw Scisle z tymi ustugami zwigzane.

Warunki techniczne

W celu realizacji doradztwa online w czasie rzeczywistym Uczestnik powinien dysponowac:

¢ komputerem z zainstalowanym system operacyjnym Windows 7 albo nowszym albo macOS Sierra (10.12.6) albo nowszym,
wyposazonym w ekran i gtosniki;

¢ dostep do sieci Internet, w zaleznosci od wybranej jakos$ci transmisji, o przepustowosci tgcza co najmniej: 240p 500 kbps 360p 1
Mbps 720p 3 Mbps, 1080p 7 Mbps 2K 12 Mbps 4K 22 Mbps;

¢ aktualng wersjg przegladarki Firefox, Opera, Microsoft Edge, Chrome lub Safari;

e kamerka internetowa i mikrofonem.

Adres

rynek Rynek Staromiejski 36/38
87-100 Torun

woj. kujawsko-pomorskie

Wynajeta przestrzen konferencyjna + praca online w czasie rzeczywistym na platformie ZOOM

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wifi

Kontakt

Ewa Wilmanowicz

E-mail kontakt@brands-secret.pl



n Telefon (+48) 502 077 666



