Mozliwo$¢ dofinansowania

Opracowanie strategii marketingowej dla 11 070,00 PLN brutto

Przedsiebiorstwa. 9000,00 PLN  netto
221,40 PLN brutto/h

180,00 PLN netto/h

Numer ustugi 2024/07/30/46295/2243336

© zdalna w czasie rzeczywistym

Neyer Aver?ge & Doradztwo biznesowe
Sajdak Adrian

® 50h
Jook ok ok K £ 24.08.2024 do 31.08.2024

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Zarzadzanie przedsigbiorstwem

Sposoéb dofinansowania wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Grupa docelowa:

e Przedsiebiorstwa nie posiadajace strategii marketingowej firmy

e Przedsiebiorcy ktérzy chcag rozwingé swdj biznes za pomoca
marketingu

e Wiasdciciele, Wspétwiasciciele, Kadra zarzadzajaca

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow 1

Data zakonczenia rekrutacji 23-08-2024

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Liczba godzin ustugi 50

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Cel

Cel biznesowy

Celem biznesowym ustugi jest wykonanie analizy przedsiebiorstwa z zakresu prowadzonej dziatalnosci, konkurencji oraz
dziatan marketingowych, a takze opracowanie petnej strategii marketingowej zawierajgcej rekomendacje z obszaru
marketingu dostosowane do rodzaju prowadzonej dziatalnosci.

Opracowanie strategii marketingowej przyczyni sie do zwiekszenia sprzedazy i generowania leadéw. Opracowanie
solidnej strategii marketingowej nie tylko pomoze w krétkoterminowym zwiekszeniu sprzedazy, ale takze zbuduje



fundamenty dla dtugoterminowego sukcesu firmy poprzez budowanie lojalnosci klientéw i wzmocnienie pozycji
rynkowej.

Efekt ustugi

Efektem ustugi bedzie wzrost liczby klientéw o 10% co zostanie zrealizowane na przestrzeni 6 miesiecy po zakoiczeniu doradztwa.
Wskaznik mozna bedzie zweryfikowa¢ poprzez monitorowanie liczby nowych klientéw, sledzenie catego cyklu zycia klienta od pierwszego
kontaktu do dokonania zakupu.

Metoda potwierdzenia osiagniecia efektu ustugi

Metodg potwierdzajgca osiggniecie efektu ustugi jest udokumentowanie wszystkich podjetych dziatan w trakcie realizacji ustugi
doradztwa biznesowego oraz opis wypracowanego rozwigzania w postaci raportu zawierajgcego strategie marketingowa.

Program

1 dzien

Wprowadzenie i omoéwienie zasad pracy, oméwienie celu biznesowego projektu. Analiza firmy/marki, omoéwienie celéw i wizji firmy/marki
Forma zaje¢: spotkanie on-line doradca wraz z przedstawicielem firmy

Czas trwania: 8h

2 dzien

Analiza SWOT przedsiebiorstwa, konkurencji oraz rynku lokalnego

Forma zajec¢: spotkanie on line doradca wraz z przedstawicielem firmy

Czas trwania: 8h

3 dzien

Okreslenie grupy docelowej, stworzenie persony oraz okreslenie kanatéw komunikacji i charakterystyki marki
Forma zajec¢: spotkanie on line doradca wraz z przedstawicielem firmy

Czas trwania: 8h

4 dzien

Analiza posiadanych mediéw spotecznos$ciowych, analiza SWOT

Forma zajec¢: spotkanie on line doradca wraz z przedstawicielem firmy

Czas trwania: 8h

5 dzien

Opracowanie strategii marketingowej na podstawie zebranych danych, przeprowadzonych analiz. Okreslenie etapéw dziatan
marketingowych

Forma zaje¢: praca wtasna doradcy stacjonarnie w siedzibie doradcy

Czas trwania: 7h

6 dzien

Opracowanie strategii marketingowej na podstawie zebranych danych, przeprowadzonych analiz. Pomysty marketingowe.

Forma zajec¢: praca wtasna doradcy stacjonarnie w siedzibie doradcy



Czas trwania: 8h

7 dzien:

Podsumowanie doradztwa, przedstawienie raportu z doradztwa, przekazanie i omdéwienie stworzonej strategii

Forma zajec¢: spotkanie on line doradca wraz z przedstawicielem firmy

Czas trwania: 3h

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec: 7

Przedmiot / temat
zajec

Wprowadzenie i
omoéwienie zasad
pracy, omowienie
celu
biznesowego
projektu. Analiza
firmy/marki,
omoéwienie celéw
i wizji
firmy/marki

Analiza

SWoT
przedsiebiorstwa
, konkurenciji oraz
rynku lokalnego

Okreslenie
grupy docelowe;j,
stworzenie
persony oraz
okreslenie
kanatéw
komunikac;ji i
charakterystyki
marki

Analiza

posiadanych
mediow
spotecznosciowy
ch, analiza SWOT

Prowadzacy

Adrian Sajdak

Adrian Sajdak

Adrian Sajdak

Adrian Sajdak

Data realizacji
zajeé

24-08-2024

26-08-2024

27-08-2024

28-08-2024

Godzina
rozpoczecia

08:00

08:00

08:00

08:00

Godzina
zakonczenia

16:00

16:00

16:00

16:00

Liczba godzin

08:00

08:00

08:00

08:00



Przedmiot / temat
zajec

Opracowanie
strategii
marketingowe;j
na podstawie
zebranych
danych,
przeprowadzonyc
h analiz. Pomysty
marketingowe.

Podsumowanie
doradztwa,
przedstawienie
raportu z
doradztwa,
przekazanie i
omowienie
stworzonej
strategii

Opracowanie
strategii
marketingowej
na podstawie
zebranych
danych,
przeprowadzonyc
h analiz.
Okreslenie
etapow dziatan
marketingowych

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt ustugi brutto
Koszt ustugi netto
Koszt godziny brutto

Koszt godziny netto

Prowadzacy

Adrian Sajdak

Adrian Sajdak

Adrian Sajdak

Data realizacji Godzina Godzina . .
X ; . Liczba godzin
rozpoczecia zakonczenia
29-08-2024 08:00 15:00 07:00
30-08-2024 08:00 16:00 08:00
31-08-2024 08:00 11:00 03:00

Cena

11 070,00 PLN

9 000,00 PLN

221,40 PLN

180,00 PLN



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

\\ =~ 1z1
el
-~ Adrian Sajdak

Jako trener/szkoleniowiec pracuje nieprzerwanie od 2013 roku. Posiada wyksztatcenie oraz
doswiadczenie pedagogiczne. W swojej karierze zawodowej wielokrotnie szkolit i doradzat

witascicielom firm w réznych dziedzinach zwigzanych z efektywnos$cig w pracy i zyciu codziennym.
Jako prowadzacy zajecia zna teoretyczne aspekty zagadnien zwigzanych ze szkoleniem oraz
posiada ponad 10- letnie doswiadczenie dydaktyczne oraz praktyczne w dziedzinie.

Jest jednoczesnie przedsiebiorcg prowadzgcym od 2015 roku kilka wtasnych firm w réznych
sektorach gospodarki, przez co nabyt szeroko zakrojonych umiejetnosci zwigzanych z
marketingiem, sprzedazg i wieloma umiejetno$ciami zwigzanymi z kazdg z branz, w ktérych
prowadzi z sukcesami swoje biznesy.

W zyciu codziennym i w konteks$cie zawodowym koncentruje sie na zagadnieniach zwigzanych z
biohackingiem - i przede wszystkim z tym zbiorem metod poprawiajacych efektywnos¢ i
skutecznos¢ w zyciu codziennym oraz w pracy.

Jest ekspertem w tworzeniu spersonalizowanych strategii marketingowych w social mediach, ktére
sg dostosowane do specyficznych potrzeb i celéw klientéw. Jego doswiadczenie obejmuje prace z
réznorodnymi platformami takimi jak Facebook, Instagram, LinkedIn, a takze zarzadza ptatnymi
kampaniami reklamowymi.

W ciggu 10 lat dziatalnosci szkoleniowej wypracowat sobie mocng marke w wielu branzach, a ponad
2700 godzin przeprowadzonych w karierze szkoleniowca i stale wracajacy pod skrzydta kursanci sa
tego najlepszym dowodem.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Raport z doradztwa w formie pdf

Strategia marketingowa - dokument pdf

Warunki techniczne

MINIMALNE WYMAGANIA TECHNICZNE:

- Procesor 2-rdzeniowy 2GHz lub lepszy (zalecany 4-rdzeniowy); - 2GB pamieci RAM
(zalecane 4GB)

- System operacyjny Windows 8 (zalecany Windows 10), Mac OS wersja 10.13 (zalecana
najnowsza wersja) - Przegladarka internetowa Google Chrome (zalecana), Mozilla Firefox
lub Safari (zaktualizowane do najnowszej wersji)

- State tacze internetowe o predkosci 1,5 Mbps (zalecane 2,5 Mbps z obrazem w jakosci
HD) - kamera, mikrofon oraz gtosniki lub stuchawki - wbudowane lub zewnetrzne

Aplikacja ZOOM jest kompatybilna ze wszystkimi urzagdzeniami stacjonarnymi oraz



mobilnymi (tj. laptop, tablet, telefon komaorkowy)
Komfortowe miejsce do spotkan, bez udziatu oséb trzecich umozliwiajgce wtasciwy poziom poufnosci

Pomoc techniczna w trakcie szkolenia pod numerem telefonu 666660364

Kontakt

Paulina Mliczek

E-mail p.mliczek@wsparciedotacyjne.org.pl
Telefon (+48) 666 660 364




