Mozliwo$¢ dofinansowania

Szkolenie pod nazwg ,,Marketing 6 660,00 PLN brutto
@, internetowy - budowanie lejkéw 6 660,00 PLN netto
sprzedazowych 185,00 PLN brutto/h

ernabo

Numer ustugi 2024/07/30/22948/2242642

Ernabo Adrian Flak

& Ustuga szkoleniowa

* 3k ek © 36h

5 14.10.2024 do 31.12.2024

Informacje podstawowe

Kategoria

Sposoéb dofinansowania

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikéw
Maksymalna liczba uczestnikow
Data zakornczenia rekrutacji
Forma prowadzenia ustugi

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

© Bydgoszcz / stacjonarna

185,00 PLN netto/h

Biznes / Marketing

wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Szkolenie skierowane jest do grona odbiorcéw, ktérzy chca poszerzy¢
swojg wiedze i umiejetnosci w zakresie tworzenia skutecznych strategii
sprzedazowych w $wiecie cyfrowym.

13-10-2024

stacjonarna

36

Certyfikat systemu zarzadzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Szkolenie przygotowuje uczestnikdw do skutecznego budowania i optymalizacji lejkow sprzedazowych w srodowisku
cyfrowym, prowadzac do zwiekszenia sprzedazy i efektywnosci dziatan marketingowych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji



Efekty uczenia sie

Definiuje podstawowe pojecia zwigzane
z marketingiem internetowym i lejkami

sprzedazowymi

Tworzy spdjng strategie marketingowa

opartg na lejkach sprzedazowych.

Przeksztatca potencjalnych klientéw w

klientéw faktycznych poprzez
personalizacje komunikaciji i
odpowiednie oferty.

Korzysta z narzedzi analitycznych do
monitorowania efektywnosci dziatan
marketingowych.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Kryteria weryfikacji

Charakteryzuje rézne modele lejkéw i
ich zastosowanie w praktyce.

Definiuje procesy zachodzace w
umystach konsumentéw na kazdym
etapie lejka.

Wybiera odpowiednie narzedzia i kanaty
komunikaciji dla osiagniecia celow
biznesowych.

Opracowuje skuteczng strategie
content marketingu.

Stosuje techniki sprzedazy online, takie
jak sprzedaz konsultacyjna.

Postuguje sie umiejetnoscia
zarzadzania obiekcjami klientow.

Stosuje umiejetno$é doskonalenia
swoich dziatan na podstawie
otrzymanych danych.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

Tak, dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach

uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak, dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie

kryteria ich weryfikacji.



Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

Tak, dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie procesoéw ksztatcenia i szkolenia od
walidaciji.

Program

-> W celu skutecznego uczestnictwa w szkoleniu wymagana jest podstawowa umiejetno$¢ obstugi komputera.
-> Za 1 godzine ustugi szkoleniowej uznaje sig godzine dydaktyczna tj. lekcyjng (45 minut).

-> |lo$¢ przerw oraz dtugo$¢ ich trwania zostanie dostosowana indywidualnie do potrzeb uczestnikdw szkolenia. Zaznacza sie jednak, ze
taczna dtugo$¢ przerw podczas szkolenia nie bedzie dtuzsza anizeli zawarta w harmonogramie tj. 10 minut przerwy na jeden dzien
szkoleniowy. Przerwy nie wliczajg sie w czas trwania szkolenia.

> Szkolenie przeprowadzone bedzie w formie stacjonarnej w liczbie 36 godzin dydaktycznych.
Modut 1: Podstawy Marketingu Internetowego i Lejkéw Sprzedazowych

e Czym jest marketing internetowy?

¢ Definicja i cele marketingu internetowego

e Porownanie z tradycyjnym marketingiem

e Lejek sprzedazowy: koncepcja i etapy

¢ Model AIDA i inne modele lejkéw

¢ Analiza zachowan konsumentéw w poszczegélnych etapach
¢ Narzedzia do analizy rynku i konkurenciji

e Google Analytics, SEMrush, SimilarWeb

e Keyword research i analiza stéw kluczowych

Modut 2: Budowanie Swiadomosci Marki

e Content marketing

¢ Blogowanie, artykuty goscinne, e-booki

e Tworzenie wartosciowych tresci

e Social media marketing

¢ Wybér odpowiednich platform

e Tworzenie angazujgcych tresci

¢ Reklama ptatna

¢ Google Ads, Facebook Ads, Instagram Ads
¢ Targetowanie i budowanie $wiadomosci

Modut 3: Generowanie Leadéw

e Landing pages

¢ Projektowanie efektywnych landing pages
* A/B testing

e Formularze kontaktowe

e Optymalizacja formularzy

¢ Integracja z CRM

e E-mail marketing

¢ Budowanie list mailingowych

e Automatyzacja e-maili

e Webinary

¢ QOrganizacja i prowadzenie webinaréw
¢ Konwersja uczestnikéw w leady

Modut 4: Konwersja Leadéw w Klientéw

¢ Remarketing
e Targetowanie uzytkownikoéw, ktorzy odwiedzili strone
e Ro6zne rodzaje remarketingu



¢ Personalizacja komunikacji
e Dynamiczne tresci

e Segmentacja bazy danych

e Oferty specjalne i promocje
e Tworzenie atrakcyjnych ofert
e Kodowanie kuponéw

e Sprzedaz konsultacyjna

e Techniki sprzedazy online

e Zarzadzanie obiekcjami

Modut 5: Analiza i Optymalizacja Lejkéw Sprzed

¢ Analiza danych

e KPI w marketingu internetowym

¢ Wykorzystanie narzedzi analitycznych
e Optymalizacja lejkéw

« |dentyfikacja waskich gardet

e Testowanie roznych rozwigzan

e Automatyzacja proceséw

¢ Marketing automation

e Integracja réznych narzedzi

Test podumowujacy.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 0

Przedmiot / temat

2ajeé Prowadzacy

Brak wynikoéw.

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

azowych (6 godzin)

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia

Cena

6 660,00 PLN

6 660,00 PLN

185,00 PLN

185,00 PLN

Godzina
zakonczenia

Liczba godzin



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Adrian Flak

‘ ' Praktyk i szkoleniowiec z zakresu E-commerce, SEO, SEM oraz programowania zdobyte w okresie
ostatnich 5 lat. Przeprowadzit wiele szkolen dotyczacych nowoczesnych technik sprzedazowych w
Internecie oraz programowania. Ukonczyt kursy ORACLE zwigzane z JEE7 czy SQL. Zrealizowat
wiele projektéw E-commerce oraz pracowat na stanowiskach zwigzanych z tg branza.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kazdy z uczestnikdéw otrzyma tematyczne materiaty dydaktyczne w postaci skryptéw oraz prezentacji w formie pdf, przestanych na
adrese-mail, najp6zniej w dniu rozpoczecia szkolenia.

Warunki uczestnictwa

Warunkiem uzyskania certyfikatu potwierdzajacego zdobyte kompetencje jest przystapienie do testu spawdzajgcego. Na test uczestnik
nie musi dokonywa¢ osobnego zapisu.

Koszt egzaminu wliczony jest w cene ustugi i odbedzie sie w ustalonym wg harmonogramu szkolenia terminie.

Adres

ul. Przemystowa 5
85-758 Bydgoszcz

woj. kujawsko-pomorskie

Kontakt

ﬁ E-mail kontakt@dofinansowanekursy.pl

Telefon (+48) 343 871 673

Agata Flak



