Mozliwo$¢ dofinansowania

Zielone kompetencje cyfrowe. Marketing 5 000,00 PLN brutto
Internetowy i Social Media w sektorze 5 000,00 PLN netto
impuly  zielonej gospodarki - kurs indywidualny 31250 PLN brutto/n

Numer ustugi 2024/07/29/12064/2240855 312,50 PLN netto/h

Szkota © Gliwice / stacjonarna
Komputerowa & Ustuga szkoleniowa
Impuls Sp. z 0. 0. ® 16h

* % % % * £ 12.05.2025 do 13.05.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . A S
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Szkolenie jest dedykowane dla:

1. Pracownikéw lub przysztych pracownikéw firm dziatajgcych w
sektorze zielonej gospodarki, takich jak energetyka odnawialna,
gospodarka odpadami, zréwnowazona moda, rolnictwo ekologiczne
czy transport niskoemisyjny, ktérzy chca efektywnie promowac ustugi
firmy i ich produkty w internecie;

2. Specjalistow ds. marketingu i komunikacji, ktérzy pracuja lub
zamierzajg podjac¢ prace w firmach zwigzanych z ochrong $rodowiska,

Grupa docelowa ustugi o ) . . L

technologiami zielonymi lub zréwnowazonym rozwojem i pragng
doskonali¢ umiejetnosci w zakresie marketingu internetowego i
strategii w mediach spotecznosciowych;

3. Freelancerow i konsultantéw oferujgcych ustugi z zakresu marketingu
internetowego, ktérzy chca wyspecjalizowaé sie w obstudze firm
zwigzanych z zielong gospodarka;

4. 0s6b planujacych rozpoczaé kariere w zielonej gospodarce, ktére
pragng zdobyé kompetencje cyfrowe niezbedne do promocji i budowy

marki w sieci.
Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikow 1
Data zakornczenia rekrutacji 05-05-2025
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Liczba godzin ustugi 16



Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie ,Zielone kompetencje cyfrowe. Marketing internetowy i Social Media w sektorze zielonej gospodarki — kurs
indywidualny” PRZYGOTOWUJE do samodzielnego planowania, realizacji i optymalizacji dziatarn marketingowych w
internecie oraz w mediach spotecznosciowych, uwzgledniajac specyfike i potrzeby sektora zielonej gospodarki.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Definiuje pojecie i gtéwne zatozenia
Digital Marketingu

Definiuje pojecie i podstawowe
dziatania SEO

Definiuje pojecie i podstawowe
dziatania Google Ads i Analytics

Definiuje narzedzia cyfrowe stuzace
propagowaniu idei zrownowazonego
rozwoju i dziatan proekologicznych

Definiuje etapy kampanii reklamowej
wspierajgcej ekologiczne
przedsiebiorstwa

Tworzy kampanie reklamowe z
wykorzystaniem narzedzi cyfrowych

Kryteria weryfikacji

- Definiuje modele podejmowania
decyzji zakupowej

- Definiuje archetypy marki

- Wymienia strategie marketingowe

- Dobiera dziatania zgodnie z persong
klienta

- Okresla cel strony

- Okresla mobilnos$¢ strony

- Definiuje wizytowke Google Moja
Firma

- Dobiera stowa kluczowe

- Okresla zasady redagowania tekstow
reklamowych

- Okresla grupe docelowa

- Identyfikuje Platforme reklamowa
Google Ads oraz Platforme Google
Analytics

- Wymienia narzedzia cyfrowe, ktére
moga stuzy¢ propagowaniu idei
zrownowazonego rozwoju i dziatan
proekologicznych

- Wymienia etapy kampanii reklamowej
wspierajacej ekologiczne
przedsigbiorstwa

- Opisuje poszczegolne etapy

- Tworzy i publikuje materiaty
reklamowe (np. grafiki, posty)) za
pomoca narzedzi cyfrowych, analizuje
zasieg i skutecznos¢ dziatan

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Wywiad swobodny

Analiza dowodoéw i deklaraciji



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Komunikuje sie z interesariuszami w

celu promowania dziatan na rzecz W trakcie kontaktu dostosowuje jezyk i

zréwnowazonego rozwoju, forme przekazu do réznych grup

uwzgledniajac potrzeby spoteczne i spotecznych, w celu skutecznego Wywiad swobodny
ekologiczne oraz angazujgc promowania dziatai na rzecz

spoteczno$¢ w dziatania zréwnowazonego rozwoju

proekologiczne

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sig?
tak

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

tak

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

tak

Program

Szkolenie adresowane jest dla pracownikéw lub przysztych pracownikéw sektoru zielonej gospodarki, zatrudnionych w dziale sprzedazy,
obstugi klienta, oséb majacych bezposredni kontakt z klientami.

Czas trwania szkolenia to 2 dni szkoleniowe w godz. 8:30 - 15:30 - 14 h zegarowych (16 h dydaktycznych + przerwy).

Szkolenie odbywa sie w w formie indywidualnej (1 uczestnik) w sali szkoleniowej wyposazonej w stanowisko dla uczestnika, projektor,
flipcharty, markery.

Walidacja: metoda wykorzystywang do sprawdzenia efektéw uczenia bedzie test teoretyczny, wywiad swobodny i analiza dowoddw.
Walidacje i szkolenie przeprowadzg inne osoby.

Zakres tematyczny szkolenia:
1. Podstawy digital marketingu

¢ Modele podejmowania decyzji zakupowej w sektorze zielonej gospodarki.
e Archetypy marki i ich znaczenie w budowaniu eko-wizerunku.

¢ Strategie marketingowe wspierajgce zréwnowazony rozwoj.

¢ Generacje uzytkownikoéw i ich podejscie do zréwnowazonej konsumpcji.

¢ Persona Klienta: profilowanie klientéw ekologicznych.



2. Podstawy SEO

Zrozumie¢ Google: wyszukiwarka jako narzedzie promowania inicjatyw proekologicznych.

Prezentacja wynikdéw wyszukiwania: co wptywa na widoczno$é tresci zwigzanych z zielong gospodarkg?
UX: projektowanie przyjaznych srodowisku doswiadczen uzytkownika.

Cel strony: budowanie przekazu wspierajgcego zréwnowazone idee.

Mobilnos¢ strony: dlaczego responsywnos$é wspiera eko-komunikacje?

Wizytéwka Google Moja Firma: prezentacja lokalnych, ekologicznych ustug.

Katalogi i portale ogtoszeniowe: jak promowacé produkty i ustugi z sektora zielonej gospodarki?

3. Podstawy Google Ads i Analytics

Dobér stow kluczowych zwigzanych z zielong gospodarka.

Zasady redagowania tekstow reklamowych: jak wyrézni¢ ekologiczne wartosci?

Grupa docelowa: targetowanie klientéw wspierajagcych zrbwnowazony rozwdj.

Platforma reklamowa Google Ads: prowadzenie kampanii dla inicjatyw proekologicznych.
Platforma Google Analytics: analiza skuteczno$ci dziatan w zielonej gospodarce.

4. Optymalizacja strony www

Tytuty i meta opisy: jak przyciaggna¢ uwage eko-klienta?

Optymalizacja zdje¢ z mysla o ochronie $rodowiska (kompresja i jako$¢).

Struktura strony: projektowanie intuicyjnych stron dla produktéw i ustug ekologicznych.
Tworzenie angazujacych tresci promujacych idee zrbwnowazonego rozwoju.

Audyt strony internetowej pod katem ekologicznych wartosci i dostepnosci.
Linkowanie wewnetrzne i zewnetrzne: wspétpraca z partnerami w zielonej gospodarce.

5. Social Media

Typologia Social Media: platformy wspierajgce promocje ekologicznych inicjatyw.

Facebook - potencjat w budowaniu §wiadomosci ekologicznej; statystyki i reklama skierowane do eko-klienta.
LinkedIn — dotrzyj do Klienta biznesowego z warto$ciami zréwnowazonego rozwoju.

YouTube - korzysci z video marketingu w promowaniu zielonych produktéw i ustug.

Transmisje na zywo jako sposéb angazowania Klienta i budowania relacji w ekologicznej spotecznosci.

6. Wykorzystanie potencjatu zielonej gospodarki podczas tworzenia kampanii reklamowych

Analiza rynku zielonej gospodarki: identyfikacja nisz i trendow.

Tworzenie strategii kampanii podkreslajgcej korzysci ekologiczne produktéw i ustug.
Case studies: przyktady skutecznych kampanii promujacych zielong gospodarke.
Mierzenie efektywnosci kampanii w kontekscie celéw zréwnowazonego rozwoju.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajec¢: 7

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina

zajec zajeé rozpoczecia zakonczenia

Prowadzacy Liczba godzin

Podstawy

— Maciej
digital . 12-05-2025 08:30 10:30 02:00
. Westerowski
marketingu
Podstawy Maciej
. 12-05-2025 10:30 12:30 02:00
SEO Westerowski
FF%A Podstaw
- K y Maciej
Google Ads i . 12-05-2025 12:30 14:30 02:00
Westerowski

Analytics



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina

. Prowadzacy L, . ; . Liczba godzin
zajec zajeé rozpoczecia zakonczenia
Macie
Optymalizacja acle 12-05-2025 14:30 15:30 01:00
Westerowski
strony www
Social Maciej 13-05-2025 08:30 12:30 04:00
Media Westerowski
Wykorzystanie
potencjatu
zielonej Maciei
gospodarki acle] 13-05-2025 12:30 14:30 02:00
Westerowski
podczas
tworzenia
kampanii
reklamowych
Ewaluacja - 13-05-2025 14:30 15:30 01:00
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5000,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 312,50 PLN
Koszt osobogodziny netto 312,50 PLN

Liczba prowadzacych: 1

1z1

o Maciej Westerowski

‘ ' + Absolwent Akademii Ekonomicznej w Katowicach - Wydziat Zarzgdzania i marketingu;
« Trener na poziomie odpowiadajgcym EQF 5 European Qualification Framework (Senior trainer);
+ Doradca zawodowy;
« Certyfikowany coach amerykanskiej metodyki sprzedazy CustomerCentric Selling;
+ Doswiadczenie: 20 letnie doswiadczenie w zakresie prowadzenia wtasnej dziatalnosci



gospodarczej — prowadzenie ustug doradczych i szkoleniowych z zakresu technik sprzedazy,
marketingu internetowego oraz projektowania stron www - tworzenia tresci i grafik na stronie www;
Trener w Szkole Komputerowej Impuls w zakresie technik sprzedazy, marketingu internetowego oraz
projektowania stron www od 2020 roku; Wyktadowca Akademii E-marketingu na Gérnoslaskiej
Wyzszej Szkoty Handlowej od 2014 roku; w 2024 roku przeprowadzit szkolenie w ramach projektu
"Zielone kompetencije cyfrowe", koncentrujgc sie na wykorzystaniu narzedzi cyfrowych do
promowania zréwnowazonego rozwoju i dziatan proekologicznych. Szkolenie obejmowato m.in.
strategie marketingowe wspierajgce zielong gospodarke, angazowanie spotecznosci w dziatania
ekologiczne oraz analize efektywnosci kampanii online z uwzglednieniem aspektéw
Srodowiskowych; Trener na biezaco Sledzi zmiany w obszarze norm i trendéw zwigzanych z
ekologiczna transformacjg w sektorze cyfrowym.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty w formie pdf, zawierajace tresci zgodne z programem szkolenia - prezentacja.

Adres

ul. Grzegorza Piramowicza 2/1
44-100 Gliwice

woj. Slaskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Wi

e Laboratorium komputerowe

Kontakt

ﬁ E-mail pocztaimpuls@gmail.com

Telefon (+48) 322 382 720

Patrycja Tomczak



