Mozliwo$¢ dofinansowania

Budowanie skutecznej strategii 4 500,00 PLN brutto
marketingowej w Internecie - szkolenie 4 500,00 PLN netto

ﬁT:,EC Numer ustugi 2024/07/24/156609/2234632 19565 PLN brutto/h
o o 87 195,65 PLN netto/h

IT ENGINEERING &

CONSULTING

SPOLKA Z

OGRANICZONA © zdalna w czasie rzeczywistym
ODPOWIEDZIALNOS ® Ustuga szkoleniowa

CIA ®© 23h

% % K K 5 03.08.2024 do 04.08.2024

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . L. o
wsparcie dla pracodawcéw i ich pracownikéw

Szkolenie przeznaczone jest dla poczatkujgcych specjalistow ds.
Grupa docelowa ustugi marketingu cyfrowego, matych i $rednich przedsiebiorstw oraz oséb
zainteresowanych rozwojem kariery w marketingu cyfrowym.

Minimalna liczba uczestnikow 1

Maksymalna liczba uczestnikow 7

Data zakornczenia rekrutacji 02-08-2024

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 23

Certyfikat systemu zarzadzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny



Celem szkolenia pn. "Budowanie skutecznej strategii marketingowej w Internecie - szkolenie" jest przygotowanie
uczestnikow do samodzielnego tworzenia skutecznej strategii marketingowej, ze szczegélnym uwzglednieniem
projektowania strategicznego kampanii reklamowej w Internecie.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Postuguje sie wiedzg w zakresie
budowania strategii marketingowej w
Internecie

samodzielnie buduje strategie
marketingowa oparta na rozwigzaniach
cyfrowych

Kryteria weryfikacji

omawia i charakteryzuje pojecia
zwigzane z marketingiem cyfrowym

omawia narzedzia wykorzystywane w
marketingu cyfrowym

omawia réznice miedzy marketingiem
tradycyjnym a cyfrowym,

analizuje sytuacje na rynku i weryfikuje
dane dotyczace konkurenciji

definiuje narzedzia do tworzenia
skutecznych strategii marketingowych

opisuje strategie pozyskiwania linkéw z
uwzglednieniem strony Internetowe;j,
UX, SEO i Google oraz mediow
spotecznosciowych

omawia zasady tworzenia skutecznych
kampanii marketingowych w Internecie

planuje wiasna kampanie
marketingowa.

wykorzystuje narzedzia dostepne w
marketingu cyfrowym

wykorzystuje rozwigzania
informatyczne w tworzeniu strategii
marketingowe;j

buduje skuteczny plan marketingowy z
wykorzystaniem narzedzi
marketingowych

wykorzystuje rozwigzania UX, SEO i
Google Analytics w budowaniu
kampanii reklamowej

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Rozwiazuje problemy i podejmuje
decyzje w kontekscie tworzenia wtasnej Obserwacja w warunkach rzeczywistych
strategii marketingowej w internecie

Buduje relacje wewnetrzne i zewnetrzne stosuje dobre praktyki w tworzeniu

. R . Obserwacja w warunkach rzeczywistych
strategii marketingowe;j

stosuje zasady komunikacji

. . . Obserwacja w warunkach rzeczywistych
interpersonalnej w Internecie

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetenc;ji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

Po ukonczeniu ustugi rozwojowej wydane zostanie zaswiadczenie o ukorficzeniu szkolenia potwierdzajgce uzyskania
kompetenciji, zawierajgce opis efektow uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Zaswiadczenie ukofczenia szkolenia potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w
efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Zaswiadczenie o ukonczeniu szkolenia potwierdzaé bedzie zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie
proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidaciji.

Program

Szkolenie przeznaczone jest dla poczatkujgcych specjalistéw ds. marketingu cyfrowego, matych i srednich przedsiebiorstw oraz oséb
zainteresowanych rozwojem kariery w marketingu cyfrowym. Celem szkolenia jest zapewnienie uczestnikom kompleksowej wiedzy na
temat podstawowych i zaawansowanych narzedzi marketingu cyfrowego, z naciskiem na projektowanie skutecznej strategii
marketingowej i tworzenie kampanii reklamowej w internecie z zastosowaniem mediéw spotecznosciowych i narzedzi Google. Program
szkolenia jest angazujacy, interaktywny, oparty na najnowszych trendach i wiedzy, dostosowany do potrzeb oséb poczatkujacych.
Uczestnicy poznajg nie tylko konkretne narzedzia, ale i inspirujgce studia przypadkow.

Dzien 1:
1. WPROWADZENIE DO SWIATA MARKETINGU CYFROWEGO
Definicje i kluczowe terminy zwigzane z marketingiem cyfrowym.

Znaczenie marketingu cyfrowego we wspétczesnym biznesie: zasieg globalny, precyzyjne targetowanie, interaktywnos$¢, mierzalnos¢



Réznice miedzy marketingiem cyfrowym a tradycyjnym
- Zasieg, mierzalnos¢, koszt, interakcja z klientem
- Dobér kanatéw do specyfiki dziatalnosci/produktu

Kluczowe terminy i koncepcje

e ROI (Return on Investment), CTR (Click-Through Rate), CPA (Cost Per Acquisition)
e Marketing przychodzacy (Inbound) vs. wychodzacy (Outbound)

e Charakterystyka, przyktady, zalety i wady

Budowanie persony marki i grupy docelowej

« |dentyfikacja idealnego klienta

e Tworzenie persony marketingowej
Analiza demograficzna i psychograficzna
 Cwiczenia praktyczne

2. STRATEGIA TWORZENIA TRESCI | ETYKA W MARKETINGU CYFROWYM

Tworzenie Tresci

e Rodzaje tresci marketingowych: blogi, wideo, infografiki, e-booki, posty w mediach spotecznosciowych

e Strategie tworzenia angazujacych tresci: storytelling, wykorzystanie danych, personalizacja
e Przyktady skutecznych tresci

Etyka w Marketingu Cyfrowym

e Zasady etyki w marketingu cyfrowym: transparentnos$¢, uczciwos$é, ochrona prywatnosci konsumentéw

e Przyktady naruszen etyki i ich konsekwencje: studia przypadkdw zwigzane z naruszeniem prywatnosci, fatszywymi reklamami

Cwiczenia praktyczne

3. PODSTAWY MEDIOW SPOLECZNOSCIOWYCH - KOMUNIKACJA | WIZJA MARKI W MEDIACH
Historia i rozw6j platform mediéw spotecznosciowych

e Najwazniejsze dane statystyczne

Algorytmy mediow spotecznosciowych

e Mechanizmy rekomendac;ji tresci

e Kluczowe czynniki wptywajace na widocznosé

Popularne hasztagi i trendy

e Narzedzia i metody wyszukiwania popularnych hasztagéw

e Wykorzystanie aktualnych trendéw i wydarzeri (RTM) w celu promowania marki lub produktu
Cwiczenia praktyczne

4. OPTYMALIZACJA KAMPANII W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH

Strategia publikaciji tresci

e Kiedy publikowac¢? Analiza najlepszych czaséw.

e Praktyczne wskazdéwki dotyczace tworzenia harmonogramu publikacji

Reklamy w mediach spotecznosciowych

e Panele reklamowe i ich funkcje (Facebook Ads, Instagram Ads)

e Praktyczne zadanie: tworzenie kampanii reklamowej

Cwiczenia praktyczne



5. SESJA Q&A
e Podsumowanie dnia

e Odpowiedzi na pytania uczestnikéw

Dziern 2
1. TWORZENIE PLANU DZIALANIA MARKERINGU INTERNETOWEGO - SKUTECZNE NARZEDZIA DO BUDOWANIA KAMPANII
SEO | CONTENT MARKETING
Podstawy SEO
e Czym jest SEO i jakie sg jego cele?
e Podstawowe elementy SEO: On-page SEO i Off-page SEO
e Narzedzia do analizy i monitorowania SEO (np. Google Search Console, Ahrefs, SEMrush)
Content Marketing
e Definicja i znaczenie content marketingu
e Strategie tworzenia warto$ciowych tresci: blogi, artykuty, wideo, infografiki
e Metryki i analiza wydajnosci: jak mierzy¢ sukces content marketingu
Cwiczenia praktyczne
STRONA INTERNETOWA, UX | CX
Podstawowe elementy UX (User Experience)
e Znaczenie UX dla uzytkownikéw
e Kluczowe aspekty UX w projektowaniu stron internetowych
e Jak poprawi¢ do$wiadczenie uzytkownikéw na stronie: szybkie tadowanie, responsywnosg, intuicyjna nawigacja
CX (Customer Experience)
e Definicja i znaczenie CX w konteks$cie marketingu cyfrowego
e Strategie poprawy doswiadczen klientdow na wszystkich punktach styku z marka
Wprowadzenie do Google Analytics 4
e Pomiar danych na zywo i analiza wynikow
e Ustawianie celéw i $ledzenie konwersji
Cwiczenia praktyczne
3. MARKETING W WYSZUKIWARKACH (SEM) -
Podstawy SEM
e Definicja i znaczenie SEM
e R6znice miedzy SEO a SEM
Google Ads
e Strategia tworzenia skutecznych kampanii PPC (Pay-Per-Click)
e Wybér stéw kluczowych: narzedzia do analizy stéw kluczowych

e Definiowanie przekonujgcych reklam



e Zarzadzanie kampaniami i optymalizacja kosztow
Cwiczenia praktyczne
4. ZASADY TWORZENIA KAMPANII REKLAMOWYCH W GOOGLE ADS - DZIALANIA DLUGO | KROTKOTERMINOWE

e Jak planowa¢ i przewidywac zmiany krétko i dlugoterminowe w dziataniach marketingowych.
Przyktady strategicznych dziatan.

¢ Definiowanie celéw i KPI

¢ Planowanie kampanii i promocji na najblizsze miesigce

5. PRZEKROJ NARZEDZII GOOGLE W TWORZENIU STRATEGII MARKETINGOWEJ
Google Business Profile

e Definicja i cele uzytkowania

e Kluczowe korzysci dla firm

e Praktyczne przyktady uzycia

Google Looker Studio

e Tworzenie raportdw i wizualizacji danych

e Integracja z narzedziami Google

Google Merchant Center

e Zasady Konfiguracji

e Zyski dla sklepéw internetowych

e Praktyczne zastosowania

Google Tag Manager

e Czym jest ijak dziata?

e Zalety integracji z innymi narzedziami

e Praktyczne zastosowania

Google Trends

e Analiza trendéw wyszukiwan

o |dentyfikacja popularnych tematéw i stéw kluczowych

e Monitorowanie zmian w zainteresowaniach uzytkownikéw
Walidacja

Ustuga prowadzona jest w formie ¢wiczen, chatu oraz dyskusji z uczestnikami szkolenia.

Ustuga realizowana jest w godzinach dydaktycznych (45 min). Przerwy zostaty uwzglednione w harmonogramie, sa wliczone do liczby
godzin ustugi rozwojowe;j.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 13



Przedmiot / temat
zajec

WPROWADZENIE
DO SWIATA
MARKETINGU
CYFROWEGO
(wyktad, chat,
rozmowa,
wspétdzielenie
ekranu)

STRATEGIA
TWORZENIA
TRESCI | ETYKA
W MARKETINGU
CYFROWYM
(wyktad, chat,
rozmowa,
¢éwiczenia,
wspotdzielenie
ekranu)

przerwa

PODSTAWY
MEDIOW
SPOLECZNOSCI
OWYCH -
KOMUNIKACJA |
WIZJA MARKI W
MEDIACH
(wyktad, chat,
rozmowa,
¢éwiczenia,
wspotdzielenie
ekranu)

OPTYMALIZACJ
A KAMPANII W
MEDIACH
SPOLECZNOSCI
OWYCH (wyktad,
chat, rozmowa,
¢wiczenia,
wspoétdzielenie
ekranu)

Prowadzacy

Martin
Hoszowski

Martin
Hoszowski

Martin
Hoszowski

Martin
Hoszowski

Martin
Hoszowski

Data realizacji
zajeé

03-08-2024

03-08-2024

03-08-2024

03-08-2024

03-08-2024

Godzina
rozpoczecia

08:30

10:30

12:30

13:00

14:30

Godzina
zakonczenia

10:30

12:30

13:00

14:30

16:15

Liczba godzin

02:00

02:00

00:30

01:30

01:45



Przedmiot / temat
zajec

SESJA

Q&A (chat,
rozmowa,
¢éwiczenia,
wspoétdzielenie
ekranu)

TWORZENIE
PLANU
DZIALANIA
MARKERINGU
INTERNETOWEG
0 - SKUTECZNE
NARZEDZIA DO
BUDOWANIA
KAMPANII
(wyktad, chat,
rozmowa,
¢éwiczenia,
wspotdzielenie
ekranu)

przerwa

MARKETING W
WYSZUKIWARKA
CH (SEM)
(wyktad, chat,
rozmowa,
éwiczenia,
wspoétdzielenie
ekranu)

ZASADY

TWORZENIA
KAMPANII
REKLAMOWYCH
W GOOGLE ADS -
DZIALANIA
DLUGO |
KROTKOTERMIN
OWE(chat,
rozmowa,
éwiczenia,
wspoétdzielenie
ekranu)

Prowadzacy

Martin
Hoszowski

Martin
Hoszowski

Martin
Hoszowski

Martin
Hoszowski

Martin
Hoszowski

Data realizacji
zajeé

03-08-2024

04-08-2024

04-08-2024

04-08-2024

04-08-2024

Godzina
rozpoczecia

16:15

08:30

12:30

13:00

14:30

Godzina
zakonczenia

17:00

12:30

13:00

14:30

15:30

Liczba godzin

00:45

04:00

00:30

01:30

01:00



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina

L Prowadzacy o,
zajec Zajec

PRZEKROJ

NARZEDZII

GOOGLE W

TWORZENIU

STRATEGII Martin
MARKETINGOWE Hoszowski
J (wyktad, chat,

rozmowa,

¢wiczenia,

wspétdzielenie

ekranu)

SESJA

Q&A (chat, Martin

X ; . Liczba godzin
rozpoczecia zakonczenia

04-08-2024 16:00 16:30 00:30

04-08-2024 16:30 17:00 00:30

rozmowa, Hoszowski
éwiczenia)

walidacja

(test,
wspotdzielenie
ekranéw)

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

o Martin Hoszowski

- 04-08-2024 17:00 17:45 00:45

Cena

4 500,00 PLN

4 500,00 PLN

195,65 PLN

195,65 PLN

‘ ' Doswiadczony lider, $wietnie odnajdujacy sie w meandrach w cyfrowego $wiata z bogatym
miedzynarodowym doswiadczeniem. Ukonczyt studia MBA na University Isabel | of Castile oraz



program stypendialny w Harvard Business School, gdzie poszerzat wiedze biznesowg; w London
School of Economics doskonalit techniki negocjaciji. Jest absolwentem studiéw podyplomowych na
Digital Marketing Institute, gdzie uzyskat status DMI Expert. Posiada certyfikaty branzowe m.in. od
Amazon, Google i Microsoft.

Cztonek i mentor w Chartered Institute of Marketing. Udzielat sie réwniez, jako goscinny
wyktadowca w londynskiej siedzibie Google, prowadzac specjalistyczne szkolenia z zakresu
tworzenia tresci i strategii cyfrowej dla europejskich partneréw YouTube. Od 2018 prowadzi
szkolenia i doradztwo w zakresie marketingu cyfrowego oraz budowy marki.

Znany z kreatywnego i nieszablonowego myslenia, jest nie tylko teoretykiem, ale i doswiadczonym
praktykiem. Od 2022 roku jako COO w 21st Century Digital Teaching uruchomit platforme
edukacyjng oparta na sztucznej inteligencji i uczeniu maszynowym, a od 2017 roku jako CDO w
Dragonfly Biosciences wprowadzat pierwszg marke konopng na brytyjski rynek, zapewniajgc
petnoskalowg dystrybucje produktow w sieciach detalicznych, takich jak Boots, Harrods, Lloyds
Pharmacy, Sainsbury's i Tesco. W przesztosci wspotpracowat z takimi markami jak B&O, Canal+,
Credit Suisse, Four Seasons, Gerson Lehrman Group, HBO, Showtime, Le Méridie. W marketingu
internetowym ponad 10 lat.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty w postaci prezentaciji i skryptéw zostang udostepnione dla uczestnikédw podczas ustugi oraz po jej realizacji.

Warunki uczestnictwa

Warunkiem skorzystania z ustugi jest bezposredni zapis na ustuge za posrednictwem Bazy Ustug Rozwojowych oraz
wypetnienie ankiety oceniajgcej ustuge rozwojowa.

Informacje dodatkowe

Ustuga jest zwolniona z podatku VAT w przypadku, kiedy przedsigbiorstwo zwolnione jest z podatku VAT lub dofinansowanie wynosi co
najmniej 70%. W innej sytuacji do ceny netto doliczany jest podatek VAT w wysokosci 23%. Podstawa: §3 ust. 1 pkt. 14 rozporzadzenia

Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz szczegétowych warunkéw stosowania

tych zwolnien (Dz.U. z 2018 r,, poz. 701).

Warunki techniczne

Ustuga prowadzona jest za posrednictwem platformy Teams
W celu odbioru transmisji Szkolenia online Uczestnik powinien dysponowac:

e komputerem z zainstalowanym system operacyjnym Windows 7 albo nowszym albo macOS Sierra (10.12.6) albo nowszym lub
urzadzeniem mobilnym z zainstalowanym systemem operacyjnym Android (Lollipop) wersja 5.0 albo nowszym lub iOS wersja 9.3.5,
albo nowszym, wyposazonym w ekran i gtosniki;

¢ dostep do sieci Internet, w zaleznosci od wybranej jakosci transmisji, o przepustowosci tgcza co najmniej: 240p 500 kbps 360p 1
Mbps 720p 3 Mbps, 1080p 7 Mbps 2K 12 Mbps 4K 22 Mbps;

¢ aktualng wersjg przegladarki Firefox, Opera, Microsoft Edge, Chrome lub Safari;

¢ wigczong kamerka internetowg i mikrofonem

¢ Adobe acrobat w najnowszej wersji.



Podstawa do rozliczenia ustiugi, jest wygenerowanie z systemu raportu, umozliwijgcego identyfikacje wszytskich uczestnikéw, oraz
zastosowanego narzedzia.

Kontakt

ﬁ E-mail marta@it-ec.pl

Telefon (+48) 451 055 967

Marta Skraba



