Mozliwo$¢ dofinansowania

Mastering Social Media: Tworzenie 6 360,00 PLN brutto

Angazujacych Tresci i Reels 6 360,00 PLN netto
120,00 PLN brutto/h

120,00 PLN netto/h

Numer ustugi 2024/07/18/126944/2227503

© Torun/ stacjonarna

BLISS BY SYLWIA
BRONISZ

& Ustuga szkoleniowa

® 53h
Kok Kk Kk 9 14.10.2024 do 20.10.2024

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing
Identyfikator projektu Kierunek - Rozwoj
Sposoéb dofinansowania wsparcie dla osob indywidualnych

Freelancerzy zajmujacy sie marketingiem, ktérzy chca poszerzyé swoje
umiejetnosci.

Specjalisci ds. marketingu pracujgcy w réznych branzach, ktérzy chca by¢
na biezgco z najnowszymi trendami i technikami.

Fotografowie, graficy, wideo edytorzy i inni artysci, ktérzy chca
wykorzysta¢ media spoteczno$ciowe do promocji swojej twdrczosci.

Influencerzy i blogerzy, ktérzy chca profesjonalizowaé swoje profile i
zwiekszac¢ zaangazowanie swojej publicznosci.

Grupa docelowa ustugi
Osoby, ktére chca rozwija¢ swoje prywatne konta na platformach

spotecznosciowych, aby sta¢ sie influencerami.

Hobbysci zainteresowani nowymi technikami tworzenia tresci i rosngcymi
trendami w social media.

Studenci kierunkéw zwigzanych z marketingiem, PR i komunikacja, ktérzy
chca zdoby¢ praktyczne umiejetnosci.

Nauczyciele i wyktadowcy pragnacy wzbogacié¢ swoje programy
nauczania o najnowsze narzedzia i techniki.

Minimalna liczba uczestnikow 10

Maksymalna liczba uczestnikow 20

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna



Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

53

Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Kurs przygotowuje uczestnika do: zrozumienia podstaw Social Media Marketingu, tworzenia angazujacych tresci,
zarzadzania i optymalizacji profili w mediach spotecznosciowych, tworzenia i edytowania rolek (Reels), kreatywnosci i

innowacji w marketingu.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Zrozumienie platform social media

Tworzenie angazujgcych tresci

Optymalizacja profili w mediach
spotecznosciowych

Tworzenie rolek (Reels)

Kryteria weryfikacji

Uczestnik potrafi opisa¢ specyfike
réznych platform mediéw
spotecznosciowych (Facebook,
Instagram, TikTok, LinkedIn)

Uczestnik zna zasady dziatania
algorytméw mediow
spotecznosciowych i ich wptyw na
zasiegi oraz zaangazowanie.

Uczestnik potrafi tworzy¢ rézne typy
tresci (posty, zdjecia, wideo, infografiki,
rolki).

Uczestnik umie zoptymalizowac¢ profil
na réznych platformach
spotecznosciowych, aby zwiekszy¢ jego
atrakcyjnosc¢ i profesjonalizm.

Uczestnik zna techniki zarzadzania
kontami i planowania tresci.

Uczestnik potrafi tworzy¢ i edytowaé
rolki na platformach takich jak
Instagram i TikTok.

Uczestnik zna podstawy montazu
wideo, dodawania efektéw specjalnych i
muzyki.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Prezentacja

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Prezentacja

Prezentacja



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik potrafi interpretowac¢ dane i
metryki, takie jak zasieg, Test teoretyczny
zaangazowanie i konwersje.

Analiza i mierzenie efektywnosci

kampanii Uczestnik umie korzystaé z narzedzi

analitycznych do monitorowania
i " . Test teoretyczny
wynikéw kampanii w mediach

spotecznos$ciowych.

Uczestnik zna podstawy reklamowania
. - Test teoretyczny
w mediach spotecznos$ciowych

Strategie promocyjne i ptatne kampanie
Uczestnik potrafi tworzy¢ i

optymalizowa¢ kampanie reklamowe, Test teoretyczny
aby osiggnac¢ zamierzone cele.

Uczestnik potrafi wprowadzaé
Kreatywnos¢ i innowacje w marketingu kreatywne techniki do codziennych Wywiad swobodny
dziatan marketingowych.

Uczestnik rozumie etyczne aspekty
. N . Test teoretyczny
prowadzenia dziatan marketingowych

Etyka i odpowiedzialno$¢ w mediach

spotecznosciowych Uczestnik potrafi odpowiedzialnie
tworzy¢ tresci i zarzadzaé komunikacja Wywiad swobodny
z odbiorcami
Kwalifikacje
Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

Dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera szczegétowy opis efektéw uczenia sie, ktére zostaty
osiggniete w ramach przeprowadzonej ustugi.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Dokument zawiera informacje, ze walidacja zostata przeprowadzona zgodnie z wcze$niej zdefiniowanymi kryteriami
oceny efektow uczenia sie. Okreslone kryteria stuzg jako wytyczne do weryfikacji osiggnie¢ i sa integralng czescia
procesu wewnetrznej walidacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?



Proces ksztatcenia oraz walidaciji realizowane bedg z zapewnieniem rozdzielnosci funkcji. Kurs koriczy sie egzaminem
wewnetrznym. Proces walidacji przeprowadzi dodatkowy prowadzgcy wyznaczony przez dostawce ustugi i posiadajacy
odpowiednie doswiadczenie.

Program

Dzien 1: Wprowadzenie do Social Media Marketingu
1. Powitanie i wprowadzenie do szkolenia

¢ Przedstawienie celéw szkolenia
e Omodwienie programu i harmonogramu

2. Podstawy Social Media Marketingu

¢ Definicje i kluczowe pojecia
* Przeglad najwazniejszych platform (Facebook, Instagram, TikTok, Twitter)
e Zrozumienie algorytmow i ich wptyw na zasiegi

3. Tworzenie strategii Social Media

e Okreslanie celéow marketingowych
¢ Analiza grupy docelowe;j
e Tworzenie planu dziatan

4. Praktyczne éwiczenia
e Praca w grupach: tworzenie wstepnej strategii dla fikcyjnej marki
Dzien 2: Tworzenie angazujgcych tresci
1. Podstawy tworzenia tresci

e Zasady storytellingu w mediach spotecznosciowych
e Typy tresci: posty, zdjecia, wideo, infografiki, rolki

2. Kreatywne techniki tworzenia tresci

e Narzedzia i aplikacje do tworzenia grafik i wideo
e Trendy w tresciach na réznych platformach

3. Praktyczne éwiczenia

e Tworzenie postéw i grafik za pomoca Canva
e Tworzenie krétkich wideo za pomoca narzedzi online

Dzien 3: Optymalizacja profili i zarzadzanie tresciami
1. Optymalizacja profili w mediach spotecznosciowych

¢ Kluczowe elementy profesjonalnego profilu
e Przyktady dobrze zoptymalizowanych profili

2. Planowanie i zarzadzanie tresciami

e Tworzenie kalendarza tresci
¢ Narzedzia do zarzadzania mediami spoteczno$ciowymi

3. Praktyczne éwiczenia

¢ Optymalizacja profilu na wybranej platformie
¢ Tworzenie kalendarza tresci dla fikcyjnej marki

Dzien 4: Tworzenie i edytowanie rolek (Reels)



1. Podstawy tworzenia rolek

e Wprowadzenie do Instagram Reels i TikTok
¢ Kluczowe elementy atrakcyjnych rolek

2. Techniki edycji wideo

e Narzedzia do montazu wideo (Adobe Premiere Rush)
¢ Dodawanie efektéw specjalnych, muzyki i tekstu

3. Praktyczne éwiczenia

e Tworzenie i edytowanie rolek na Instagramie i TikToku
e Warsztaty z montazu wideo

Dzien 5: Analiza i mierzenie efektywnosci kampanii
1. Wprowadzenie do analityki social media

¢ Kluczowe metryki i wskazniki (zasieg, zaangazowanie, konwersje)
¢ Narzedzia analityczne

2. Praktyczne zastosowanie analityki

e Monitorowanie i analizowanie wynikéw kampanii
¢ Interpretacja danych i wnioski

3. Praktyczne éwiczenia

¢ Analiza rzeczywistych kampanii
e Tworzenie raportéw z wynikami

Dzien 6: Strategie promocyjne i ptatne kampanie
1. Podstawy reklam w mediach spotecznosciowych

e Typy reklam na réznych platformach
¢ Ustalanie budzetu i targetowanie

2. Tworzenie kampanii reklamowych

* Narzedzia do tworzenia i zarzgdzania reklamami (Facebook Ads Manager)
e Optymalizacja kampanii reklamowych

3. Praktyczne éwiczenia

¢ Tworzenie kampanii reklamowej od podstaw
¢ Analiza i optymalizacja kampanii

Dzien 7: Kreatywno$¢, innowacije i etyka w mediach spotecznosciowych
1. Kreatywne techniki i innowacje w marketingu

e Inspiracje i case studies
¢ Wprowadzenie innowacyjnych technik do strategii

2. Etyka i odpowiedzialno$¢ w mediach spotecznosciowych

e Zasady etyki w dziataniach marketingowych
e Zarzadzanie kryzysami i odpowiedzialno$c¢ za tresci

3. Podsumowanie i zakoniczenie szkolenia

e Omowienie zdobytej wiedzy i umiejetnosci
¢ Wreczenie certyfikatow ukoriczenia szkolenia

Walidacja odbywa sie po ukoriczeniu szkolenia, w formie testu kompetenc;ji oline oraz przestaniu zadania praktycznego do oceny przez
osobe przeprowadzajgca walidacje.



Szkolenie odbywa sie z podziatem na godziny zegarowe, przerwy odbywaja sie z uwzglednieniem potrzeb oraz postepdéw uczestnikéw.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 22

Przedmiot / temat
zajec

vyl Powitanie i
wprowadzenie do
szkolenia

¥¥7) Podstawy
Social Media
Marketingu

Tworzenie

strategii Social
Media

Praktyczne
éwiczenia

F%7) Podstawy
tworzenia tresci

Kreatywne
techniki

tworzenia tresci

Praktyczne
¢éwiczenia

Optymalizacja
profili w mediach
spotecznosciowy
ch

Planowanie i
zarzadzanie
tresciami

Praktyczne
éwiczenia

Podstawy

tworzenia rolek

Prowadzacy

Dariusz Urbaniak

Dariusz Urbaniak

Dariusz Urbaniak

Dariusz Urbaniak

Dariusz Urbaniak

Dariusz Urbaniak

Dariusz Urbaniak

Dariusz Urbaniak

Dariusz Urbaniak

Dariusz Urbaniak

Dariusz Urbaniak

Data realizaciji
zajeé

14-10-2024

14-10-2024

14-10-2024

14-10-2024

15-10-2024

15-10-2024

15-10-2024

16-10-2024

16-10-2024

16-10-2024

17-10-2024

Godzina
rozpoczecia

09:00

10:00

13:00

16:00

09:00

12:00

15:00

09:00

12:00

15:00

09:00

Godzina
zakonczenia

10:00

13:00

16:00

17:00

12:00

15:00

17:00

12:00

15:00

17:00

12:00

Liczba godzin

01:00

03:00

03:00

01:00

03:00

03:00

02:00

03:00

03:00

02:00

03:00



Przedmiot / temat
zajec

Techniki

edycji wideo

Praktyczne
éwiczenia

Wprowadzenie
do analityki

social media

Praktyczne
zastosowanie
analityki

Praktyczne
éwiczenia

Podstawy

reklam w
mediach
spotecznosciowy
ch

Tworzenie
kampanii
reklamowych

Praktyczne
éwiczenia

Kreatywne

techniki i
innowacje w
marketingu

Etyka i
odpowiedzialno$
¢ w mediach
spotecznosciowy
ch

Podsumowanie i
zakonczenie
szkolenia

Prowadzacy

Dariusz Urbaniak

Dariusz Urbaniak

Dariusz Urbaniak

Dariusz Urbaniak

Dariusz Urbaniak

Dariusz Urbaniak

Dariusz Urbaniak

Dariusz Urbaniak

Dariusz Urbaniak

Dariusz Urbaniak

Dariusz Urbaniak

Data realizacji
zajeé

17-10-2024

17-10-2024

18-10-2024

18-10-2024

18-10-2024

19-10-2024

19-10-2024

19-10-2024

20-10-2024

20-10-2024

20-10-2024

Godzina
rozpoczecia

12:00

15:00

09:00

12:00

15:00

09:00

12:00

15:00

10:00

12:00

14:00

Godzina
zakonczenia

15:00

17:00

12:00

15:00

17:00

12:00

15:00

17:00

12:00

14:00

15:00

Liczba godzin

03:00

02:00

03:00

03:00

02:00

03:00

03:00

02:00

02:00

02:00

01:00



Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 6 360,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 6 360,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 120,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 120,00 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Dariusz Urbaniak

‘ ' Wiasciciel firmy TO SIE KAMERUJE. Posiada ogromne doswiadczenie w zakresie nagran wideo i
tworzenia contentu, w zawodzie od 2018. W swoim portfolio ma produkcje teledyskdw, filmow
reklamowych, filmoéw dla gastronomii, relacji z imprez i koncertéw. Jego pasjg jest filmowanie z
drona. Instruktor z zakresu tworzenia tresci reklamowych do medidéw spotecznosciowych.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

materiaty edukacyjne w formie elektronicznej, organizator dostarcza niezbedny sprzet audiowizualny do wykonania ustugi

uczestnicy zobowigzani sg do posiadania smartfona do wykonywania zadania praktycznego

Adres

Torun
Torun
woj. kujawsko-pomorskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Widfi



Kontakt

ﬁ E-mail biuro@blissbys.pl

Telefon (+48) 666 080 130

Sylwia Bronisz



