Mozliwo$¢ dofinansowania

Social media jako narzedzie pozyskiwania 1 800,00 PLN brutto
klientéw w branzy beauty 1800,00 PLN netto

QISMC24  \umer ustugi 2024/07/17/15376/2225617 90,00 PLN brutto/h

SALES MANAGEMENT COACHING 90,00 PLN netto/h

© Krakow / stacjonarna

SMC 24 Karol Fron & Ustuga szkoleniowa

0. 6.8.6.6 ¢ ® 20h
£ 26.07.2024 do 27.07.2024

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Sposoéb dofinansowania wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

. Wtasciciele i pracownicy salonéw kosmetycznych. Osoby $wiadczace
Grupa docelowa ustugi ] . L .
ustugi w szeroko rozumianej branzy"beauty".

Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikéw 10

Data zakonczenia rekrutacji 25-07-2024
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 20

Certyfikat systemu zarzadzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie umozliwi uczestnikom samodzielne kreowanie wizerunku oraz rozwijanie marki w
internecie z wykorzystaniem mediéw spotecznosciowych. Kurs nauczy ich zarzgdzania social
mediami, biorgc pod uwage zaréwno wtasne potrzeby, jak i oczekiwania klientéw.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji



Efekty uczenia sie

Definiuje role mediéw
spotecznos$ciowych w
ksztattowaniu i
wzmachianiu marki

Identyfikuje elementy
marki w sieci

Wykorzystuje Facebook,
Linkedin lub Tik-tok w
budowaniu marki

Prowadzi w sposéb efektywny konto na
Instagramie

Kryteria weryfikacji

Opisuje rézne platformy
mediéw spotecznosciowych
i ich role w ksztattowaniu
marki.

Opisuje réznice pomiedzy
marka osobistg a firmowa.

Identyfikuje gtéwne korzysci
ptynace z wykorzystania
mediéw spotecznosciowych
w marketingu

Charakteryzuje elementy
spojnej identyfikacji
wizualnej

Dobiera odpowiednig
platforme dla swojego
biznesu

Dostosowuje platforme w
zaleznosci od grupy
docelowej

Planuje odpowiednie formy
dla danej platformy

Okresla podstawowe
elementy konta, ktore sg
istotne dla branzy

Buduje jednolitg estetyke
profilu na Instagramie, ktéra
reprezentuje wartosci
marki.

Charakteryzuje rézne
funkcje Instagrama, takie jak
Stories, Reels i posty, aby
skutecznie przekazywa¢é
tresci marketingowe.

Metoda walidacji

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Klasyfikuje potrzeby

Wywiad swobodn
potencjalnych klientéow y y

Planuje dziatania w oparciu
Kreuje wartosciowe tresci o zapotrzebowanie Wywiad swobodny
w oparciu o potrzeby klientéw.
klientow

Dostosowuje komunikaty do odbiorcow,
dzieki czemu

trafia do grupy docelowej i

wptywa na decyzje klientéw.

Wywiad swobodny

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
tak

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikacji?

tak

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

tak

Program

BLOK | Fundamenty skutecznej marki w sieci

W Wyjasnienie roli mediow spotecznosciowych w marketingu i budowaniu marki
W Prezentacja i okreslenie kluczowych celéw biznesowych zwigzanych z
aktywnoscig w social media

W Znaczenie mediow spotecznosciowych dla branzy

N Czym jest marka i jakie jest jej znaczenie?

X Elementy i znaczenie spéjnej identyfikacji wizualnej

X Oméwienie platform spotecznosciowych

BLOK Il Facebook

N Analiza rynku pod katem dopasowania do tej platformy

N Rodzaje tresci uzywanych na danej platformie

Blok Il Instagram
N Podstawowe elementy konta na Instagramie
X Rodzaje tresci uzywanych na danej platformie



Blok IV Linkedin

X Analiza rynku pod katem dopasowania do tej platformy
N Rodzaje tresci uzywanych na danej platformie

Blok V Tik-tok

N Analiza rynku pod katem dopasowania do tej platformy
N Rodzaje tresci uzywanych na danej platformie

Blok VI Kreowanie warto$ciowych tresci

N Znaczenie i identyfikacja grupy docelowej

X Opracowanie przyktadowego harmonogramu publikacji

Warunki organizacyjne dla przeprowadzenia szkolenia:
Kazdy uczestnik ma zapewnione wtasne stanowisko pracy w trakcie trwania szkolenia.

Kazdy modut obejmie prezentacje, praktyczne éwiczenia, dyskusje grupowe oraz case study,
co pozwoli uczestnikom na praktyczne zdobycie wiedzy i umiejetnosci niezbednych do
samodzielnego budowania silnej marki w mediach spotecznosciowych.

Szkolenie ma charakter warsztatowy, czes¢ wyktadowa jest wkomponowana w prowadzone ¢wiczenia

Harmonogram szkolenia moze ulega¢ nieznacznemu przesunieciu czasowemu ze wzgledu na czas wykonywanych zabiegéw i
umiejetnosci uczestnikow.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé: 12

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina . .
L, Prowadzacy . i ; i Liczba godzin

zajec zajec rozpoczecia zakonczenia

Agenda

szkolenia.

Zapoznanie Weronika Lisek 26-07-2024 09:00 09:30 00:30

uczestnikow.
Oméowienie ich
doswiadczenia.

Znaczenie
mediéw
spotecznosciowy
ch dla biznesu

Weronika Lisek 26-07-2024 09:30 10:15 00:45

Omoéwienie
poszczegolnych Weronika Lisek 26-07-2024 10:15 11:30 01:15
elementéw marki

Praktyczne

— . Weronika Lisek 26-07-2024 11:30 12:30 01:00
éwiczenia

Omoéwienie

platform
spotecznosciowy
ch

Weronika Lisek 26-07-2024 12:30 16:30 04:00



Przedmiot / temat

L, Prowadzacy
zajeé

Przypomnienie

najwazniejszych Weronika Lisek
rzeczy z dnia

poprzedniego

Znaczenie i

identyfikacja Weronika Lisek
grupy docelowej

Praktyczne

— . Weronika Lisek
éwiczenia

Harmonogram Weronika Lisek
publikacji

Praktyczne Weronika Lisek
éwiczenia

Podsumowanie

szkolenia wraz z

informacja Weronika Lisek
zwrotna dla

kazdego

uczestnika

Walidacja -

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
27-07-2024 09:00
27-07-2024 09:30
27-07-2024 11:00
27-07-2024 12:30
27-07-2024 14:00
27-07-2024 16:00
27-07-2024 16:15

Cena

1800,00 PLN

1800,00 PLN

90,00 PLN

90,00 PLN

Godzina
zakonczenia

09:30

11:00

12:30

14:00

16:00

16:15

16:30

Liczba godzin

00:30

01:30

01:30

01:30

02:00

00:15

00:15



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Weronika Lisek

‘ ' Od pieciu lat aktywnie zwigzana z branzg sprzedazy i marketingu, a od dwodch lat wspétpracuje i
szkoli przedsiebiorcéw w docieraniu do odpowiednich klientéw w mediach spotecznosciowych.
Wspotpracowata juz z ponad 170 przedsiebiorcami.

W swojej pracy szczegdlny nacisk ktadzie na trzy kluczowe aspekty: spéjnosé, autentycznosé oraz
budowanie zaufania wsréd odbiorcéw. Poprzez te dziatania pomaga przedsiebiorcom tworzy¢ silng i
zaangazowang spotecznos$¢ wokaét ich marki.

Jest prelegentkag w dziedzinie mediéw spotecznosciowych na branzowych konferencjach.
Absolwentka Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu na kierunku Zarzadzanie i Prawo w
Biznesie. Dodatkowo ukonczyta liczne szkolenia z zakresu sprzedazy i budowania marki w sieci,
miedzy innymi u Bartka Popiela, Agaty Koman oraz Darka Jasiona.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymujg materiaty w formie skryptéw od trenera po zakoriczonym szkoleniu.

Materiaty niezbedne na uzytek uczestnikdw szkolenia trener kazdorazowo dostosowuje do potrzeb.

Informacje dodatkowe
Ustuga szkoleniowa odbywa sie w jednostkach dydaktycznych.
Jedna godzina szkoleniowa = 45 minut dydaktycznych

Informacja o zwolnieniu z VAT: Dz. U. poz. 1722 §3, ust. 1, pkt 14 z dnia 20 grudnia 2013 roku

Adres

ul. Stanistawa Przybyszewskiego 2A
30-130 Krakow

woj. matopolskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Wi



Kontakt

ﬁ E-mail biuro.naillandkrakow@gmail.com

Telefon (+48) 790 777 937

Maciej tomnicki



