Mozliwo$¢ dofinansowania

Szkolenie- Marketing automation. 1 360,00 PLN brutto
Automatyzacja procesow marketingowych 1360,00 PLN netto

TCQY BJrL%iCSa' krok po kroku

Numer ustugi 2024/07/12/118911/2219613

170,00 PLN brutto/h
170,00 PLN netto/h

DIGITAL BRAND © zdalna w czasie rzeczywistym
MAGDALENA & Ustuga szkoleniowa
GLOMSKA ® 8h

* % %k K £ 01.12.2024 do 01.12.2024

Informacje podstawowe

Kategoria

Sposoéb dofinansowania

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikéw
Maksymalna liczba uczestnikow
Data zakornczenia rekrutacji
Forma prowadzenia ustugi
Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Szkolenie jest dla Ciebie, jesli jestes:

e Specjalistg ds. komunikacji

¢ Osoba odpowiedzialng za strategie marketingowe online

¢ Przedsiebiorca lub wtascicielem firmy

¢ Szkolenie jest dedykowane zaréwno dla oséb poczatkujgcych w
temacie marketing automation, jak i tych, ktérzy chca pogtebi¢ swoja
wiedze i umiejetnosci w zakresie bardziej skomplikowanych strategii i
narzedzi automatyzacji marketingowe;j.

29-11-2024

zdalna w czasie rzeczywistym

Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0



Ustuga prowadzi do samodzielnego planowania i tworzenia proceséw marketing automation przy wykorzystaniu
dedykowanych programow

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

stosuje nowoczesne narzedzia cyfrowe
w budowaniu marketingu mix oraz Test teoretyczny
wskazniki efektywnosci

wykorzystuje wiedze o podstawowych

identyfikuje procesy marketing pojeciach marketing automation

automation podczas wyznaczania celéw do Test teoretyczny
realizacji cyfrowych dziatan
marketingowych i sprzedazowych

planuje dziatania w oparciu o potrzeby

; Test teoretyczn
klientow yezny

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sig?
tak, dokument zawiera opis efektéw uczenia sie

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

tak, dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie
kryteria ich weryfikacji

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

tak, dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od
walidacji

Program

Ustuga zdalna w czasie rzeczywistym, realizowana jest w godzinach dydaktycznych 45min
Przerwy nie sg wliczone w czas trwania ustugi

Metody pracy: wyktady, dyskusje z uczestnikami i case study uczestnikéw, ¢wiczenia indywidualne, videorozmowa, wspétdzielenie
ekranu, interaktywny chat za pomoca, ktérego beda przesytane linki do podstron i omawianych tematéw.



Aby realizacja ustugi pozwolita osiagnaé¢ cel gléwny, warunkiem jest zaangazowanie uczestnika w réznorodne formy pracy podczas
szkolenia.

Aby wziaé¢ udziat w szkoleniu nie jest wymagana zadna wiedza z zakresu omawianych pojec¢ .
Przeprowadzenie testu wiedzy (pre-test w ramach walidacji)
Blok I-Wprowadzenie do automatyzacji marketingu- teoria- rozmowa na zywo

¢ Definicja i rola automatyzacji marketingu

¢ Fakty i mity o marketing automation

e Analiza i audyt celem oceny potencjatu wprowadzenia automatyzacji

e Omodwienie zalet, wad i mozliwosci kazdego narzedzia oraz praktyczne wskazéwki dotyczace wyboru odpowiednich rozwigzan dla
Twojej firmy.

e Korzysci z wdrozenia marketing automation

Blok II-Narzedzia do automatyzacji marketingu- teoria+ praktyka- rozmowa na zywo, ¢wiczenia

¢ Przeglad wybranych narzedzi na rynku

e Jak wybra¢ odpowiednig platforme?

¢ Praktyczne wskazéwki do opracowywania spersonalizowanej strategii automatyzacji marketingu.
¢ Personalizacja dynamiczna

Blok IllI- Automatyzacja social media- praktyka- ¢wiczenia

* Wykorzystanie narzedzi do planowania i publikowania tresci - (m.in. HootSuite, soTrender, ManyChat)
¢ Monitorowanie i reagowanie na interakcje
e Integracja narzedzia marketing automation z Meta i Google Ads

Blok IV-Case studies i best practices - praktyka- ¢wiczenia

¢ Przyktadowe Sciezki i procesy
e Tworzenie sekwencji maili i bardziej zaawansowanych workflow
¢ Najlepsze praktyki w automatyzacji marketingu

Blok V-Raportowanie, testowanie, optymalizacja- teoria + praktyka - rozmowa na zywo, éwiczenia

e Znaczenie testéw A/B w procesach marketing automation
* Retencja klienta i strategie utrzymania klienta

e Automatyzacja obstugi posprzedazowej

¢ Wykorzystanie analizy predykcyjnej w marketingu

Przeprowadzenie testu wiedzy (post-test w ramach walidac;ji).

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajeé: 9

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

L . . , . Liczba godzin
zajec zajec rozpoczecia zakonczenia

129
zprowadzenie
testu wiedzy
(pre-test w
ramach
walidacji)

- 01-12-2024 08:30 08:45 00:15



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakorczenia

Blok I-

Wprowadzenie
do automatyzacji Magdalena
. . 01-12-2024 08:45 10:00 01:15
marketingu- Szmidt
teoria- rozmowa

na zywo

Przerwa 30 Magdalena

- X 01-12-2024 10:00 10:30 00:30
min Szmidt

Blok II-

Narzedzia do

automa.tyzaCJl Magdalena

marketingu- Szmidt 01-12-2024 10:30 12:00 01:30
teoria+ praktyka-

rozmowa na

zywo, ¢wiczenia

Przerwa 30 Magdalena

: . 01-12-2024 12:00 12:30 00:30
min Szmidt

Blok IlI-
Automatyzacja
X X Magdalena
social media- Szmidt 01-12-2024 12:30 14:00 01:30
praktyka-
éwiczenia

Blok IV-

Case studiesii
. Magdalena
best practices - i 01-12-2024 14:00 14:45 00:45
Szmidt
praktyka-
éwiczenia

Blok V-

Raportowanie,
testowanie,
. Magdalena
optymalizacja- Szmidt 01-12-2024 14:45 15:15 00:30
teoria + praktyka
- rozmowa na
zywo, éwiczenia

Przeprowadzenie
testu wiedzy
(post-test w
ramach
walidacji).

- 01-12-2024 15:15 15:30 00:15

Cennik

Cennik



Rodzaj ceny Cena

Koszt ustugi brutto 1 360,00 PLN

Koszt ustugi netto 1 360,00 PLN

Koszt godziny brutto 170,00 PLN

Koszt godziny netto 170,00 PLN
Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

Magdalena Szmidt

Posiadam wieloletnie doswiadczenie w zakresie marketingu internetowego, z udokumentowanymi
sukcesami w pracy dla Klientédw z réznych branz. Mojg doskonatg znajomos¢ rynku online oraz
narzedzi nowoczesnego marketera potwierdza certyfikat DIMAQ wydany przez IAB Polska.

W obszarze moich zainteresowan jest szeroko rozumiany digital marketing, a w szczegdélnosci
marketing automatyczny, e-mail marketing oraz social media. Interesuje mnie wykorzystywanie
nowych mediéw do realizacji celéw sprzedazowych. W branzy marketingu internetowego jestem od
11 lat. Od 2019 pracuje w najwiekszej grupie medialnej w Polsce (Warner Bros. Discovery TVN)
obecnie na stanowisku Starszego Specjalisty ds. Marketingu Automatycznego. Projektuje sciezki
komunikacji oraz realizuje kampanie z wykorzystaniem narzedzi marketing automation. Analizuje
dane, przeprowadzam testy A/B oraz planuje kampanie performance realizowane m.in. poprzez
Custom Audience. Réwnolegle z praca na etacie od 2017 roku prowadze wtasng dziatalnos¢
gospodarcza. Moim celem jest wsparcie przedsiebiorstw w budowaniu wizerunku online oraz
sprawnej i systematycznej komunikacji z klientem. Od tego czasu realizuje takze szkolenia z zakresu
marketing automation i fotografia smartfonowa. Na szkoleniach dziele sie praktyczng wiedzg
zdobywang na codzien w pracy zawodowej i $wiadczonych ustugach.

Najswiezsza publikacja na tamach branzowego medium: https://nowymarketing.pl/a/37254,mailing-
is-dead-not-anymore-o-potencjale-big-data-w-e-mail-marketingu

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

e e-book w formacie pdf zawierajgcy materiaty z prezentacji
¢ bibliografia w postaci polecanych materiatéw, ksigzek oraz artykutéw

Warunki uczestnictwa

e Warunkiem uzyskania zaswiadczenia jest uczestnictwo w co najmniej 80% zaje¢ ustugi rozwojowej oraz zaliczenie zaje¢ w formie
éwiczen.

e Zapisujac sie na ustuge wyrazasz zgode na rejestrowanie/nagrywanie swojego wizerunku na potrzeby monitoringu, kontroli oraz w
celu utrwalenia efektow uczenia sie.



Informacje dodatkowe

Organizacja szkolenia:

Szkolenie podzielone jest na blok teoretyczno-warsztatowy wedtug ustalonego harmonogramu.

Warunki techniczne

Wymagania techniczno-sprzetowe:

Kazdy uczestnik szkolenia powinien mie¢ mozliwo$¢ korzystania z komputera z dostepem do Internetu. Szkolenie bedzie si¢ odbywac¢ za
pomocg clickmeeting lub Google meets — przed szkoleniem Uczestnicy otrzymaja link. Link do szkolenia jest aktywny w okresie
odbywania sie ustugi.

Wymagania techniczne w przypadku webinaréw / szkoler online:
Dla aktywnego uczestnictwa w warsztatach, kazdy jego uczestnik powinien posiada¢ komputer z dostepem do Internetu z
zainstalowanym pakietem Office 2007, 2010, 2013 lub 2016/365 lub réwnowaznym oraz programem Acrobat Reader.
+ Procesor dwurdzeniowy 2GHz lub lepszy (zalecany czterordzeniowy)

2 GB pamieci RAM (zalecane 4 GB lub wiecej)
+ System operacyjny Windows 8 (zalecany Windows 10), Mac OS wersja 10.13 (zalecana najnowsza wersja), Linux, Chrome0S
Poniewaz szkolenie prowadzone bedzie na platformie opartej na przegladarce, wymagane jest korzystanie z ich najaktualniejszych
oficjalnych wers;ji, takich jak Google Chrome, Mozilla Firefox, Safari, Edge, Opera.

Bedzie to webinar realizowany w trybie dyskusji — umozliwia on uczestnikom rozmowe wideo w czasie rzeczywistym zaréwno z
prowadzacym, jak tez z innymi uczestnikami. Dzieki temu uczestnicy maja wrazenie osobistego udziatu w szkoleniu z prowadzacym i
innymi uczestnikami.

Kontakt

»\ Magdalena Gtomska

E-mail biuro@digitalbrand.com.pl
Telefon (+48) 505 139 506



