Mozliwo$¢ dofinansowania

Budowanie strategii marketingowej z 4 800,00 PLN brutto
wykorzystaniem zaawansowanych 4 800,00 PLN netto
=iT-EC narzedzi TikToka, Facebooka i Instagrama 208,70 PLN brutto/h
sl &7 - Szkolenie 208,70 PLN netto/h

Numer ustugi 2024/07/10/156609/2216756

IT ENGINEERING &

CONSULTING

SPOLKA Z

OGRANICZONA © zdalna w czasie rzeczywistym
ODPOWIEDZIALNOS ® Ustuga szkoleniowa

ClA O 23h

% % % % * £ 07.09.2024 do 08.09.2024

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . L. o
wsparcie dla pracodawcéw i ich pracownikéw

Szkolenie adresowane jest do przedsiebiorcow i ich pracownikéw, ktérzy
Grupa docelowa ustugi zauwazajg potrzebe budowania swojej marki w Internecie i chcg ulepszy¢
prowadzone dziatania marketingowe.

Minimalna liczba uczestnikow 1

Maksymalna liczba uczestnikow 7

Data zakornczenia rekrutacji 06-09-2024

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 23

Certyfikat systemu zarzadzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny



Celem szkolenia pn. "Budowanie strategii marketingowej z wykorzystaniem zaawansowanych narzedzi TikToka,
Facebooka i Instagrama - szkolenie" jest przygotowanie uczestnikéw do samodzielnego poprawienia wizerunku firmy w
Internecie z wykorzystaniem mediéw spotecznosciowych ze szczegdlnym uwzglednieniem TikToka, Facebooka oraz

Instagrama.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Postuguje sie wiedzg w zakresie
budowania strategii marketingowej z
wykorzystaniem TikToka

samodzielnie buduje rzetelny wizerunku
w Internecie

Budowanie relacji wewnetrznych i
zewnetrznych

Kryteria weryfikacji

omawia i charakteryzuje metody
budowania marki w Internecie z
wykorzystaniem TikToka, Facebook,
Instagram

omawia narzedzia wykorzystywane do
wyszukiwania popularnych hasztagéw

omawia zasady publikowania na
TikToku Facebooku, Instagramie

analizuje zasady dziatania algorytméw
w mediach spotecznosciowych oraz
analiza skuteczno$ci dziatan

definiuje korzysci z budowania marki na
platformie

skutecznie buduje marke z
wykorzystaniem TikToka, Facebooka,
Instagrama

wykorzystuje mechanizmy dostepne w
mediach spotecznosciowych

Tworzy reklamy na TikToku, Facebooku,
Instagramie

buduje skuteczny plan marketingowy z
wykorzystaniem funkcjonalnosci
mediéw spotecznosciowych

Rozwiazuje problemy i podejmuje
decyzje w kontekscie tworzenia marki w
internecie

stosuje dobre praktyki w tworzeniu
marki

stosuje zasady komunikacji
interpersonalnej w mediach
spotecznosciowych

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych



Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

Po ukonczeniu ustugi rozwojowej wydane zostanie zaswiadczenie o ukoriczeniu szkolenia potwierdzajgce uzyskania
kompetenciji, zawierajgce opis efektow uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikacji?

Zaswiadczenie ukofczenia szkolenia potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w
efektach uczenia sig kryteria ich weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

Zaswiadczenie o ukonczeniu szkolenia potwierdzac bedzie zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie
procesow ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji.

Program

Ustuga "Budowanie strategii marketingowej z wykorzystaniem zaawansowanych narzedzi TikToka, Facebooka i Instagrama - szkolenie'
obejmuje zaréwno zagadnienia teoretyczne jak i praktyczne aspekty poprawienia wizerunku firmy w Internecie z wykorzystaniem
dostepych narzedzi w popularnych mediach spotecznosciowych.

Dzien 1 Podstawy i strategie w mediach spotecznosciowych

e Czym jest TikTok, Facebook, Instagram? - Historia i rozwdj platformy Najwazniejsze dane statystyczne

e Zasady dziatania algorytméw mediéw spotecznosciowych - Mechanizmy rekomendac;ji tresci, Kluczowe czynniki wptywajace na
widocznosé

e Popularne hasztagi - Narzedzia i metody wyszukiwania popularnych hasztagdw - éwiczenia praktyczne

¢ Wykorzystanie trendéw muzycznych w strategii reklamowej w mediach spotecznosciowych (TikTok, Facebook, Instagram)

e Zasady publikowania tresci - Kiedy publikowa¢? Analiza najlepszych czaséw publikaciji, Praktyczne wskazdéwki, Jak mierzy¢
skutecznos¢ dziatan na TikToku, Facebooku, Instagramie

¢ Reklamy: Panele reklamowe i ich funkcje, Praktyczne zadanie: Tworzenie kampanii reklamowej, Przyktady sukceséw, Studia
przypadkoéw, Analiza strategii popularnych kont

Dzien 2: Zaawansowane Strategie i Reklamy
e Korzysci z budowania marki na platformie
¢ Kluczowe elementy wirusowych tresci Strategie tworzenia angazujacych filméw
¢ Rodzaje tresci Techniki nagrywania i edycji
e Tipyiporady - praktyczne wskazdéwki

¢ Panele reklamowe



¢ Porownanie skutecznosci medidow spotecznosciowych

Walidacja - test

Dla lepszego przyswojenia programu szkoler Uczestnicy otrzymajg materiaty dydaktyczne oraz przeprowadzony zostanie test
sprawdzajacy wiedze przed i po szkoleniu, ktérego ukoriczenie pozwoli Uczestnikom uzupetnienie i uporzadkowanie dotychczasowe;j

wiedzy.

Ustuga prowadzona jest w formie ¢wiczen, chatu oraz dyskusji z uczestnikami szkolenia.

Ustuga realizowana jest w godzinach dydaktycznych (45 min). Przerwy zostaty uwzglednione w harmonogramie, sg wliczone do liczby

godzin ustugi rozwojowe;j.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 15

Przedmiot / temat

- Prowadzacy
zajec

Czym jest

TikTok,
Facebook,
Instagram
(wyktad, chat,
rozmowa)

Dagmara Rzyska

Zasady

dziatania
algorytmow
mediéw .
. Dagmara Rzyska
spotecznosciowy
ch (wyktad, chat,
rozmowa,

éwiczenia)

Popularne

hasztagi (wyktad,
chat, rozmowa,
éwiczenia)

Dagmara Rzyska

przerwa Dagmara Rzyska

Wykorzystanie

trendéw w

strategii

reklamowej w Dagmara Rzyska
mediach
spotecznosciowy
ch (wyktad, chat,
rozmowa,
éwiczenia)

Data realizacji

zajeé

07-09-2024

07-09-2024

07-09-2024

07-09-2024

07-09-2024

Godzina
rozpoczecia

08:30

10:00

12:00

13:30

14:00

Godzina
zakonczenia

10:00

12:00

13:30

14:00

15:00

Liczba godzin

01:30

02:00

01:30

00:30

01:00



Przedmiot / temat
zajec

Zasady

publikowania
tresci (wyktad,
chat, rozmowa,
éwiczenia)

Reklamy

(wyktad, chat,
rozmowa,
éwiczenia)

Korzysci z

budowania marki
na platformie
(wyktad, chat,
rozmowa)

Kluczowe

elementy
wirusowych
tresci Strategie
tworzenia
angazujacych
filmoéw (wyktad,
chat, rozmowa,
éwiczenia)

Rodzaje

tresci Techniki
nagrywania i
edyc;ji (wyktad,
chat, rozmowa,
éwiczenia)

GEID Tipy i

porady -
praktyczne
wskazowki
(wyktad, chat,
rozmowa,
éwiczenia)

przerwa

IEPZE) Panele
reklamowe
(wyktad, chat,
rozmowa,
éwiczenia)

Prowadzacy

Dagmara Rzyska

Dagmara Rzyska

Dagmara Rzyska

Dagmara Rzyska

Dagmara Rzyska

Dagmara Rzyska

Dagmara Rzyska

Dagmara Rzyska

Data realizacji
zajeé

07-09-2024

07-09-2024

08-09-2024

08-09-2024

08-09-2024

08-09-2024

08-09-2024

08-09-2024

Godzina
rozpoczecia

15:00

16:30

08:30

09:30

11:00

12:30

13:30

14:00

Godzina
zakonczenia

16:30

17:30

09:30

11:00

12:30

13:30

14:00

15:30

Liczba godzin

01:30

01:00

01:00

01:30

01:30

01:00

00:30

01:30



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakorczenia

Poréwnanie
skutecznosci

mediow Dagmara Rzyska 08-09-2024 16:00 16:50 00:50
spotecznosciowy

ch (wyktad, chat,
rozmowa)

walidacja

08-09-2024 16:50 17:15 00:25
(test)

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 4 800,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4 800,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 208,70 PLN

Koszt osobogodziny netto 208,70 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

0 Dagmara Rzyska

‘ ' Specjalizuje sie w kampaniach Facebook, Instagram, LinkedIn i Google Ads oraz SEO. Z branzg
digital marketingu zwigzana juz ponad 10 lat, na co dzien odpowiada za strategie obecnosci marek

w Internecie i realizacje efektywnosciowych kampanii. 0d 2018 roku prowadzi wtasng firme SOCIAL
MISJA DAGMARA RZYSKA

Posiada certyfikaty Wprowadzenie do UX Writingu, Mierniki UX, UX-PM Level 1 czy Google Ads: lead
generation

Instruktorka, trenerka w zakresie Facebooka i Instagrama, Digital Marketingu, strategie na Tik Toku.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi



Materiaty w postaci prezentaciji i skryptéw zostang udostepnione dla uczestnikédw podczas ustugi oraz po jej realizacji.

Warunki uczestnictwa

Warunkiem skorzystania z ustugi jest bezposredni zapis na ustuge za posrednictwem Bazy Ustug Rozwojowych oraz
wypetnienie ankiety oceniajgcej ustuge rozwojowa.

Informacje dodatkowe

Ustuga jest zwolniona z podatku VAT w przypadku, kiedy przedsiebiorstwo zwolnione jest z podatku VAT lub dofinansowanie wynosi co
najmniej 70%. W innej sytuacji do ceny netto doliczany jest podatek VAT w wysokosci 23%. Podstawa: §3 ust. 1 pkt. 14 rozporzadzenia

Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w sprawie zwolnieri od podatku od towaréw i ustug oraz szczegétowych warunkéw stosowania

tych zwolnien (Dz.U. z 2018 r,, poz. 701).

Warunki techniczne

Ustuga prowadzona jest za posrednictwem platformy TEAMS
W celu odbioru transmisji Szkolenia online Uczestnik powinien dysponowac:

¢ komputerem z zainstalowanym system operacyjnym Windows 7 albo nowszym albo macOS Sierra (10.12.6) albo nowszym lub
urzadzeniem mobilnym z zainstalowanym systemem operacyjnym Android (Lollipop) wersja 5.0 albo nowszym lub iOS wersja 9.3.5,
albo nowszym, wyposazonym w ekran i gtosniki;

¢ dostep do sieci Internet, w zaleznosci od wybranej jakosci transmisji, o przepustowosci tgcza co najmniej: 240p 500 kbps 360p 1
Mbps 720p 3 Mbps, 1080p 7 Mbps 2K 12 Mbps 4K 22 Mbps;

¢ aktualng wersjg przegladarki Firefox, Opera, Microsoft Edge, Chrome lub Safari;

e kamerka internetowg i mikrofonem - jezeli Uczestnik chce by¢ widoczny i porozumiewac sig gtosowo z prowadzgcym Szkolenie
onling;

e Adobe acrobat w najnowszej wersji.

Kontakt

ﬁ E-mail marta@it-ec.pl

Telefon (+48) 451 055 967

Marta Skraba



