Mozliwo$¢ dofinansowania

Brand Manager 6 000,00 PLN brutto

Numer ustugi 2024/07/10/5058/2216621 6 000,00 PLN netto

M wls';vnismm 33,33 PLN brutto/h
TORUN
33,33 PLN netto/h

© zdalna w czasie rzeczywistym
Uniwersytet WSB

) i & Studia podyplomowe
Merito w Toruniu

® 180h
IR R R0 59 16.10.2024 do 31.07.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . .. o
wsparcie dla pracodawcéw i ich pracownikéw

e Studia idealne dla osdb, ktére chcg wzmocnic¢ swoje kompetencje w
obszarze marketingu i brandingu.

e Zajecia sg kierowane zaréowno dla kadry menadzerskiej, absolwentow
marketingu i zarzadzania, jak i dla pracownikéw dziatow sprzedazy,
public relations i wszystkich, ktérzy zajmuja sie komunikacja
marketingowa.

¢ |dealne dla tych, ktérzy chca poszerzyé kompetencje o poszukiwane
umiejetnosci zarzadzania marka oraz dla pracownikéw administracji w
departamentach komunikacji spotecznej.

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikéw 15

Maksymalna liczba uczestnikow 30

Data zakonczenia rekrutacji 15-10-2024

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 180

art. 163 ust. 1 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie

Podstawa uzyskania wpisu do BUR ) . . .
wyzszym i nauce (t.j. Dz. U. z 2023 r. poz. 742, z pdzn. zm.)

Zakres uprawnien Studia podyplomowe



Cel

Cel edukacyjny

Celem studidw jest ugruntowanie i poszerzenie wiedzy z marketingu o zagadnienia zwigzane z najnowszymi trendami w
zakresie tworzenia marki i zarzadzania nig oraz przekazanie wiedzy i narzedzi do tworzenia marki w oparciu o badania
marketingowe, wiedzy z zakresu psychologii poznawczej i konsumenckiej. Ponadto uczestnicy poznajg narzedzia
pozwalajgce na rebranding i zarzadzanie oparte na mierzalnych wskaznikach.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uporzadkujesz dotychczasowa wiedze z
zakresu marketingu i poznasz
wszystkie narzedzia potrzebne do
tworzenia silnej marki.

Uzyskasz wiedze niezbedna do
zarzadzania marka firmy i rebrandingu.

Test teoretyczny

Testy z wybranych zagadnien

rogramowych
Uporzadkujesz catosciowa wiedze z prog y

nowoczesnego marketingu. Poznasz . 3 .
Egzamin koficowy polegajacy na

mozliwosci, ktére daje branding jako . .
obronie projektu

czesc¢ strategii marketingowe;j firmy, a

takze - jako specjalista ds. marketingu i Obserwacja w warunkach rzeczywistych

menedzer - wzmochisz kompetencje w
obszarze nowoczesnych narzedzi
ksztattowania marki w sieci.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

Swiadectwo studiéw podyplomowych zawiera program kierunku wraz ze zrealizowanymi godzinami i punktami ECTS.
Absolwent uzyskuje zaswiadczenie potwierdzajgce zdobyte efekty ksztatcenia.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Swiadectwo ukonczenia studiéw podyplomowych jest wydawane na podstawie uzyskania pozytywnej oceny koricowej
zgodnie z Regulaminem Studiéw Podyplomowych.
Studia konicza sie zaliczeniem na ocene okreslonym w karcie kierunku.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

Swiadectwo ukonczenia studiéw podyplomowych jest potwierdzeniem uzyskania pozytywnego wyniku z egzaminu
koncowego.



Program

BRAND MANAGER - FILOZOFIA BRANDINGU, PODEJSCIE BRAND MANAGEROW | NARZEDZIA
(28 godz.)

¢ Brand-driven company - zarzgdzanie marketingowe w firmach. (16 godz.)

¢ Brand Value Proposition — warsztat tworzenia propozycji wartosci (Value Proposition) (4 godz.)
* Filozofia Love Brand - jak tworzy¢ marki, ktére kochaja klienci — case studies (4 godz.)

* Ekosystem marki — jak integrowac kanaty offline i online w dziataniach brandingowych (4 godz.)

KONSUMENT W SIECI — BADANIA, TRENDY, PSYCHOLOGIA
(22 godz.)

¢ Trendy konsumenckie — obserwacje, badania i wnioski potrzebne do budowania LoveBrand (4 godz.)
 Psychologia zachowan konsumenckich oraz persony i psychografia w praktyce (10 godz.)

¢ Ekonomia behawioralna dla Brand Manageréw (4 godz.)

¢ Badania marketingowe (4 godz.)

INBOUND MARKETING NARZEDZIE LOVEBRAND
(16 godz.)

e Content marketing - tresci w tworzeniu opowiesci o LoveBrand i user generated content (8 godz.)
e Warsztat tworzenia tresci — copywriting dla Brand Manageréw (4 godz.)
e Strategiczne planowanie kampanii Inbound Marketingowych (4 godz.)

EFEKTYWNOSC | KONTROLA REALIZACJI DZIALAN MARKETINGOWYCH | BRANDINGOWYCH
(14 godz.)

e Wskazniki efektywno$ci dziatart marketingowych i brandingowych (4 godz.)
e Budzet marketingowy i jego kontrola.Wspotpraca z agencjami eklamowymi/badawczymi/PR (6 godz.)
¢ Prawo autorskie, zawieranie umoéw (4 godz.)

MARKA W SOCIAL MEDIA
(34 godz.)

e Marka w internecie — warsztat tworzenia strategii. Analiza Case Studies i praca nad wtasnymi markami (4 godz.)
 Social media i komunikacja w mediach spotecznosciowych — wstep (6 godz.)

 Narzedzi promocji organicznej i ptatnej w social media (4 godz.)

¢ Branding offline/online (warsztat case studies) (4 godz.)

¢ Instagram - dziatania marki (tworzenie tresci i strategiczna komunikacja) (8 godz.)

* Youtube - dziatania marki (tworzenie tresci i strategiczna komunikacja) (4 godz.)

e Facebook - dziatania marki (tworzenie tresci i strategiczna komunikacja) (4 godz.)

ZARZADZANIE MARKA | PRODUKTEM
(46 godz.)

e Zarzadzanie marka — wstep do dziatan brandingowych (8 godz.)

e Pozycjonowanie marki jako podstawa dziatan brandingowych (8 godz.)

¢ Portfel produktowy — optymalna polityka produktowa marki (8 godz.)

¢ Portfel marek — zarzgdzanie portfelem marek (4 godz.)

 Rebranding jako element strategii marketingowej firmy — warsztat (8 godz.)

* Brand Sprint i strategia tworzenia Love Brand od zera (zajecia warsztatowe — praca na wtasnej marce) (10 godz.)

KODY KOMUNIKACJI MARKI
(12 godz.)

e Tworzenie koddéw komunikacyjnych marki | zajecia graficzne (8 godz.)
¢ Mikro-narracje jako element komunikacji marki w XXI w. (4 godz.)



PROJEKT

(8 godz.)

e Seminarium projektowe (8 godz.)
FORMA ZALICZENIA

Testy z wybranych zagadnien programowych

Egzamin korncowy polegajacy na obronie projektu

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 0
Przedmiot / temat
zajec

Brak wynikoéw.

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Piotr Bucki

‘ ' Zintegrowana komunikacja marketingowa | Strategie w biznesie | Branding i komunikacja wizualna |
Inbound Marketing Jest strategiem, researcherem i badaczem trendéw oddanym ideii copyleft i
kulturze remiksu. Doswiadczenie i wiedze zdobywa realizujgc projekty marketingowe m.in. w Grupie
Nokaut, Gdaniskim Wydawnictwie Psychologicznym, Wydawnictwie Pedagogicznym OPERON, Travel

Data realizacji zaje¢

Godzina rozpoczecia

Cena

6 000,00 PLN

6 000,00 PLN

33,33 PLN

33,33 PLN

Godzina zakonczenia

Liczba godzin

World Passport, NextData, This Is Paper i wielu innych. Tworzy strategie marketingowe i



komunikacyjne dla krajowych i zagranicznych klientéw. Jest certyfikowanym coachem w obszarze
Business and Executive Coaching oraz trener kompetencji spotecznych.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestncy studiéw podyplomowych otrzymujg dodtakowe materiaty na zajeciach oraz po, ktére sg zamieszczane na platofrmie MS
Teams.

Podczas zjazdu kazdy uczestnik programu otrzymuje komplet materiatéw dydaktycznych na platformie MS Teams. Materiaty te
przygotowujg wyktadowcy, dostosowujac je do specyfiki prowadzonego tematu.

Uczestnicy studiéw pracujg na platformie MS Teams, to platforma komunikacyjna Uczelni WSB Merito, stworzona w celu ograniczenia
formalnosci oraz utatwienia przeptywu informacji miedzy uczestnikami a uczelnia. Za jej pomoca przez catg dobe i z kazdego miejsca na
$wiecie uczestnicy maja dostep do:

¢ harmonogramu zaje¢,
e materiatow dydaktycznych,
¢ informacji dotyczacych zmian w planach zajeé, ogtoszen i aktualnosci.

Warunki uczestnictwa

Uczestnikiem studiéw podyplomowych na Uniwersytecie WSB Merito w Toruniu moze zosta¢ kazda osoba w wyksztatceniem wyzszym
(licencjackim, inzynierskim lub magisterskim). O przyjeciu na studia decyduje kolejnos¢ zgtoszen.

Aby skorzysta¢ z dofinansowania studiéw podyplomowych:

1. Podpisa¢ umowe wsparcia z regionalnym partnerem projektu

2. Przesta¢ formularz zgtoszeniowy za posrednictwem Bazy Ustug Rozwojowych. Prosze pamieta¢ o wpisaniu ID wsparcia (nadanego
podczas podpisywania umowy) w przeciwnym razie zapis na studia zostanie odrzucony;

3. Nastepnie samodzielnie dokona¢ zapisu na studia podyplomowe na uczelni poprzez formularz online: www.merito.pl/torun-rekrutacja

Informacje dodatkowe

e Szczegotowy harmonogram ustugi moze ulec zmianie w postaci realizowanych przedmiotéw w danym dniu i oséb
prowadzacych. Zmianie nie ulegaja godziny ustugi.

¢ Harmonogram zjazdéw zostanie upubliczniony na stronach Uczeln

¢ Godziny zaje¢ podane w harmonogramie sa godzinami zegarowymi, zas ilo§¢ godzin programowych jest podana w godzinach
dydaktycznych.

Warunki techniczne

Techniczne wymagania do zajec¢:

e komputer (z wbudowanymi lub podtgczonymi gtosnikami i mikrofonem),

e dostep do Internetuy,

¢ stuchawki (opcjonalnie),

e jesli chcesz aby Cie widziano, mozesz uzy¢ kamery umieszczonej w laptopie/komputerze.

Kontakt

Kinga Kotodziej



o E-mail kinga.kolodziej@torun.merito.pl

‘ ‘ Telefon (+48) 692 816 344



