Mozliwos$¢ dofinansowania

Szkolenie ze sztucznej inteligencji w 4 800,00 PLN brutto

@, biznesie oraz automatyzacji w dziataniach 4 800,00 PLN  netto
zwigzanych z SEO i SEM (marketing i 120,00 PLN brutto/h
ernabo pozycjonowanie w wyszukiwarkach) 120,00 PLN netto/h

Numer ustugi 2024/07/09/22948/2214619
Ernabo Adrian Flak
Y % % %k Kk

© zdalna w czasie rzeczywistym
& Ustuga szkoleniowa

® 40h

5 31.12.2024 do 31.03.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Informatyka i telekomunikacja / Internet

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . L. o
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Szkolenie skierowane jest do oséb, zainteresowanych wykorzystaniem

i sztucznej inteligencji (Al) i automatyzacji w celu zwigkszenia
Grupa docelowa ustugi R ) L .
efektywnosci dziatan marketingowych, szczegdlnie w obszarze SEQO i

SEM.
Minimalna liczba uczestnikow 2
Maksymalna liczba uczestnikow 10
Data zakonczenia rekrutacji 30-12-2024
Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 40

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje do samodzielnych dziatarh majgcych na celu efektywne wykorzystywanie sztucznej inteligenciji (Al) i
automatyzacji w celu zwiekszenia efektywnosci dziatan marketingowych, szczegélnie w obszarze SEO i SEM.



Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Okresla potencjalne zastosowania Al w
marketingu.

Identyfikuje narzedzia oparte na Al,
ktére moga by¢ wykorzystywane do
automatyzacji zadan SEO i SEM

Wyjasnia najlepsze praktyki w zakresie
wykorzystania Al do SEO i SEM.

Kryteria weryfikacji

- Uczestnik prowadzi automatyzacje
zadan SEO i SEM;

- Uczestnik analizuje dane
marketingowe;

- Uczestnik personalizuje tresci
marketingowe;

- Uczestnik prognozuje trendy rynkowe;

- Uczestnik dokonuje optymalizacji
kampanii marketingowych.

Uczestnik rozpoznaje narzedzia oparte
na Al, takie jak: SEMrush, Ahrefs, Moz,
Google Analytics;

- Uczestnik wskazuje i definiuje
narzedzia Google Marketing Platform.

- Uczestnik dobiera odpowiednie
narzedzia Al;

- Uczestnik integruje Al z istniejgcymi
strategiami marketingowymi;

Uczestnik przeprowadza pomiar i
analize wynikéw Al.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych



Efekty uczenia sie

Wykorzystuje narzedzia oparte na Al do
przeprowadzania analizy danych
marketingowych

Optymalizuje dziatania SEO i SEM z
wykorzystaniem Al.

Tworzy spersonalizowane tresci
marketingowe z wykorzystaniem Al.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Kryteria weryfikacji

Uczestnik zbiera i czysci dane;

- Uczestnik analizuje dane opisowe i
analityczne;

- Uczestnik wykonuje wizualizacje
danych.

- Uczestnik bada stowa kluczowe;

- Uczestnik optymalizuje tresci witryny;

- Uczestnik tworzy linki zwrotne.

- Uczestnik generuje rekomendacje
produktowe;

- Uczestnik tworzy automatyczne
wiadomosci e-mail;

- Uczestnik pisze artykuty i posty na
blogu.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?



Tak, dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak, dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie
kryteria ich weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Tak, dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od
walidacji.

Program

-> W celu skutecznego uczestnictwa w szkoleniu wymagana jest podstawowa umiejetnos¢ obstugi komputera.
->Za 1 godzine ustugi szkoleniowej uznaje sie godzine dydaktyczna tj. lekcyjng (45 minut).

-> |lo$¢ przerw oraz dtugos¢ ich trwania zostanie dostosowana indywidualnie do potrzeb uczestnikdw szkolenia. Zaznacza sie jednak, ze
taczna dtugos¢ przerw podczas szkolenia nie bedzie dtuzsza anizeli zawarta w harmonogramie tj. 10 minut przerwy na jeden dzien
szkoleniowy. Przerwy nie wliczajg sie w czas trwania szkolenia.

> Szkolenie przeprowadzone bedzie w formie zdalnej w czasie rzeczywistym w liczbie 40 godzin dydaktycznych z wykorzystaniem kamery
i mikrofonu. Kazdy uczestnik musi posiada¢ dostep do komputera z internetem. Uczestnikom zostanie przestany link do videokonferencji
na platformie zapewnionej przez instytucje szkoleniowa.

Program szkolenia obejmuje:
Modut 1: Wprowadzenie do sztucznej inteligencji (Al) i uczenia maszynowego:

¢ Podstawowe pojecia zwigzane z Al i uczeniem maszynowym
¢ Rodzaje uczenia maszynowego

e Zastosowania Al w biznesie

e Wptyw Al na marketing

Modut 2: Potencjalne zastosowania Al w SEO i SEM:

e Automatyzacja zadan SEO i SEM

¢ Analiza danych marketingowych

¢ Personalizacja tresci marketingowych

¢ Optymalizacja kampanii marketingowych
¢ Prognozowanie trendéw rynkowych

Modut 3: Narzedzia oparte na Al dla SEO i SEM:

¢ Przeglad narzedzi opartych na Al dla SEO i SEM

e Funkcje i mozliwosci poszczegdlnych narzedzi

e Wybdr odpowiednich narzedzi dla Twoich potrzeb
¢ Prezentacje i demonstracje narzedzi

Modut 4: Najlepsze praktyki w zakresie wykorzystania Al do SEO i SEM:

¢ Integrowanie Al z istniejgcymi strategiami marketingowymi
e Pomiar i analiza wynikow Al

e Etyczne wykorzystanie Al w marketingu

e Wyzwania i ograniczenia w wykorzystaniu Al

Modut 5: Wplyw Al na przysztos¢ marketingu:

e Zmiana roli specjalistow ds. marketingu



¢ Nowe mozliwosci dla marketingu
e Wyzwania zwigzane z wykorzystaniem Al w marketingu

Test teoretyczny i obserwacja w warunkach rzeczywistych.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 0

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

. L, . . . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia

Brak wynikéw.

Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 4 800,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4 800,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 120,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 120,00 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 2

122

o Dawid Tomczyk

Szkoleniowiec z zakresu E-commerce, SEO, SEM oraz programowania. Posiada kompetencje
zdobyte w okresie ostatnich 5 lat. Przeprowadzit wiele szkolen dotyczgcych nowoczesnych technik
sprzedazowych w Internecie oraz programowania. Zrealizowat wiele projektéw E-commerce.
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Praktyk i szkoleniowiec z zakresu E-commerce, SEO, SEM oraz programowania zdobyte w okresie
ostatnich 5 lat. Przeprowadzit wiele szkoler dotyczacych nowoczesnych technik sprzedazowych w



Internecie oraz programowania. Ukonczyt kursy ORACLE zwigzane z JEE7 czy SQL. Zrealizowat
wiele projektdw E-commerce oraz pracowat na stanowiskach zwigzanych z tg branza.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kazdy z uczestnikéw otrzyma tematyczne materiaty dydaktyczne w postaci skryptéw oraz prezentacji w formie pdf, przestanych na
adrese-mail, najp6zniej w dniu rozpoczecia szkolenia.

Warunki uczestnictwa

Dostep do komputera/laptopa oraz internetu (wg wymagan technicznych wyszczegdlnionych ponize;j).

Warunki techniczne

Wymagania techniczne: Komputer podtgczony do Internetu z predkos$cia tacza od 512 KB/sek.

Minimalne wymagania sprzetowe, jakie musi spetnia¢ komputer Uczestnika lub inne urzadzenie do zdalnej komunikacji oraz
niezbedneoprogramowanie umozliwiajace Uczestnikom dostep do prezentowanych tresci i materiatow

e system operacyjny Windows 7/8/10 lub Mac OS X
¢ pakiet Microsoft Offi ce, Libre Offi ce, Open Offi ce
¢ uczestnik musi posiada¢ dostep do kamery i mikrofonu- wymaég konieczny

Minimalne wymagania dotyczace parametréw tacza sieciowego, jakim musi dysponowaé Uczestnik -mminimalna predkos¢ tacza:

512KB/sek

Okres waznosci linku: 1h przed rozpoczeciem szkolenia w pierwszym dniu do ostatniej godziny w dniu zakonczenia.

Podstawa do rozliczenia ustugi jest wygenerowanie z systemu raportu, umozliwiajgcego identyfikacje wszystkich uczestnikow
i zastosowanego narzedzia.

Kontakt

ﬁ E-mail kontakt@dofinansowanekursy.pl

Telefon (+48) 530 642 270

Agata Flak



