Mozliwo$¢ dofinansowania

Psychologia reklamy i komunikaciji - studia 5200,00 PLN brutto
podyplomowe 5200,00 PLN netto
M WSBNERTS | Numer ustugi 2024/07/08/5058/2213605 37,14 PLN brutto/h

37,14 PLN netto/h

© zdalna w czasie rzeczywistym
Uniwersytet WSB

) i & Studia podyplomowe
Merito w Toruniu

® 140h
IR R R0 59 16.11.2024 do 30.06.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Inne / Edukacja

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . .. o
wsparcie dla pracodawcéw i ich pracownikéw

Studia kierowane sg do os6b:

e 0s6b zainteresowanych psychologig reklamy i komunikaciji,
e pracownikéw dziatéw marketingu/promocji/komunikacji,
e rzecznikéw prasowych,

Grupa docelowa ustugi
P 9 ¢ kadry menadzerskiej z obszaru marketingu/mediéw.

Ustuga jest adresowana rowniez do uczestnikoéw projektu KIERUNEK -
ROZWOJ. Zawarto umowe ramowa z WUP Torur celem rozliczania

bonéw.
Minimalna liczba uczestnikow 15
Maksymalna liczba uczestnikéow 30
Data zakornczenia rekrutacji 09-11-2024
Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 140

art. 163 ust. 1 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . . . .
wyzszym i nauce (t.j. Dz. U. z 2023 r. poz. 742, z p6zn. zm.)

Zakres uprawnien Studia podyplomowe



Cel

Cel edukacyjny

Celem studiow jest:

- zapoznanie studentéw z mechanizmami psychologicznymi wykorzystywanymi w reklamie,

- nabycie umiejetnosci tworzenia skutecznych strategii marketingowych,

- przekazanie wiedzy na temat tworzenia wartosciowego contentu,

- poznanie zachowan wspétczesnych konsumentéw, co umozliwi tworzenie bardziej dopasowanej i skutecznej
komunikacji z odbiorcami.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

buduje strategie komunikacyjna Test teoretyczny
komunikuje sie z otoczeniem marki i

wszystkimi jej interesariuszami
przedstawia public relations Test teoretyczny

przedstawia procesy poznawcze-

L. . Test teoretyczny
nastréj, emocje

tworzy skuteczne strategie reklamowe

rozréznia mechanizmy psychologiczne . . »
przedstawia psychologie mediéw Test teoretyczny
wykorzystywane w reklamach

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sig?

Swiadectwo studiéw podyplomowych zawiera program kierunku wraz ze zrealizowanymi godzinami i punktami ECTS.
Absolwent uzyskuje zaswiadczenie potwierdzajgce zdobyte efekty ksztatcenia.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Swiadectwo ukonczenia studiéw podyplomowych jest wydawane na podstawie uzyskania pozytywnej oceny koricowej
zgodnie z Regulaminem Studiow Podyplomowych.
Studia koniczg sie zaliczeniem na ocene okreslonym w karcie kierunku.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Swiadectwo ukoriczenia studiéw podyplomowych jest potwierdzeniem uzyskania pozytywnego wyniku z egzaminu
koncowego.



Program

Liczba semestrow: 2

Liczba godzin: 141h (141h zdalnych w czasie rzeczywistym), w tym 79 h teoretycznych i 62 h praktycznych. Na studiach zajecia
prowadzone sg w formie ¢wiczen, wyktadéw, warsztatéw, case study, rozmowy na zywo. Wyktadowcami sg osoby na co dzien zajmujgce
sie praktycznymi aspektami psychologii reklamy i komunikacji Aktywizujgca uczestnikéw forma prowadzenia zaje¢ pozwala na
wycéwiczenie umiejetnosci rozwigzywania problemoéw przedstawianych na biezgco przez wyktadowcoéw jak i przytaczanych przez
stuchaczy.

Liczba pkt ECTS: 30

Zajecia odbywaja sie w soboty i niedziele $rednio raz w miesigcu w godzinach 9:00-17:30. Zajecia sa realizowane w blokach 1,5h. Kazdy
blok sktada sig z 2 godzin dydaktycznych tj. 2 x 45 min. Po kazdym bloku nastepuje 15 minutowa przerwa, ktéra nie wlicza sie w czas
trwania ustugi.

Rodzaj dokumentu potwierdzajgcego ukonczenie studidow: swiadectwo ukonczenia studiow podyplomowych
PSYCHOLOGIA REKLAMY (65 godz.)

e Wstep do psychologii

e Procesy poznawcze-nastrdj, emocje

¢ Psychologia spoteczna i poznawcza w reklamie
e Psychologia mediéw

KOMUNIKACJA MARKETINGOWA (25 godz.)

¢ Budowanie strategii komunikacyjnej
e Public relations

WSPOLCZESNY KONSUMENT (50 godz.)

e Promocje konsumenckie i perswazyjnos¢ reklamy
e Zachowania konsumenckie
e Motywacja i postawy konsumentéw

EGZAMIN KONCOWY (1 godz.)
FORMA ZALICZENIA
Zaliczenie wszystkich przedmiotéw objetych programem studiéw, zaliczenie egzaminu koricowego obejmujacego caty zakres studidw.

e Zjazd |- 16-17.11.2024

e Zjazd Il - 30.11.2024

e Zjazd Ill - 15.12.2024

e Zjazd IV - 18-19.01.2025
e Zjazd V - 15-16.02.2025

e Zjazd VI - 01.03.2025

e Zjazd VIl - 15-16.03.2025
e Zjazd VIIl - 29-30.03.2025
e Zjazd IX - 12-13.04.2025

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec: 74



Przedmiot / temat
zajec

Spotkanie

organizacyjne Hubert
Zieliniski

Wstep do
psychologii Justyna
Brozyna

Wstep do
psychologii Justyna
Brozyna

Wstep do
psychologii Justyna
Brozyna

Wstep do

psychologii Justyna
Brozyna

Wstep do

psychologii Justyna
Brozyna

Procesy

poznawcze - nastroj,
emocje Justyna
Brozyna

Procesy

poznawcze - nastrgj,
emocje Justyna
Brozyna

Procesy

poznawcze - nastrgj,
emocje Justyna
Brozyna

Procesy

poznawcze - nastroj,
emocje Justyna
Brozyna

Procesy

poznawcze - nastrgj,
emocje - Justyna
Brozyna

Psychologia

mediéw tukasz
Strakowski

Data realizacji zajeé

16-11-2024

16-11-2024

16-11-2024

16-11-2024

16-11-2024

16-11-2024

17-11-2024

17-11-2024

17-11-2024

17-11-2024

17-11-2024

30-11-2024

Godzina rozpoczecia

08:00

09:00

10:45

12:30

14:15

16:30

09:00

10:45

12:30

14:15

16:00

09:00

Godzina zakonczenia

08:45

10:30

12:15

14:00

15:45

17:00

10:30

12:15

14:00

15:45

17:30

10:30

Liczba godzin

00:45

01:30

01:30

01:30

01:30

00:30

01:30

01:30

01:30

01:30

01:30

01:30



Przedmiot / temat
zajec

Psychologia

mediéw tukasz
Strakowski

Psychologia
mediéw tukasz
Strakowski

Psychologia
mediéw tukasz

Strakowski

Psychologia
mediéw tukasz

Strakowski

Psychologia
spotecznai
poznawcza w
reklamie 1 mgr Kinga
Bartniak

Psychologia
spotecznai
poznawcza w
reklamie 1 mgr Kinga
Bartniak

Zachowania
konsumenckie dr
Mirostawa Krzyscin

Zachowania

konsumenckie dr
Mirostawa Krzyscin

Zachowania

konsumenckie dr
Mirostawa Krzyscin

Zachowania

konsumenckie dr
Mirostawa Krzyscin

Zachowania

konsumenckie dr
Mirostawa Krzyscin

Zachowania

konsumenckie dr
Mirostawa Krzyscin

Data realizacji zajeé

30-11-2024

30-11-2024

30-11-2024

30-11-2024

15-12-2024

15-12-2024

18-01-2025

18-01-2025

18-01-2025

18-01-2025

18-01-2025

19-01-2025

Godzina rozpoczecia

10:45

12:30

14:15

16:00

09:00

12:30

09:00

10:45

12:30

14:15

16:00

09:00

Godzina zakonczenia

12:15

14:00

15:45

17:30

10:30

13:15

10:30

12:15

14:00

15:45

17:30

10:30

Liczba godzin

01:30

01:30

01:30

01:30

01:30

00:45

01:30

01:30

01:30

01:30

01:30

01:30



Przedmiot / temat
zajec

Zachowania

konsumenckie dr
Mirostawa Krzyscin

Zachowania
konsumenckie dr
Mirostawa Krzyscin

Zachowania

konsumenckie dr
Mirostawa Krzyscin

Zachowania
konsumenckie dr
Mirostawa Krzyscin

Budowanie

strategii
komunikacyjnej dr
Marek Zimnak

Budowanie

strategii
komunikacyjnej dr
Marek Zimnak

Budowanie

strategii
komunikacyjnej dr
Marek Zimnak

Budowanie

strategii
komunikacyjnej dr
Marek Zimnak

Budowanie

strategii
komunikacyjnej dr
Marek Zimnak

Psychologia
mediéw tukasz

Strakowski

Psychologia
mediéw mgr tukasz

Strakowski

Psychologia
mediéw mgr tukasz

Strakowski

Data realizacji zajeé

19-01-2025

19-01-2025

19-01-2025

19-01-2025

15-02-2025

15-02-2025

15-02-2025

15-02-2025

15-02-2025

16-02-2025

16-02-2025

16-02-2025

Godzina rozpoczecia

10:45

12:30

14:15

16:00

09:00

10:45

12:30

14:15

16:00

09:00

10:45

12:30

Godzina zakonczenia

12:15

14:00

15:45

17:30

10:30

12:15

14:00

15:45

17:30

10:30

12:15

14:00

Liczba godzin

01:30

01:30

01:30

01:30

01:30

01:30

01:30

01:30

01:30

01:30

01:30

01:30



Przedmiot / temat
zajec

Psychologia

mediéw mgr tukasz
Strakowski

Psychologia
mediéw mgr tukasz

Strakowski

Motywacije i
postawy
konsumentéw dr
Mirostawa Krzyscin
wyktad

Motywacje i
postawy
konsumentéw dr
Mirostawa Krzyscin
wyktad

Motywacije i

postawy
konsumentéw dr
Mirostawa Krzyscin
wyktad

Motywacje i
postawy
konsumentéw dr
Mirostawa Krzyscin
éwiczenia

Motywacje i
postawy
konsumentéw dr
Mirostawa Krzyscin
éwiczenia

Motywacje i
postawy
konsumentéw dr
Mirostawa Krzyscin
éwiczenia

Psychologia
spotecznaii

poznawcza w
reklamie mgr Kinga
Bartniak wyktad

Data realizacji zajeé

16-02-2025

16-02-2025

01-03-2025

01-03-2025

01-03-2025

01-03-2025

01-03-2025

01-03-2025

15-03-2025

Godzina rozpoczecia

14:15

16:00

09:00

10:45

12:30

13:15

14:15

16:00

09:00

Godzina zakonczenia

15:45

17:30

10:30

12:15

13:15

14:00

15:45

17:30

10:30

Liczba godzin

01:30

01:30

01:30

01:30

00:45

00:45

01:30

01:30

01:30



Przedmiot / temat
zajec

Psychologia

spotecznaii
poznawcza w
reklamie mgr Kinga
Bartniak wyktad

Psychologia

spotecznai
poznawcza w
reklamie mgr Kinga
Bartniak wyktad

Psychologia

spotecznai
poznawcza w
reklamie mgr Kinga
Bartniak ¢wiczenia

Psychologia

spotecznai
poznawcza w
reklamie mgr Kinga
Bartniak ¢wiczenia

Psychologia
spotecznai

poznawcza w
reklamie mgr Kinga
Bartniak wyktad

Psychologia
spotecznaii

poznawcza w
reklamie mgr Kinga
Bartniak wyktad

%23 Psychologia
spotecznaii
poznawcza w
reklamie mgr Kinga
Bartniak ¢wiczenia

Psychologia
spotecznaii
poznawcza w
reklamie mgr Kinga
Bartniak ¢wiczenia

Psychologia
spotecznai

poznawcza w
reklamie mgr Kinga
Bartniak ¢wiczenia

Data realizacji zajeé

15-03-2025

15-03-2025

15-03-2025

15-03-2025

16-03-2025

16-03-2025

16-03-2025

16-03-2025

16-03-2025

Godzina rozpoczecia

10:45

12:30

14:15

16:00

09:00

10:45

12:30

14:15

16:00

Godzina zakonczenia

12:15

14:00

15:45

17:30

10:30

12:15

14:00

15:45

17:30

Liczba godzin

01:30

01:30

01:30

01:30

01:30

01:30

01:30

01:30

01:30



Przedmiot / temat
zajec

Promocje

konsumenckie i
perswazyjnosé
reklamy dr Mirostawa
Krzyscin
wyktad/rozmowa na
Zywo

Promocje

konsumenckie i
perswazyjnosé
reklamy dr Mirostawa
Krzyscin
wyktad/rozmowa na
Zywo

Promocje

konsumenckie i
perswazyjnosé
reklamy dr Mirostawa
Krzyscin
wyktad/rozmowa na
Zywo

Promocije

konsumenckie i
perswazyjnosé
reklamy dr Mirostawa
Krzyscin éwiczenia/
case study

Promocje

konsumenckie i
perswazyjnosé
reklamy dr Mirostawa
Krzyscin éwiczenia/
case study

Promocje

konsumenckie i
perswazyjnosé
reklamy dr Mirostawa
Krzyscin
wyktad/rozmowa na
Zywo

Promocje

konsumenckie i
perswazyjnosé
reklamy dr Mirostawa
Krzyscin
wyktad/rozmowa na
Zywo

Data realizacji zajeé

29-03-2025

29-03-2025

29-03-2025

29-03-2025

29-03-2025

30-03-2025

30-03-2025

Godzina rozpoczecia

09:00

10:45

12:30

14:15

16:00

09:00

10:45

Godzina zakonczenia

10:30

12:15

14:00

15:45

17:30

10:30

12:15

Liczba godzin

01:30

01:30

01:30

01:30

01:30

01:30

01:30



Przedmiot / temat
zajec

Promocje

konsumenckie i
perswazyjnosé
reklamy dr Mirostawa
Krzyscin éwiczenia/
case study

Promocje

konsumenckie i
perswazyjnosé
reklamy dr Mirostawa
Krzyscin
éwiczenia/case study

Promocje

konsumenckie i
perswazyjnosé
reklamy dr Mirostawa
Krzyscin
éwiczenia/case study

Public

Relations Wyktad
mgr Michat Zalewski

Public

Relations Wyktad
mgr Michat Zalewski

Public

Relations Wyktad
mgr Michat Zalewski

Public

Relations Cwiczenia
mgr Michat Zalewski

Public

Relations Cwiczenia
mgr Michat Zalewski

Public

Relations Cwiczenia
mgr Michat Zalewski

Public

Relations Cwiczenia
mgr Michat Zalewski

Public

Relations Cwiczenia
mgr Michat Zalewski

Data realizacji zajeé

30-03-2025

30-03-2025

30-03-2025

12-04-2025

12-04-2025

12-04-2025

12-04-2025

12-04-2025

12-04-2025

13-04-2025

13-04-2025

Godzina rozpoczecia

12:30

14:15

16:00

09:00

10:45

12:30

13:15

14:15

16:00

09:00

10:45

Godzina zakonczenia

14:00

15:45

17:30

10:30

12:15

13:15

14:00

15:45

17:30

10:30

12:15

Liczba godzin

01:30

01:30

01:30

01:30

01:30

00:45

00:45

01:30

01:30

01:30

01:30



Przedmiot / temat

zajec Data realizacji zajeé Godzina rozpoczecia Godzina zakonczenia Liczba godzin
Public
Relations Cwiczenia 13-04-2025 12:30 13:15 00:45
mgr Michat Zalewski
Egzamin
koncowy Hubert 13-04-2025 13:30 14:15 00:45
Zielinski
Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5200,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5200,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 37,14 PLN
Koszt osobogodziny netto 37,14 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

o Beata Rajba

‘ ' Psycholog, filolog, terapeuta EMDR, od lat czynnie zwigzana z wiodgcymi agencjami reklamowymi,
zajmowata sie kolejno copywritingiem, grafikag i webdesignem, badaniami marketingowymi, wreszcie
projektowaniem kampanii reklamowych. Brata udziat w projektowaniu i przygotowaniu
kilkudziesieciu kampanii reklamowych i spotecznych. Prowadzita kursy psychologii reklamy m.in. na
Akademii Sztuk Pigknych i w Dolnoslaskiej Szkole Wyzsze;j.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Podczas zjazdu kazdy uczestnik programu otrzymuje komplet materiatéw dydaktycznych na platformie MS Teams. Materiaty te
przygotowujg wyktadowcy, dostosowuijac je do specyfiki prowadzonego tematu.



Uczestnicy studiéw pracujg na platformie MS Teams, to platforma komunikacyjna Uczelni WSB Merito, stworzona w celu ograniczenia
formalnosci oraz utatwienia przeptywu informacji miedzy uczestnikami a uczelnia. Za jej pomoca przez catg dobe i z kazdego miejsca na
$wiecie uczestnicy maja dostep do:

e harmonogramu zaje¢,
e materiatéw dydaktycznych,
e informacji dotyczacych zmian w planach zajeé, ogtoszen i aktualnosci.

Warunki uczestnictwa

Uczestnikiem studiéow podyplomowych na Uniwersytecie WSB Merito w Toruniu, moze zosta¢ kazda osoba w wyksztatceniem wyzszym
(licencjackim, inzynierskim lub magisterskim). O przyjeciu na studia decyduje kolejnos¢ zgtoszen.

Informacje dodatkowe

Informacje dodatkowe

e Szczegdétowy harmonogram ustugi moze ulec zmianie w postaci realizowanych przedmiotéw w danym dniu i oséb prowadzacych.
Zmianie nie ulegaja godziny ustugi.

e Harmonogram zjazdéw zostanie upubliczniony na stronach Uczelni

¢ Godziny zaje¢ podane w harmonogramie sa godzinami dydaktycznymi.

¢ Cena ustugi nie obejmuje optaty wpisowej oraz koricowej.

e Harmonogram zjazdéw podany jest w ramowym programie studiéw, natomiast szczegétowy harmonogram bedzie uzupetniany na
biezgco.

Warunki techniczne

Nowa wiedze i umiejetnosci zdobywasz, dzieki zajeciom realizowanym na platformie MS Teams. Z wyktadowcami i uczestnikami studiow
kontaktujesz sie przez internet, w czasie rzeczywistym (synchronicznie). W zajeciach uczestniczysz w weekendy, zgodnie z ustalonym
harmonogramem zjazdéw.

Techniczne wymagania do zajec:

e komputer (z wbudowanymi lub podtgczonymi gto$nikami i mikrofonem),

¢ dostep do Internetu,

« stuchawki (opcjonalnie),

¢ jesli chcesz aby Cie widziano, mozesz uzy¢ kamery umieszczonej w laptopie/komputerze
¢ niezbedne oprogramowanie: pakiet biurowy MS Office, MS Teams

¢ platforma za posrednictwem, ktérej bedzie prowadzona ustuga: MS Teams

¢ minimalne tacze o przepustowosci 50 Mbps.

Kontakt

O Magdalena Jankowiak

ﬁ E-mail magdalena.jankowiak@torun.merito.pl
Telefon (+48) 566 609 264



