Mozliwo$¢ dofinansowania

Specjalista ds. marketingu cyfrowego, kurs 5760,00 PLN bruto
z zaswiadczeniem MEN kod zawodu: 5760,00 PLN  netto
243108 - Akademia Digital Marketingu z 120,00 PLN brutto/h
elementami Al (program dzienny) Kierunek 120,00 PLN netto/h

- Rozwéj Bony Rozwojowe
SKUTECZNE MEDIA Numer usiugi 2024/07/03/142107/2208295

SPOLKA Z

OGRANICZONA © zdalna w czasie rzeczywistym
ODPOWIEDZIALNOS & Ustuga szkoleniowa

ClA O 48h

% % Kk Kk B 16.09.2024 do 27.09.2024

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing
Identyfikator projektu Kierunek - Rozwoj

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . . o
wsparcie dla pracodawcow i ich pracownikéw

Program jest idealny dla mtodych profesjonalistéw, absolwentow
kierunkéw zwigzanych z marketingiem, zarzgdzaniem, informatyka oraz
dla os6b zmieniajgcych branze, ktére chcg zdoby¢ kompleksowa wiedze i
praktyczne umiejetnosci w zakresie marketingu internetowego, SEO,
content marketingu, social media, kampanii reklamowych oraz
wykorzystania sztucznej inteligencji w dziataniach marketingowych. Kurs
skierowany jest réwniez do przedsiebiorcow i whascicieli matych firm,
ktérzy chca zwigkszy¢ swojg obecnos¢ w sieci, poprawi¢ efektywnosé

Grupa docelowa ustugi

dziatan marketingowych i osiggnac¢ lepsze wyniki biznesowe. Dzigki
programowi uczestnicy zdobedg aktualng wiedze oraz praktyczne
narzedzia niezbedne do skutecznego prowadzenia dziatan
marketingowych w $wiecie cyfrowym.

Minimalna liczba uczestnikéw 3

Maksymalna liczba uczestnikow 50

Data zakonczenia rekrutacji 12-09-2024

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Liczba godzin ustugi 48



Certyfikat systemu zarzadzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Celem edukacyjnym programu "Specjalista ds. marketingu cyfrowego" jest wyposazenie uczestnikow w kompleksowa
wiedze i praktyczne umiejetnosci z zakresu marketingu internetowego, SEQ, content marketingu, social media, kampanii
reklamowych oraz wykorzystania sztucznej inteligencji w marketingu, umozliwiajgce skuteczne planowanie, realizacje i
analize dziatan marketingowych w cyfrowym $wiecie, prowadzace do osiggniecia lepszych wynikéw biznesowych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik wykazuje sie wiedzg i
Egzamin koncowy umiejetnosciami nabytymi podczas Test teoretyczny
kursu

Cel biznesowy

Cel biznesowy metodg SMART dla uczestnikdw kursu "Specjalista ds. marketingu cyfrowego"

Szczegotowy

Celem uczestnikéw kursu "Specjalista ds. marketingu cyfrowego" jest zdobycie praktycznych umiejetnosci i wiedzy z
zakresu marketingu cyfrowego, ktére pozwolg na skuteczne planowanie, realizacje i analize kampanii marketingowych,
optymalizacje tresci pod katem SEO, prowadzenie dziatan w mediach spotecznosciowych oraz wykorzystanie sztucznej
inteligencji w marketingu.

Mierzalny
Sukces uczestnikdw bedzie mierzony na podstawie:

Zdania koficowego egzaminu z wynikiem co najmniej 80%.

Realizacji i oceny praktycznych projektéw podczas kursu.

Uzyskania pozytywnych ocen w ankietach satysfakcji kursu (minimum 4 na 5 punktéw).

Zastosowania zdobytej wiedzy w praktyce poprzez wdrozenie co najmniej jednego projektu marketingowego w swojej
firmie lub organizacji w ciggu 3 miesiecy po ukonczeniu kursu.

Osiggalny

Cel jest osiggalny dzieki szczegétowo opracowanemu programowi kursu, ktéry taczy teoretyczng wiedze z praktycznymi
¢wiczeniami. Uczestnicy bedg mie¢ dostep do narzedzi i zasob6éw edukacyjnych oraz wsparcia od doswiadczonych
treneréw. Dodatkowo, mate grupy szkoleniowe i interaktywne zajecia zapewnig indywidualne podejscie i pomoc w
realizacji celéw.

Istotny

Zdobycie umiejetnosci z zakresu marketingu cyfrowego jest istotne dla rozwoju zawodowego uczestnikéw, szczegdlnie
w dzisiejszej cyfrowej rzeczywistosci. Umiejetnosci te zwiekszg ich warto$¢ na rynku pracy, pozwolg na awans
zawodowy oraz poprawe wynikéw dziatan marketingowych w ich firmach, co przyczyni sie do lepszej widocznosci i
zwiekszenia sprzedazy.



Okreslony w czasie

Cel ma zostac osiggniety w ciggu 3 miesiecy od ukonczenia kursu. Program kursu zostat zaplanowany na 48 godzin
intensywnych zaje¢, ktére odbeda sie w okreslonym terminie, a uczestnicy bedg mieli dodatkowy czas na przygotowanie
i wdrozenie zdobytej wiedzy w praktyce.

Podsumowanie

Celem biznesowym dla uczestnikdw kursu "Specjalista ds. marketingu cyfrowego" jest zdobycie praktycznych
umiejetnosci w ciggu 3 miesiecy, pozwalajgcych na efektywne prowadzenie dziatari marketingowych online. Cel ten jest
mierzalny, osiggalny, istotny i okreslony w czasie, co zapewnia jego skuteczna realizacje i umozliwia uczestnikom rozwdj
zawodowy oraz poprawe wynikow biznesowych.

Efekt ustugi

Efekt ustugi

Efekt ustugi:

Po zakonczeniu kursu "Specjalista ds. marketingu cyfrowego" uczestnicy beda posiada¢ zaawansowang wiedze i umiejetnosci praktyczne
w zakresie marketingu cyfrowego, w tym SEO, content marketingu, zarzadzania kampaniami w mediach spotecznos$ciowych, analizy
danych oraz wykorzystania sztucznej inteligencji w marketingu. Uczestnicy beda réwniez zdolni do samodzielnego planowania, realizacji i
oceny skutecznosci kampanii marketingowych online.

Kryteria weryfikacji:

1. Egzamin koricowy:
- Uczestnicy muszg zdaé egzamin koricowy z wynikiem co najmniej 80%. Egzamin obejmuje pytania teoretyczne i praktyczne zwigzane z
tematami omawianymi na kursie.

2. Projekty praktyczne:

- Uczestnicy muszg zrealizowac i przedstawi¢ co najmniej dwa projekty praktyczne, w tym plan kampanii marketingowej oraz
optymalizacje tresci pod katem SEO. Projekty te zostang ocenione przez prowadzacych kurs pod katem zgodnosci z zasadami
marketingu cyfrowego oraz innowacyjnosci i skutecznosci.

3. Ankiety satysfakcji:

- Po zakonczeniu kursu uczestnicy wypetniajg ankiety satysfakcji, w ktérych oceniajg kurs, materiaty dydaktyczne, poziom wiedzy
prowadzacych oraz przydatnos¢ zdobytych umiejetnosci. Ankiety musza wykazac, ze co najmniej 90% uczestnikéw ocenia kurs
pozytywnie (min. 4 na 5 punktow).

4. Wdrozenie wiedzy w praktyce:

- Uczestnicy majg za zadanie zastosowac¢ zdobytg wiedze w praktyce poprzez wdrozenie co najmniej jednego projektu marketingowego
w swojej firmie lub organizacji w ciggu 3 miesiecy po ukoiczeniu kursu. Skuteczno$¢ wdrozenia bedzie weryfikowana na podstawie
raportu przedstawionego przez uczestnika, ktory opisuje wyniki i wptyw projektu na dziatalnos¢ firmy.

5. Certyfikacja i zaswiadczenie MEN:
- Po pozytywnym zakoriczeniu kursu, zdaniu egzaminu i ocenie projektéw praktycznych, uczestnicy otrzymaja certyfikat ukoiczenia
kursu oraz zaswiadczenie MEN potwierdzajgce zdobycie kwalifikacji zawodowych.

Podsumowanie

Efektem ustugi jest kompleksowe przygotowanie uczestnikdéw do roli Specjalisty ds. marketingu cyfrowego, potwierdzone zdanym
egzaminem, ocenionymi projektami praktycznymi, pozytywnymi opiniami uczestnikow oraz realnym wdrozeniem zdobytej wiedzy w
praktyce zawodowej. Kryteria weryfikacji zapewniajg rzetelne sprawdzenie nabytych umiejetnosci i ich praktycznego zastosowania.

Metoda potwierdzenia osiggniecia efektu ustugi

e Egzamin koricowy:

e Opis: Test teoretyczny na zakoriczenie kursu.
e Cel: Weryfikacja wiedzy i umiejetnosci z zakresu marketingu cyfrowego.
 Kryterium zaliczenia: Co najmniej 80% punktdéw.

¢ Projekty praktyczne:



¢ Opis: Realizacja dwoch projektow: plan kampanii marketingowej i optymalizacja tresci SEO.
e Cel: Sprawdzenie praktycznego zastosowania wiedzy.
¢ Kryterium zaliczenia: Zatwierdzenie projektéw przez prowadzacych.

¢ Ankiety satysfakcji uczestnikéw:
e Opis: Ocena kursu przez uczestnikéw.
e Cel: Zbieranie opinii i identyfikacja obszaréw do poprawy.
 Kryterium zaliczenia: Pozytywna ocena przez co najmniej 90% uczestnikow.

¢ Raport z wdrozenia projektu marketingowego:

e Opis: Praktyczne wdrozenie projektu marketingowego po kursie.
¢ Cel: Weryfikacja zastosowania zdobytej wiedzy w praktyce.
¢ Kryterium zaliczenia: Zatwierdzenie raportu przez prowadzacych.

¢ Certyfikacja i zaswiadczenie MEN:

e Opis: Wydanie certyfikatu i zaswiadczenia MEN po pozytywnym ukorczeniu kursu.
¢ Cel: Formalne potwierdzenie zdobycia kwalifikacji zawodowych.
¢ Kryterium zaliczenia: Spetnienie wszystkich wymagan kursu.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

Tak, Zaswiadczenie wydane na podstawie § 23 ust. 3 i 4 rozporzgdzenia Ministra Edukacji Narodowej z dnia 6
pazdziernika 2023 roku w sprawie ksztatcenia ustawicznego w formach pozaszkolnych (Dz. U. 2023 poz. 2175)

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak, dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie
kryteria ich weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Tak, potwierdza.

Program

Ramowy Program Ustugi: Kurs Specjalista ds. marketingu cyfrowego (program dzienny, 48h)
Modut 1: Wstep do marketingu cyfrowego, zawdd Specjalisty ds. marketingu cyfrowego (6h)

e Termin: 16.09.2024
¢ Godzina: 9:00 - 14:00
e Zakres tematyczny:
¢ Definicja i historia marketingu cyfrowego
¢ Rola i obowiazki Specjalisty ds. marketingu cyfrowego
¢ Narzedzia i platformy marketingu cyfrowego
e Trendy i przysztos¢ marketingu cyfrowego



Modut 2a: Podstawy cyberbezpieczeristwa w sieci (3h)

e Termin: 17.09.2024

e Godzina: 8:00-11:00

e Zakres tematyczny:
e Wprowadzenie do cyberbezpieczenstwa
e Zabezpieczanie kont i danych w sieci

Modut 2b: SEO i content marketing (3h)

e Termin: 17.09.2024

¢ Godzina: 11:00 - 14:00

e Zakres tematyczny:
e Strategia content marketingu
e Optymalizacja tresci pod katem SEO
¢ Narzedzia SEO i analityka

Modut 3: Media spotecznosciowe (6h)

e Termin: 18.09.2024
¢ Godzina: 8:00 - 14:00
e Zakres tematyczny:
¢ Przeglad platform spotecznos$ciowych (Facebook, Instagram, LinkedIn)
e Strategie budowania zaangazowania
¢ Planowanie i harmonogramowanie tresci
¢ Analiza skutecznosci dziatan w mediach spotecznosciowych

Modut 4: Warsztaty Al - Sztuczna inteligencja w pracy marketera (6h)

e Termin: 19.09.2024
e Godzina: 8:00 - 14:00
e Zakres tematyczny:
e Wprowadzenie do Al i uczenia maszynowego
e Zastosowanie Al w marketingu cyfrowym
¢ Narzedzia Al dla marketeréw
e Przyktady kampanii z wykorzystaniem Al

Modut 5: Grafika w biznesie i montaz video (6h)

e Termin: 20.09.2024
e Godzina: 8:00 - 14:00
¢ Zakres tematyczny:
e Podstawy grafiki komputerowej
* Narzedzia do tworzenia grafik (Canva)
¢ Podstawy montazu video
* Narzedzia do montazu video (Cupcut)
e Praktyczne ¢wiczenia z tworzenia grafiki i video

Modut 6: Warsztaty META ADS (6h)

e Termin: 23.09.2024
¢ Godzina: 8:00 - 14:00
e Zakres tematyczny:
e Wprowadzenie do Meta Ads (Facebook Ads)
e Tworzenie kampanii reklamowych na Facebooku i Instagramie
e Targetowanie i segmentacja odbiorcow
e Optymalizacja kampanii reklamowych
¢ Analiza wynikéw i raportowanie

Modut 7: Google ADS i Google Analytics (6h)

e Termin: 24.09.2024
e Godzina: 8:00 - 14:00
e Zakres tematyczny:
¢ Wprowadzenie do Google Ads
e Tworzenie kampanii reklamowych w Google Ads



e Strategie licytacji i optymalizacja kampanii
e Wprowadzenie do Google Analytics
* Sledzenie i analiza ruchu na stronie internetowej

Modut 8: UX, Przygotowanie do egzaminu (4h)

e Termin: 25.09.2024
¢ Godzina: 9:00 - 11:00
e Zakres tematyczny:
e Wprowadzenie do User Experience (UX)
e Zasady projektowania przyjaznych uzytkownikowi interfejséw
e Testowanie i optymalizacja UX
¢ Przeglad materiatu kursu
e Sesja Q&A

Egzamin (2h)

e Termin: 27.09.2024

e Godzina: 9:00-11:00

e Zakres tematyczny:
e Egzamin koricowy obejmujgcy wszystkie moduty kursu
e Praktyczne zadanie z zakresu marketingu cyfrowego

Podsumowanie

Ramowy program kursu "Specjalista ds. marketingu cyfrowego" obejmuje 48 godzin intensywnych zaje¢, ktére majg na celu dostarczenie
uczestnikom kompleksowej wiedzy i praktycznych umiejetnosci z zakresu marketingu cyfrowego, SEO, content marketingu, zarzadzania
kampaniami w mediach spotecznosciowych, analizy danych oraz wykorzystania sztucznej inteligencji. Program koriczy sie egzaminem,
ktory weryfikuje zdobytg wiedze i umiejetnosci.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 12

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia

Wstep do

marketingu - 16-09-2024 08:00 11:00 03:00
cyfrowego

Zawod

Specjalisty ds.
marketingu
cyfrowego

- 16-09-2024 11:00 14:00 03:00

Podstawy Kuba

cyberbezpieczen K . 17-09-2024 08:00 11:00 03:00
N Trojanowski
stwa w sieci

Content

. - 17-09-2024 11:00 14:00 03:00
marketing i SEO

Media

L . - 18-09-2024 08:00 14:00 06:00
spotecznosciowe



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakorczenia

Warsztaty

Al - Sztuczna
inteligencjaw
pracy marketera

- 19-09-2024 08:00 14:00 06:00

Grafika w

biznesie i montaz - 20-09-2024 08:00 14:00 06:00
video

EEED) Warsztaty 23-09-2024

08:00 14:00 06:00
META ADS

E¥3P) Google
g Agnieszka

ADS i Google . 24-09-2024 08:00 14:00 06:00
. Szczygiet
Analytics

User
25-09-2024 08:00

" 11:00 03:00
Experience (UX)

Przygotowanie - 25-09-2024 11:00 12:00 01:00
do egzaminu

Egzamin - 27-09-2024 09:00 11:00 02:00

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5760,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5760,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 120,00 PLN

Koszt osobogodziny netto 120,00 PLN

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 2



Agnieszka Szczygiet

Specjalistka kampanii ptatnych w srodowisku Google, Meta, Bing, LinkedIn. Absolwentka
kulturoznawstwa i studiéw podyplomowych Social Media Manager na WSEI w Krakowie.

Z marketingiem online rozpoczetam przygode w 2018 roku. Na poczatku tworzytam komunikacje i
strategie marketingowg na Facebooku i Instagramie dla bizneséw w Polsce i w Austrii oraz polskich
organizacji pozarzadowych.

0d 2021 rozpoczetam wspotprace z czotowg agencjg marketingowa w Polsce - PromoTraffic. W
ramach dziatan agenciji realizowatam kampanie performence dla marek eccomercowych jak i
leadowych. Ponadto szlifowatam kompetencje analityczne.

Obecnie buduje dziat marketingowo - performencowy w agencji BlueSky System.

Zamitowanie do uczenia innych ksztatcitam od szkoty podstawowej, najpierw prowadzac grupy
réwiesnicze a po studiach prowadzgc miedzynarodowe spotkania grup polsko - niemieckich.
Warsztat szkoleniowy zgtebiatam podczas szkolenia Train The Trainer realizowanego przez Blair
Singer oraz na zajeciach w Kreisau-Initiative e. V. W firmie Capgeminii prowadzitam szkolenia
biznesowe a obecnie realizuje sie jako szkoleniowiec uczac z zakresu Google Ads i GA4.

222
Kuba Trojanowski

Specjalista w dziedzinie cyberbezpieczenstwa i doswiadczony pedagog, ktéry tagczy swoja pasje do
edukaciji z zaawansowang wiedzg techniczna.

Jako wspéttwéreca agencji interaktywnej Skuteczne Media wykorzystuje swoje bogate
doswiadczenie do tworzenia innowacyjnych strategii komunikacji cyfrowej, ktére pomagaja firmom i
instytucjom edukacyjnym w skutecznym dotarciu do swoich odbiorcéw. Jego praca taczy w sobie
pasje do technologii z zamitowaniem do przekazywania wiedzy, co czyni go cenionym prowadzgacym
kurséw i szkolen z zakresu cyberbezpieczenstwa oraz efektywnej komunikacji online.

Jego kursy i szkolenia charakteryzujg sie praktycznym podejsciem, skupiajac sie na realnych
wyzwaniach i rozwigzaniach, ktére uczestnicy moga natychmiast zastosowaé w swojej pracy
zawodowej lub osobistym zyciu.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Prezentacje i notatki z wyktadow:

e Wszystkie prezentacje uzywane podczas zaje¢ beda dostepne w formacie PDF, co pozwoli uczestnikom na tatwe przegladanie i
powtarzanie materiatu.

Materiaty wideo:

¢ Nagrania wyktadéw i warsztatdw, ktére uczestnicy moga ogladaé w dogodnym dla siebie czasie przez 365 dni od daty realizacji
szkolenia.

Warunki uczestnictwa



Znajomos¢ podstaw IT: Podstawowa znajomos$¢ obstugi komputera i Internetu jest wymagana, poniewaz kurs obejmuje zaawansowane
narzedzia i techniki cyfrowe.

Egzamin koncowy: Uczestnicy muszg zda¢ egzamin koricowy z wynikiem co najmniej 80%, aby uzyskac¢ certyfikat ukonczenia kursu.

Certyfikaty: Po pomysinym ukoriczeniu kursu uczestnicy otrzymaja certyfikat ukonczenia kursu oraz zaswiadczenie MEN potwierdzajgce
zdobycie kwalifikacji zawodowych.

Warunki techniczne

1. Sprzet komputerowy: Uczestnicy musza mie¢ dostep do komputera lub urzadzenia z dostepem do internetu oraz zainstalowana
przegladarka internetowa. Komputer powinien spetnia¢ minimalne wymagania techniczne wskazane przez organizatora lub platforme
e-learningowa.

2. Stabilne potaczenie internetowe: Uczestnicy muszg mie¢ dostep do stabilnego i wystarczajgco szybkiego potgczenia internetowego,
aby ptynnie uczestniczy¢ w zajeciach online, przeglada¢ materiaty i bra¢ udziat w testach.

3. Aktualne oprogramowanie: Uczestnicy powinni mie¢ zainstalowane aktualne oprogramowanie, takie jak system operacyjny,
przegladarka internetowa, wtyczki, czy programy do komunikacji online, ktére moga by¢ wymagane podczas kursu.

4. Konto e-mail: Uczestnicy musza mie¢ aktywne konto e-mail, ktére moze by¢ uzywane do komunikacji z organizatorem, instruktorami i
innymi uczestnikami kursu.

5. Aplikacje i narzedzia: W zaleznosci od specyfiki szkolenia, uczestnicy moga potrzebowaé dostepu do okreslonych aplikacji lub
narzedzi, takich jak platforma e-learningowa, programy do edyciji grafiki czy narzedzia do analizy danych.

6. Kamera i mikrofon: W przypadku zaje¢ online, uczestnicy moga potrzebowaé kamery internetowej i mikrofonu, aby uczestniczy¢ w
interaktywnych zajeciach, dyskusjach czy konferencjach online.

7. Dyspozycyjnosé czasowa: Uczestnicy powinni by¢ dostepni w okreslonych godzinach, jesli szkolenie obejmuje zajecia w czasie
rzeczywistym, aby nie przegapi¢ lekcji.

8. Umiejetnosci obstugi technicznej: Uczestnicy powinni posiada¢ podstawowe umiejetnosci obstugi komputera i przegladarki
internetowej oraz umie¢ korzystaé z podstawowych funkcji narzedzi online.

Kontakt

Lilianna Trojanowska

E-mail kontakt@liliannatrojanowska.pl
Telefon (+48) 737 333 805




