Mozliwo$¢ dofinansowania

Kurs Social Media Marketing 2 200,00 PLN brutto

2 200,00 PLN netto
91,67 PLN brutto/h
91,67 PLN netto/h

Numer ustugi 2024/07/02/30963/2206530
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Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . L. o
wsparcie dla pracodawcéw i ich pracownikéw

Grupa docelowa kursu obejmuje przedsigbiorcow oraz osoby
odpowiedzialne za marketing, pragnace skutecznie wykorzysta¢ potencjat
social media. Kurs adresowany jest do tych, ktérzy chca zwiekszy¢ zasieg
i efektywnos$¢ swoich dziatan marketingowych, zdoby¢ umiejetnosci
tworzenia strategii, zarzadzania profilami biznesowymi, oraz prowadzenia
skutecznych kampanii reklamowych. Obejmuje takze praktyczne aspekty
content marketingu, fotografii, grafiki, oraz interakcji z uzytkownikami. Dla
uczestnikéw istotne jest zrozumienie roli social media w biznesie oraz
umiejetnos¢ dostosowania strategii do zmieniajgcych sie warunkéw

Grupa docelowa ustugi

rynkowych.
Minimalna liczba uczestnikow 5
Maksymalna liczba uczestnikéw 15
Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 24

Certyfikat systemu zarzadzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Zapewnienie przedsiebiorcom praktycznej wiedzy i umiejetnosci w zakresie skutecznego wykorzystania social media do
promocji swoich firm i produktéw. Udziat w szkoleniu z social media marketingu moze przynies¢ liczne korzysci
finansowe poprzez zwiekszenie efektywnosci dziatan marketingowych, optymalizacje kosztéw i skuteczniejsze
wykorzystanie zasobdw.

https://www.kursor.edu.pl/szkolenia/oferta

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Po kursie Social Media Marketing
uczestnicy opanuja strategie,
zarzadzanie profilami biznesowymi i
kampanie reklamowe. Zdobeda
praktyczne umiejetnosci content
marketingu, fotografii i skutecznej
interakcji z uzytkownikami. Analiza
konkretnych przypadkéw pozwoli
dostosowac strategie do realnych
doswiadczen branzowych.

Weryfikacja osiggnig¢ uczestnikéw

obejmuje aktywnos$¢é w praktyce, ocene

projektow i kampanii, a takze udziat w

zadaniach interaktywnych. Kryteria

weryfikacji uwzgledniajg skutecznos$é Test teoretyczny
strategii, jako$¢ zawartosci,

zaangazowanie z uzytkownikami, a

takze zdolnos$¢ analizy danych i

optymalizacji kampanii.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sig?
tak

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

tak

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

tak

Program

1. Wprowadzenie do Social Media Marketingu
a) Definicja i znaczenie social media marketingu.
b) Przeglad najpopularniejszych platform (Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn).



c) analiza przyktaddw skutecznego wykorzystania social media w biznesie

2. Tworzenie Strategii Social Media

a) Okreslanie celéw marketingowych.

b) Profilowanie docelowej grupy odbiorcow.

c¢) Wybdr odpowiednich platform.

d) warsztaty na temat tworzenia strategii social media dla firmy

3. Budowanie i Zarzadzanie Profilami Biznesowymi

a) Tworzenie spersonalizowanych profili biznesowych.
b) zarzadzanie wieloma platformami

c¢) ¢wiczenia na rzeczywistych platformach

4. Tworzenie Zawartosci i Strategie Komunikacji

a) Content Marketing w Social Media

b) planowanie publikacji

c¢) Tworzenie atrakcyjnych tresci.

d) Praktyczne wskazdwki dotyczgce tworzenia grafik i zdjec.

e) Narzedzia do projektowania grafiki.

f) Canva — oprogramowanie do edycji grafiki z wykorzystaniem Al

5. Strategie Komunikacji i Interakcji z Uzytkownikami
a) Budowanie relacji z klientami.

b) Skuteczne reagowanie na komentarze i wiadomosci.
c¢) symulacje i role-play

6. Reklama i Kampanie Promocyjne

a) Reklama Ptatna na Platformach Social Media

b) Tworzenie kampanii reklamowych.

c) Wykorzystanie narzedzi do targetowania reklam.
d) Monitorowanie i Analiza Wynikdw

e) Narzedzia do analizy efektywnosci kampanii.

f) Optymalizacja strategii na podstawie danych.

7. Sukcesy i Porazki

a) Analiza konkretnych przypadkéw zastosowania social media marketingu w réznych branzach.

8. Cyberbezpieczenstwo w sieci.

Certyfikat ukoriczenia kursu

Zaswiadczenie wydane na podstawie § 23 ust. 4 rozporzadzenia Ministra Edukacji i Nauki z dnia 6 pazdziernika 2023 r. w sprawie
ksztatcenia ustawicznego w formach pozaszkolnych (Dz. U. poz. 2175).

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé¢: 0

Przedmiot / temat Data realizacji
iy Prowadzacy L,
zajec Zajec

Brak wynikéw.

Cennik

Cennik

Godzina Godzina

. ; . Liczba godzin
rozpoczecia zakonczenia



Rodzaj ceny Cena

Koszt ustugi brutto 2 200,00 PLN
Koszt ustugi netto 2 200,00 PLN
Koszt godziny brutto 91,67 PLN
Koszt godziny netto 91,67 PLN

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 0

Brak wynikow.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

skrypt zwiazany z tematem szkolenia

Informacje dodatkowe

Szkolenie moze by¢ realizowane zaréwno raz jaki i kilka razy w tygodniu w trybie dziennym, umozliwiajgc intensywna nauke i
skoncentrowane zajecia lub popotudniowym, co pozwala uczestnikom z innymi obowigzkami dostep do wartosciowej edukaciji.
Dodatkowo, istnieje opcja organizacji zaje¢ w formie weekendowej, co sprawia, ze szkolenie staje sie bardziej elastyczne i dostosowane
do réznych harmonograméw zycia. W zwigzku z powyzszym przedstawiony harmonogram moze ulec zmianie - jeste$my gotowi
dostosowac sie do potrzeb catej grupy zapisanych osdéb, tworzgc harmonogram, ktéry uwzgledni zréznicowane preferencje czasowe
uczestnikow.

Warunki techniczne

platforma zoom
Warunki techniczne szkolenia na platformie Zoom:
1. Sprzet komputerowy:

e Wymagany komputer PC lub Mac z dostepem do internetu.
e Zalecana kamera internetowa oraz mikrofon dla udziatu w sesjach wideo.

2. Przegladarka internetowa:

e Zalecane przegladarki: Google Chrome, Mozilla Firefox, Safari.
¢ Wymagane zaktualizowane wersje przegladarek dla optymalnej wydajnosci.

3. Stabilne potaczenie internetowe:



¢ Minimalna predkosc¢ tacza: 2 Mbps dla udziatu w sesjach wideo.
e Zalecane potgczenie kablowe dla stabilnosci.

4. Platforma Zoom:

» Konieczne pobranie i zainstalowanie najnowszej wersji aplikacji Zoom przed szkoleniem.
e Aktywne konto Zoom (mozliwo$¢ utworzenia bezptatnego konta).

5. System operacyjny:

e Kompatybilnos¢ z systemem Windows lub macOS.
6. Oprogramowanie dodatkowe:

e Zalecane zainstalowanie najnowszych wersji programéw, takich jak przegladarka, Java, Flash itp.
7. Dzwiek i stuchawki:

e Zalecane uzycie stuchawek z mikrofonem dla lepszej jakosci dzwieku.
e Sprawdzenie dziatania dzwieku przed rozpoczeciem szkolenia.

8. Przygotowanie przed sesja:

e Testowanie sprzetu i potaczenia przed planowanym szkoleniem.
e Zapewnienie cichego miejsca pracy dla minimalizacji zaktécen.

9. Wsparcie techniczne:
e Zapewnienie kontaktu z pomoca techniczng w razie probleméw podczas sesji.
10. Zaplanowane przerwy:
¢ Uwzglednienie krétkich przerw w grafiku dla odpoczynku uczestnikdw.

Zapewnienie powyzszych warunkéw technicznych umozliwi ptynny przebieg szkolenia na platformie Zoom, zminimalizuje zaktécenia i
zagwarantuje efektywng interakcje miedzy prowadzgcym a uczestnikami.

Kontakt

ﬁ E-mail szkolenia.zamosc@kursor.edu.pl

Telefon (+48) 500 177 049

Jolanta Krzak



