Mozliwos$¢ dofinansowania

| SZKOLENIE Jak przyciaggnac¢ klienta i 3 000,00 PLN brutio
eD-. zacza¢ generowac wysokie przychody 3000,00 PLN  netto
X E‘ dzieki Facebookowi? GRUDZIEN 2024 120,00 PLN brutto/h
(Kierunek - Rozwaj) 120,00 PLN netto/h
‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ - » Numer ustugi 2024/07/02/123645/2206138

DARTRADE Daria
Wrukowska

Yk % Kk

© Bydgoszcz / stacjonarna
& Ustuga szkoleniowa

®© 25h

B9 29.12.2024 do 31.12.2024

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing
Identyfikator projektu Kierunek - Rozwdj

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . L o
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Dla kogo dedykowane jest szkolenie?
Ustuga adresowana do uczestnikdw projektu ,Kierunek — Rozwdj".

1. Dla dorostych mieszkancow wojewddztwa kujawsko - pomorskiego,
ktérzy chca rozwijaé swoje umiejetnosci z zakresu kompetencji
cyfrowych oraz marketingu.

2. Dla wszytkich pracownikow wojewo6dztwa kujawsko - pomorskiego
(niezaleznie od branzy), ktérzy pragng zdoby¢ nowe umiejetnosci, planujg
sie przebranzowi¢ lub chcag doskonali¢ swoje umiejetnosci.

Grupa docelowa ustugi
3. Dla studentéw oraz petnoletnich uczniéw wojewdédztwa kujawsko -

pomorskiego, chcacych podwyzszyé swoje kwalifikacje i kompetencije
zawodowe z wiasnej inicjatywy.

4. Dla przedsiebiorcéw z wojewddztwa kujawsko - pomorskiego, ktdrzy
chca rozwijaé swoje umiejetnosci zawodowe i zadbaé o swoj rozwdj
zaréwno osobisty jak i zawodowy.

5. Dla wszystkich oséb doroslych mieszkajgcych, uczacych sie oraz
pracujacych na terenie wojewddztwa kujawsko - pomorskiego
zainteresowanych edukacja przez cate zycie.

Minimalna liczba uczestnikow 10

Maksymalna liczba uczestnikéw 15



Data zakonczenia rekrutacji 28-12-2024

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 25
Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje do samodzielnego projektowania przyjaznych uzytkownikom grafik, oraz

kampanii marketingowych, reklam z wykorzystaniem podejscia Design Thinking, a takze z wykorzystaniem narzedzi
programowania typu Facebook Pixel. Dodatkowo ustuga ma na celu przygotowanie uczestnika do samodzielnego
postugiwania sie narzedziami Facebooka.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Kursant po ukonczeniu szkolenia
definiuje podstawowe pojecia
dotyczace biznesowych narzedzi na
Facebooku, wskazujac ich wady i
zalety, planuje dziatania marketingowe
w mediach spotecznosciowych,
dobierajac adekwatne do przyjetych
celéw strategicznych.

Potrafi okresli¢ grupe docelowa na
Facebooku dzieki czemu dociera z
reklamami do oséb potencjalnie
zainteresowanych produktami,
ustugami.

Potrafi zaprojektowac szate graficzng
postéw, na Facebooku oraz relacji na

Stworzenie schematu reklamy oraz test

Test teoretyczny
wewnetrzny.

Instagramie. Kursant rozumie
zachowania klientéw i potrafi dotrzeé
do duzej ilosci potencjalnych
odbiorcéw. Uzytkownik szkolenia
wykorzystuje nowoczesne metody
pozyskiwania klienta i rozumie
mechanizmy rzadzace ptatnymi
reklamami.

Cel biznesowy

Zwiekszenie kompetencji z zakresu reklamy na Facebooku i narzedzi Social Media.

Poznanie 13 elementéw dzieki ktérym mozliwa jest skuteczna sprzedaz na Facebooku. Zwiekszenie przychodu z reklam
obnizenie kosztéw reklam.



Zmniejszenie kosztow reklamy przedsigbiorstwa o min. 5% w miesigc po zakonczeniu szkolenia.

Zwiekszenie sprzedazy o min. 1 dodatkowg transakcje przeprowadzong z kluczowym klientem firmy w miesigc po
zakonczeniu szkolenia.

Zwiekszenie liczby potencjalnych klientéw o min. 20% (kontaktéw do potencjalnych klientéw: adres email, numer
telefonu).

Efekt ustugi

Kursant po ukoriczeniu szkolenia definiuje podstawowe pojecia dotyczgce biznesowych narzedzi na Facebooku, wskazujgc ich wady i
zalety, planuje dziatania marketingowe w mediach spotecznosciowych, dobierajac adekwatne do przyjetych celéw strategicznych. Potrafi
okresli¢ grupe docelowg na Facebooku dzieki czemu dociera z reklamami do oséb potencjalnie zainteresowanych produktami,

ustugami. Potrafi zaprojektowac szate graficzng postéw, na Facebooku oraz relacji na Instagramie. Kursant rozumie zachowania klientéw
i potrafi dotrze¢ do duzej ilosci potencjalnych odbiorcéw. Uzytkownik szkolenia wykorzystuje nowoczesne metody pozyskiwania klienta i
rozumie mechanizmy rzadzace ptatnymi reklamami.

Metoda potwierdzenia osiagniecia efektu ustugi

Stworzenie schematu reklamy oraz test wewnetrzny.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetenc;ji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
Tak

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

Tak

Program

MODUL 1 JAK ZARABIAC Z FACEBOOKIEM

Skuteczna strona firmowa — wprowadzenie, najwazniejsze informacje i statystyki, strony biznesowe, zaktadanie fanpage’a.
MODUL 2 MENADZER FIRMY (FACEBOOK)

Struktura konta reklamowego, przeglad najwazniejszych ustawien, podstawy interfejsu, konfiguracja rozliczania sie za reklamy.

MODUL 3 REMARKETING



Cele reklamowe, dobor grupy odbiorcéw, demografia, zainteresowania, zachowania i potgczenia, ustalanie budzetu, wybér odpowiedniej

opcji optymalizaciji.

MODUL 4 CASE STUDY JAK ZNALEZC KLIENTOW

Zasady docierania do klientéw w mediach spotecznosciowych, dobre praktyki, Facebook jako kanat obstugi klienta, sposoby radzenia
sobie z sytuacjami kryzysowymi. Planowanie i wdrazanie strategii pozyskania klienta na Facebooku

MODUL 5 PIXEL FACEBOOKA

Czym jest i czemu stuzy, dziatanie pikseli Facebooka, piksel grupy niestandardowych odbiorcéw, piksel monitorowania konwersji

MODUL 6 REKLAMA NA FACEBOOKU

Dobdr odpowiedniej grafiki, teksty na grafikach, skuteczny tekst reklamowy, dobér umiejscowienia. Analiza wynikéw kampanii,
optymalizacja reklam, optymalizacja zestawu reklam, analiza wynikéw kampanii po optymalizaciji.

MODUL 7 REKLAMA PRZYSZLOSCI

Zdybywanie fanéw, kierowanie ruchem poza Facebook’iem i promowanie witryny, zwiekszenie zasiegu wpiséw video , promowanie
postow, kampanie zasiegowe, zwiekszanie rozpoznawalnosci marki, reklama wideo na podstawie viral Video Szkolenie adresowane jest
do os6b posiadajgcych podstawowe doswiadczenie w obstudze mediow spotecznosciowych (Facebook, Instragram, Messenger),
przyktadowy oczekiwany okres doswiadczenia zawodowego uczestnikéw to 3 miesigce-, pracy biurowej w dowolym zawodzie.

Warunek niezbedny do spetnienia przez uczestnikéw ustugi: Dla lepszego przyswojenia programu szkolen mozna przejs¢ podstawowy
test wiedzy on-line, ktérego ukoriczenie pozwoli uczestnikowi uporzadkowanie wiedzy Ustuga realizowana jest w godzinach zegarowych

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec: 8

Przedmiot / temat
zajeé

€E) MODUL 1

JAK ZARABIAC Z
FACEBOOKIEM

MODUL

2 MENADZER
FIRMY
(FACEBOOK)

MODUL 3
REMARKETING

MODUE 3
REMARKETING

MODUL 4
CASE STUDY
JAK ZNALEZC
KLIENTOW

MODUL 5
PIXEL
FACEBOOKA

Prowadzacy

Martyna
Kostrzewska

Martyna
Kostrzewska

Martyna
Kostrzewska

Martyna
Kostrzewska

Martyna
Kostrzewska

Martyna
Kostrzewska

Data realizacji
zajeé

29-12-2024

29-12-2024

29-12-2024

30-12-2024

30-12-2024

31-12-2024

Godzina
rozpoczecia

09:00

12:00

15:00

09:00

12:00

08:00

Godzina
zakonczenia

12:00

15:00

17:00

12:00

17:00

10:00

Liczba godzin

03:00

03:00

02:00

03:00

05:00

02:00



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina

. Prowadzacy L, X , X Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia
MODUL 6 Mart
REKLAMA NA artyna 31-12-2024 10:00 13:00 03:00
Kostrzewska
FACEBOOKU
MODUL Martyna
7 REKLAMA 31-12-2024 13:00 17:00 04:00
; Kostrzewska
PRZYSZLOSCI

Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 3000,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 3 000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 120,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 120,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

Martyna Kostrzewska

Wyktadowca Akademicki, doktorantka Wydziatu Ekonomii, Finanséw i Zarzadzania Uniwersytetu
Szczecinskiego. Doswiadczenie zawodowe zdobywata w Chinach oraz w Niemczech, pracujgc w
miedzynarodowych korporacjach e-commerce. Wystepowata na licznych konferencjach w Stanach
Zjednoczonych. Naukowo interesuje sie zagadnieniami zwigzanymi z Social Media marketingiem,
budowaniem relacji z klientem poprzez media spotecznosciowe oraz e-commerce.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Zawarto umowe z WUP w Toruniu w ramach projektu Kierunek — Rozwdj. Kwalifikacja lub kompetencja zwigzana z cyfrowa transformacja.

Informacje przekazywane sg na zywo podczas treningu stacjonarnego. Podczas prowadzenia szkolenia bedzie przedstawiona
prezentacja i oraz ¢wiczenia praktyczne. Trener prezentuje strategie oraz mozliwosci pozyskania klientéw przy uzyciu Facebooka. Kazdy
kursant otrzymuje materiaty pdf oraz filmy video i dostep do platformy szkoleniowej do ktérych moze powracaé po szkoleniu.



Link do platformy online: https://martynakostrzewska.pl/kurs/1147/kurs-online-facebook-w-biznesie
Link do materiatéw video:

1) https://www.youtube.com/watch?v=NmNPUULMzAA

2) https://www.youtube.com/watch?v=z5847XkA-xk

3) https://www.youtube.com/watch?v=jPRbnNUk6JE

4) https://www.youtube.com/watch?v=LuQUzgkvVv48

Informacje dodatkowe

Wiecej informacji o nas na stronie

www.nowepokolenie-mk.pl

Adres

ul. Marszatka Focha 20
85-070 Bydgoszcz

woj. kujawsko-pomorskie

Czterogwiazdkowy hotel Mercure Bydgoszcz Sepia potozony jest w centrum Bydgoszczy i oferuje restauracje oraz
centrum biznesowe. Obiekt usytuowany jest obok centrum kongresowego Opera Nova i zaledwie 5 minut spacerem od
Starego Rynku.

Klimatyzowane pokoje dysponujg bezptatnym bezprzewodowym dostepem do Internetu, telewizorem z ptaskim
ekranem, minibarem oraz sejfem. Kazdy miesci takze tazienke z suszarkg do wtoséw oraz wanng lub prysznicem.

Na terenie hotelu Mercure Bydgoszcz Sepia znajduje sie sala fitness, sauna, zaplecze bankietowe oraz taras na dachu z
panoramicznym widokiem na okolice.

0d Muzeum Okregowego im. Leona Wyczétkowskiego obiekt oddalony jest o 3 minuty spacerem, a od Ratusza - 0 6
minut. Lotnisko Bydgoszcz-Szwederowo zlokalizowane jest 5,8 km od hotelu.

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wi
e Laboratorium komputerowe

e prywatny parking, restauracja, centrum fitness, transfer lotniskowy, pokoje dla niepalgcych.

Kontakt

m E-mail dariawrukowska@gmail.com

Telefon (+48) 667 308 211

Daria Wrukowska



