Mozliwo$¢ dofinansowania

ePR - jak skutecznie prowadzi¢ Public 1 600,00 PLN brutto
P Relations w Internecie? 1 600,00 PLN netto
wyzsza szkoea® W86 Numer ustugi 2024/07/02/10567/2205752 100,00 PLN brutto/h
GOSPODARKI 100,00 PLN netto/h
Wyzsza Szkota © Bydgoszcz / stacjonarna
Gospodarki w & Ustuga szkoleniowa
Bydgoszczy ® 16h
% % K 5 31.10.2024 do 31.01.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Inne / Edukacja

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . A S
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Adresatami szkolenia sg specjalisci ds. e-marketingu i marketingu offline
planujacy lub rozpoczynajacy przygode z komunikacjg w social media,
pracownicy dziatéw Public Relations i Obstugi Klienta, kierownicy i
dyrektorzy nadzorujgcy komunikacje offline i online.

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikow 12

Data zakornczenia rekrutacji 15-10-2024
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 16

art. 163 ust. 1 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie

Podstawa uzyskania wpisu do BUR wyzszym i nauce (t.j. Dz. U. z 2023 r. poz. 742, z p6zn. zm.)

Zakres uprawnien Kursy i szkolenia

Cel

Cel edukacyjny



Celem szkolenia jest zdobycie wiedzy i umiejetnosci w jaki sposdb wykorzystaé nowe technologie w komunikacji z
mediami, klientami, partnerami i otoczeniem rynkowym,

jak komunikowac¢ sie z uwzglednieniem réznych segmentéw odbiorcow,

w jaki sposdb pisaé, by uzytkownicy i dziennikarze chetnie czytali nasze informacje,

czy i w jaki spos6b promowac content zwiekszajgc audytorium czytelnikéw oraz

jak mierzy¢ skutecznos¢ publikowanej tresci.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

- zna strategie redagowania i publikacji - aktywny udziat w zajeciach na

.- Lo N Test teoretyczn
tresci w sieci poziomie 80% yezny

- aktywny udziat w zajeciach na

- zna specyfike Internetu PR w praktyce Test teoretyczny

poziomie 80%

- aktywny udziat w zajeciach na

poziomie 80% Analiza dowodéw i deklaraciji

- potrafi redagowac tresci w Internecie

- rozumie potrzebe doksztatcania sie i

pogtebiania wiedzy w zakresie . L
- aktywny udziat w zajeciach na

poszczegolnych blokéw tematycznych Debata swobodna

. . . poziomie 80%
zrealizowanych w trakcie trwania

szkolenia

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetenc;ji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
Tak

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikacji?

Tak

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

Tak

Program

1. Zaplanuj zanim opublikujesz:



¢ ewolucja contentu — od papieru do mobile i spotecznosci; jak kanaty online wptywajg na komunikacje offline
¢ strategie redagowania i publikacji tresci w sieci — jak wykorzysta¢ kanat internetowy do zwiekszania zasiegu
¢ konwergencja — tradycyjne media a Internet; symbioza czy wojna

e targetowanie tresci wzgledem audytorium — jak skutecznie dociera¢ do odbiorcy komunikatu.

2. Internet PR w praktyce:

e ideai cele ePublic Relations

e obszary dziatania i narzedzia internetowego PR od A do Z

¢ rodzaje ePR: pasywny i aktywny - ktéry wybrac¢; wady i zalety

¢ media relations - jak budowac relacje z dziennikarzami w sieci

¢ newslettery i magazyny elektroniczne — e-mail jako instrument ePR, czyli jak zaadoptowac najefektywniejszy kanat komunikacji online
e trendy i wyzwania w ePR - blogi, spotecznosci, mikroblogi, fora — kryzysy i sukcesy w nowej rzeczywistosci

¢ niestandardowy ePR i black PR w sieci — walczy¢ czy ignorowac

¢ komunikacja wewnetrzna (intranet) i z partnerami (extranet) — jak wykorzystac¢ sie¢ do komunikacji z partnerami i kontrahentami

¢ Content Marketing — ewolucja komunikacji online, ktéra destabilizuje dotychczasowy rynek tresci

¢ przyktady realizac;ji.

3. Praktyka redagowania tresci w Internecie:

¢ dekalog redaktora i model ,odwréconej piramidy” — jak skutecznie komunikowa¢ sie z poziomu WWW
¢ od nano przez mikro po makro, czyli rodzaje contentu w sieci
¢ style komunikacji — jak dobieraé jezyk w zaleznosci od grupy docelowej
o formatowanie tresci (tytuty, nagtéwki, podsumowania, kontekst) — dlaczego, po co i w jaki sposéb
 uktad i formy informaciji na stronie — rozmiar, czcionki, zdjecia i ilustracje, kolory, tabele — dlaczego wszystko ma znaczenie
e multimedia w serwisach WWW - od zdje¢ i animacji, przez audio i wideo, po wideo i telewizje interaktywng — specyfika, zasady
tworzenia, przyktady
¢ redagowanie tresci w zaleznosci od jej celu:
- informacyjne/PR/IR - raporty, konferencje, publikacje, komunikaty prasowe
- budowa i zarzadzanie pressroom
- prezentacje PowerPoint i PDF — tworzenie i publikacja w sieci
¢ redaktor jako ekspert SEO - strategie pozycjonowania w kompetencjach PR.

4. Weryfikacja skutecznosci i benchmarking:

 definiowanie celéw w zaleznosci od rodzaju tresci (tekst, wideo, audio, etc.)

e audyt tresci — metody analizy iloSciowej i jakosciowej konkurencji oraz branzowych wzorcéw

¢ badania redaktora: eyetracking, testy z uzytkownikami, badania tradycyjne (focusy, IDI, ankiety www), analityka webowa

e mierniki skutecznosci — wskazniki e-marketingowe (np. lepkosci/sliskosci) i standardy analityczne (np. wskaznik odrzucen)
¢ weryfikacja popularnosci contentu w sieci - przyktady narzedzi.

5. Trendy, zagrozenia, perspektywy:
e agregatory tresci i alerty w sieci — jak zwieksza¢ zasieg i by¢ poinformowanym

¢ zagrozenia marki i ochrona tresci w sieci (w tym formy licencjonowania contentu)
e outsourcing tresci w obszarze redagowania i pozyskiwania contentu.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 0

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina

L. Prowadzacy . . ) . Liczba godzin
zajeé zaje¢ rozpoczecia zakoriczenia

Brak wynikéw.



Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1 600,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1 600,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 100,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 100,00 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 0

Brak wynikow.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty w wersji papierowej i elektronicznej.

Adres

ul. Garbary 2
85-229 Bydgoszcz

woj. kujawsko-pomorskie

Kontakt

ﬁ E-mail centrum@byd.pl

Telefon (+48) 525670017

Centrum Szkolen i Certyfikaciji



