Mozliwo$¢ dofinansowania

</

Marketing salonu fryzjerskiego

ﬁ Numer ustugi 2024/06/28/145277/2201704

1 000,00 PLN brutto

1 000,00 PLN netto

© zdalna w czasie rzeczywistym

grantUp Alicja
Nowak

® 8h

Ak ok 9 09.09.2024 do 09.09.2024

Informacje podstawowe

Kategoria

Sposéb dofinansowania

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow
Maksymalna liczba uczestnikow
Data zakonczenia rekrutacji
Forma prowadzenia ustugi
Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

& Ustuga szkoleniowa

Biznes / Marketing

wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Ustuga adresowana do wtascicieli matych firm, menadzeréw sprzedazy,
handlowcéw i pracownikéw zajmujgcych sie smarketingiem w salonie
fryzjerskim

Nie ma dodatkowych wymagan do udziatu w ustudze.

10

02-09-2024

zdalna w czasie rzeczywistym

Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Szkolenie "Marketing salonu fryzjerskiego' przygotuje Uczestnikéw/czki do prowadzenia efektywnych kampanii

marketingowych w Internecie.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

125,00 PLN brutto/h
125,00 PLN netto/h



Efekty uczenia sie

Uczestnik planuje kampanie
marketingowe

Uczestnik tworzy tresci marketingowe

Uczestnik zarzadza kampania
marketingowa

Uczestnik analizuje wyniki kampanii
marketingowych

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Kryteria weryfikacji

Uczestnik potrafi stworzyé
kompleksowy plan kampanii
marketingowej w Internecie,
uwzgledniajac cele, grupe docelowa,
kanaty komunikacji, budzet oraz
harmonogram dziatan.

Uczestnik potrafi analizowaé
konkurencje i trendy rynkowe, aby
dostosowa¢ strategie kampanii.

Uczestnik potrafi tworzy¢ atrakcyjne i
angazujace tresci reklamowe, takie jak
posty, artykuty, grafiki, filmy, ktére sa
dostosowane do specyfiki réznych
platform internetowych.

Uczestnik potrafi pisa¢ skuteczne
teksty reklamowe (copywriting) z
uwzglednieniem SEO i zasad perswazji.

Uczestnik potrafi zarzadza¢ kampania
marketingowa na réznych platformach
internetowych Google Ads, Facebook
Ads.

Uczestnik potrafi optymalizowaé
kampanie w trakcie ich trwania, bazujac
na analizie wynikéw i wskaznikow
efektywnosci (KPI).

Uczestnik potrafi analizowa¢ wyniki
kampanii marketingowej za pomoca
narzedzi analitycznych Google
Analytics, Facebook Insights.

Uczestnik potrafi interpretowac¢ dane i
wyciggac¢ wnioski w celu poprawy
skutecznosci przysztych kampanii.

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

Tak.



Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Nie, na certyfikacie sg wypisane tylko zagadnienia podejmowane w czasie szkolenia i efekty nauczania.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Nie.

Program

Ustuga adresowana do witascicieli matych firm, menadzeréw sprzedazy, handlowcéw i pracownikdw zajmujgcych sie smarketingiem w
salonie fryzjerskim

Nie ma dodatkowych wymagan do udziatu w ustudze.

Uczestnicy zdobeda umiejetnosci niezbedne do skutecznego planowania, tworzenia, zarzagdzania i analizowania kampanii
marketingowych w Internecie. Szkolenie jest skoncentrowane na praktycznych aspektach kampanii, od analizy konkurencji po
optymalizacjg wynikow.

Czas trwania: 1 dzier (8 godzin)
Cel szkolenia:

Uczestnicy zdobeda umiejetnosci niezbedne do skutecznego planowania, tworzenia, zarzagdzania i analizowania kampanii
marketingowych w Internecie. Szkolenie jest skoncentrowane na praktycznych aspektach kampanii, od analizy konkurencji po
optymalizacje wynikow.

Program szkolenia:
1. Rozpoczecie szkolenia

e Powitanie i wprowadzenie do szkolenia
¢ Przedstawienie agendy i celéw szkolenia

2. Planowanie kampanii

* Tematy:
¢ Definiowanie celéw kampanii
e |dentyfikacja grupy docelowej
e Wybor kanatéw komunikacji
e Tworzenie harmonogramu dziatan
¢ Ustalanie budzetu kampanii

« Cwiczenie: Warsztaty grupowe - stworzenie przyktadowego planu kampanii
¢ Metody: Wyktad, dyskusja, ¢wiczenia praktyczne

3. Analiza konkurencji i trendéw rynkowych

¢ Tematy:
¢ Techniki analizy konkurencji
¢ |dentyfikacja trendéw rynkowych
* Wykorzystanie narzedzi analitycznych do analizy konkurencji (np. SimilarWeb, Ahrefs)

o Cwiczenie: Praktyczna analiza konkurenciji na wybranym rynku
¢ Metody: Wyktad, analiza case study, ¢wiczenia praktyczne

4. Tworzenie tresci reklamowych

e Tematy:
e Tworzenie angazujacych tresci (posty, artykuty, grafiki, filmy)
e Copywriting z uwzglednieniem SEO



e Zasady perswazji w reklamie

« Cwiczenie: Tworzenie postéw i artykutéw reklamowych z uwzglednieniem SEO
e Metody: Wyktad, warsztaty, analiza przyktadéw

5. Zarzadzanie kampanig marketingowa

* Tematy:

e Zarzadzanie kampanig na réznych platformach (Google Ads, Facebook Ads, Instagram, LinkedIn, Twitter)
¢ Optymalizacja kampanii na podstawie wynikéw (KPI)

e Case study: Analiza i optymalizacja rzeczywistej kampanii

« Cwiczenie: Optymalizacja kampanii na wybranej platformie

e Metody: Wyktad, case study, ¢wiczenia praktyczne

6. Analiza wynikéw kampanii

¢ Tematy:

e Korzystanie z narzedzi analitycznych (Google Analytics, Facebook Insights)

¢ Interpretacja danych kampanii

¢ Wycigganie wnioskow i rekomendacje na przysztosé

« Cwiczenie: Analiza danych z przyktadowej kampanii i prezentacja wnioskéw

¢ Metody: Wyktad, warsztaty, analiza danych
Materiaty szkoleniowe:

e Prezentacje z wyktadéw
e Przyktadowe case study

Metody oceny efektéw szkolenia:

e Studium przypadku: Analiza rzeczywistej kampanii marketingowe;.

Checklisty i szablony do planowania kampanii
Materiaty dodatkowe dotyczace narzedzi analitycznych

¢ Feedback: Informacja zwrotna od trenera dotyczaca wynikéw ¢éwiczen i prac warsztatowych.

Szkolenie bedzie prowadzone metodami interaktywnymi i aktywizujgcymi, rozumianymi jako metody umozliwiajgce uczenie sie w oparciu
o doswiadczenie i pozwalajgce uczestnikom/-czkom na ¢wiczenie umiejetnosci, np. rozmowa na zywo, chat, udostepnianie ekranu,

wspotdzielenie ekranu, dyskusja, analiza case-study, ¢wiczenia.

Szkolenie bedzie realizowane zdalnie w czasie rzeczywistym. Jedna godzina szkolenia trwa 60 minut i jest godzing zegarowa. Przerwy

wliczaja sie w czas szkolenia. Czas poswiecony na walidacje wlicza sie do czasu szkolenia.

Walidacja poprzez "Obserwacje w warunkach stymulowanych" bedzie odbywac sie poprzez obserwacje pracy w czasie ¢wiczen
indywidualnych i w grupach, wypowiedzi uczestnikéw, proponowanych rozwigzan analizowanych w case study sytuacji.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec: 7

Przedmiot / temat

P
zajeé rowadzacy

Rozpoczecie Alicja Nowak
szkolenia

Planowanie

. Alicja Nowak
kampanii

Data realizaciji
zajec

09-09-2024

09-09-2024

Godzina
rozpoczecia

08:00

09:15

Godzina

, . Liczba godzin
zakonczenia

08:15 00:15

10:30 01:15



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakorczenia

Analiza

konkurencji i

| Alicja Nowak 09-09-2024 10:30 12:00 01:30
trendéw

rynkowych
Przerwa Alicja Nowak 09-09-2024 12:00 12:15 00:15

Tworzenie

tresci Alicja Nowak 09-09-2024 12:15 13:45 01:30
reklamowych

Zarzadzanie
kampania Alicja Nowak 09-09-2024 13:45 15:00 01:15
marketingowa

€3 Analiza
wynikéw Alicja Nowak 09-09-2024 15:00 16:00 01:00
kampanii

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1 000,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1 000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 125,00 PLN

Koszt osobogodziny netto 125,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

o Alicja Nowak

‘ . Specjalista w zakresie zarzadzania i sprzedazy, pedagog, doradca zawodowy. Specjalizuje sie
kompetencjach i umiejetnosciach zwigzanych z zarzadzaniem firmg, zarzgdzaniem procesami i
jakoscig, budowaniem zespotu i sprzedaza. Posiada 10 lat doswiadczenia doswiadczenie w
edukacji rynkowej - szkoleniowiec w zakresie komunikacji spotecznej dla biznesu, zarzgdzania firma,



zarzadzaniem procesami i jakoscig, budowania zespotu, sprzedazy, komunikacji interpersonalne;j,
radzenia sobie ze stresem, budowania strategii firmy, nabyte w firmie EMAT. Réwniez w firmie EMAT
zajmowata sie sprzedaza w ciggu ostatnich 5 lat pracy, gdzie nabyta umiejetnosci praktyczne
sprzedazowe, poznata problemy sektora handlu, w tym w sprzedazy i obstudze klienta e-commerce.
6 lat wiceprezes Stowarzyszenia Lokalny Osrodek Rozwoju Doradztwa i Szkolen, gdzie réwniez
zajmowata sie sprzedazg kierowang do Klientéw biznesowych. Zna problemy i wyzwania sektora
handlu, w tym w tworzeniu oferty, planowaniu i prowadzenie sprzedazy skierowanej do klientéw
biznesowych.

Wyksztatcenie wyzsze: magister, kierunek zarzadzanie, specjalizacja menadzer personalny.

adres mailowy: alicja.mnowak@gmail.com

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty zostang przestane mailowo przed szkoleniem.

Warunki techniczne

Warunki techniczne niezbedne do udziatu w ustudze:

a) szkolenie bedzie realizowane za posrednictwem platformy ClickMeeting.

b) Wymagania techniczne, ktére musza zosta¢ spetnione:

Procesor dwurdzeniowy 2GHz lub lepszy (zalecany czterordzeniowy);

2GB pamieci RAM (zalecane 4GB lub wiecej);

System operacyjny taki jak Windows 8 (zalecany Windows 10), Mac OS wersja 10.13 (zalecana najnowsza wersja), Linux, Chrome OS.
Poniewaz ClickMeeting jest platforma oparta na przegladarce, wymagane jest korzystanie z najaktualniejszych oficjalnych wersji Google
Chrome, Mozilla Firefox, Safari, Edge lub Opera.

ClickMeeting wspétpracuje z wszystkimi wbudowanymi w laptopy kamerami oraz wiekszo$cig kamer internetowych. Bardziej
zaawansowana lub profesjonalna kamera moze wymagac instalacji dodatkowego oprogramowania. Aby méc korzystac z ustugi na
urzadzeniach mobilnych, konieczne moze by¢ pobranie odpowiedniej aplikacji w iTunes App Store lub Google Play Store. Do korzystania z
ustugi w petnym zakresie dZzwieku i obrazu podczas konferencji, konieczne jest posiadanie kamery internetowej, mikrofonu lub zestawu
stuchawkowego, lub gto$nikéw podtaczonych do urzadzenia i rozpoznanych przez Twoje urzadzenie i nie powinny by¢ one jednoczesnie
uzywane przez zadng inng aplikacje.

¢) minimalne wymagania dotyczace parametrow tgcza sieciowego, jakim musi dysponowac Uczestnik, by odtwarza¢ dZwigk i obraz
wideo: 512 kbps + 1 Mbps

d) Uczestnik nie musi zaktada¢ konta na Click Meeting, ani $ciggac¢ oprogramowania na komputer

e) okres waznosci linku umozliwiajgcego uczestnictwo w szkoleniu - do czasu zakoriczenia szkolenia w danym dniu.

Kontakt

o Alicja Nowak
ﬁ E-mail alicja.mnowak@gmail.com

Telefon (+48) 730 891 919



