Mozliwo$¢ dofinansowania

Efektywne wykorzystanie Social Mediéw 21 780,00 PLN bruto
wcelu wzmacniania marki - Dynamic 1770732 PLN netto
<> ls’ggéglogiimznesu SOCiaIBOOSt " 180,00 PLN brutto/h

Psycholog Sabina Sacha

Numer ustugi 2024/06/24/153035/2195952 146,34 PLN netto/h

Szkota Psychologii © Zmigca / stacjonarna
Biznesu - Psycholog ~® Doradztwo biznesowe

Sabina Sacha ® 121h
* % %k K 5 01.08.2024 do 27.08.2024

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing
Identyfikator projektu Kierunek - Rozwdj
Sposoéb dofinansowania wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Ustuga skierowana jest do oséb i fi rm, ktére

pragnaefektywniewykorzysta¢ potencjat mediéw spotecznosciowych w

celubudowaniaoraz wzmacniania swojej marki. Szczegélnie adresowana
Grupa docelowa ustugi jestdo:

1) Przedsiebiorcow i wtascicieli fi rm,

2) Specjalistow ds. marketingu i medidéw spotecznosciowych,

3) Os6b pracujgcych w dziale komunikacji i PR.

Minimalna liczba uczestnikéw 1

Data zakornczenia rekrutacji 31-07-2024

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Liczba godzin ustugi 121

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Cel

Cel biznesowy

Dynamic Social Boost to kompleksowa ustuga konsultacji, opracowana z myslg o matych i srednich przedsiebiorstwach,
ktére chcg maksymalnie wykorzysta¢ mozliwosci mediéw spotecznosciowych. Ustuga taczy praktyczne podejscie do



efektywnego marketingu z dynamicznymi technikami contentu. Skupia sie na szybkiej adaptacji, intensywnym
zaangazowaniu uzytkownikéw i wykorzystaniu mediéw spotecznosciowych do budowania zyskéw i osobistej marki.

Efekt ustugi

Dynamic Social Boost gwarantuje nie tylko zwigkszenie rozpoznawalnosci marki i zaangazowanie odbiorcéw, ale
takzeskoncentrowaniena konkretnych wynikach biznesowych, takich jak zwiekszenie sprzedazy i optymalizacja kosztéw dziatania.
Kazdekonsultacje sgintensywnym, praktycznie skoncentrowanym spotkaniem, ktéry dostarcza narzedzi niezbednych do
natychmiastowejimplementacji ipomiaru efektéw.

Efekty Uczenia sie dla Dynamic Social Boost: Rozwéj Umiejetnosci Tworzenia Angazujgcych Tresci: Uczestnicy rozumiejg, ze,
tworzenieipublikowanie tresci, ktére przyciggajg uwage i angazujg odbiorcéw, z szczegdlnym uwzglednieniem tresci wideo i
storytellingu,jestkonieczne do efektywnosci w mediach spotecznosciowych

Zastosowanie Technik Personal Brandingu: Uczestnicy zrozumiejg znaczenie i metody budowania osobistej marki przez wtasciciela fi
rmy,co przektada sie na wzrost zaufania i lojalnosci klientow.

Optymalizacja Strategii Mediéw Spotecznos$ciowych: Uczestnicy poznajg techniki analizy danych i testéw A/B, ktére
pozwolgimoptymalizowa¢ strategie na mediach spotecznosciowych.

Interakcja i Budowanie Spotecznosci: Uczestnicy nauczg sie, jak efektywnie wchodzi¢ w interakcje z uzytkownikami, aby
budowacaktywnei zaangazowane spotecznosci wokét marki.

Metoda potwierdzenia osiggniecia efektu ustugi

Ustugodawca zakonczy prace doradcze potwierdzajgc osiggniecie efektéw nastepujgcymi dokumentami:

1. Dokument potwierdzajacy osiggniecie zamierzonych efektéw ksztatcenia (sprawozdanie z osiggniecia efektéw w ustudze rozwojowej)
2. Zaswiadczenie o ukoniczeniu ustugi (podpisane przez ustugobiorce)

3. Certyfi kat ukoriczenia ustugi doradczej dla kazdego z uczestnikdw ustugi

Program

1. Opracowanie Ofert i Strategii Tresci: Tworzenie Person Odbiorcéw i Klientdw.
Tworzenie konkretnych, sprzedajacych ofert.

Planowanie strategii tres$ci skoncentrowanej na konwersji.

2. Implementacja i Pierwsze Testy:

Wdrozenie pierwszych zmian i testéw A/B.

3. Analiza Wynikéw i Optymalizacja:

Analiza pierwszych wynikéw dziatan i dalsza optymalizacja.

4. Planowanie Dtugoterminowe i Zakonczenie:

Ustalenie dtugoterminowej strategii dla mediéw spotecznosciowych.
Podsumowanie osiggnie¢ i ustalenie planéw na przysztos$é.

Wprowadzenie do nowych narzedzi i platform, ktére moga wspiera¢ dziatania fi rmy w przysztosci

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé¢: 17

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

. . . . . Liczba godzin
zajec zajeé rozpoczecia zakornczenia

Tworzenie

konkretnych,
sprzedajacych
ofert.

Sabina Sacha 01-08-2024 08:00 15:00 07:00



Przedmiot / temat
zajec

Tworzenie

konkretnych,
sprzedajacych
ofert.

Tworzenie

tresci
skoncentrowanej
na konwers;ji.

Tworzenie

tresci
skoncentrowanej
na konwersji.

Przeprowadzenie
testow A/B

Przeprowadzenie
testow A/B

Analiza
wynikéw dziatan i
dalsza
optymalizacja.

Analiza
wynikéw dziatan i
dalsza
optymalizacja.

Przeprowadzenie
testow A/B

Testy A/B-

ciag dalszy.

Testy A/B-

ciag dalszy.

Analiza
wynikéw dziatan i
dalsza
optymalizacja.

Prowadzacy

Sabina Sacha

Sabina Sacha

Sabina Sacha

Sabina Sacha

Sabina Sacha

Sabina Sacha

Sabina Sacha

Sabina Sacha

Sabina Sacha

Sabina Sacha

Sabina Sacha

Data realizacji
zajeé

02-08-2024

05-08-2024

06-08-2024

07-08-2024

08-08-2024

09-08-2024

12-08-2024

13-08-2024

14-08-2024

19-08-2024

20-08-2024

Godzina
rozpoczecia

08:00

08:00

08:00

08:00

08:00

08:00

08:00

08:00

08:00

08:00

08:00

Godzina
zakonczenia

15:00

15:00

15:00

15:00

15:00

15:00

15:00

15:00

15:00

15:00

15:00

Liczba godzin

07:00

07:00

07:00

07:00

07:00

07:00

07:00

07:00

07:00

07:00

07:00



Przedmiot / temat

L, Prowadzacy
zajeé

Zaawansowane

techniki Sabina Sacha
skalowania i

automatyzaciji.

Zaawansowane

techniki Sabina Sacha
skalowania i

automatyzac;ji.

Zaawansowane

techniki Sabina Sacha
skalowania i

automatyzacji.

Ustalenie

diugoterminowe;j
strategii dla
mediéw
spotecznosciowy
ch

Sabina Sacha

Podsumowanie

osiagniec i Sabina Sacha
ustalenie planéw

na przysztosé.

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt ustugi brutto
Koszt ustugi netto
Koszt godziny brutto

Koszt godziny netto

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
21-08-2024 08:00
22-08-2024 08:00
23-08-2024 08:00
26-08-2024 08:00
27-08-2024 08:00
Cena

21780,00 PLN

17 707,32 PLN

180,00 PLN

146,34 PLN

Godzina
zakonczenia

15:00

15:00

15:00

16:00

16:00

Liczba godzin

07:00

07:00

07:00

08:00

08:00



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 3
123
Krystian Gadek

Student prawa na Uniwersytecie Jagiellonskim w Krakowie, posiadajacy kilkuletnie doswiadczenie w
branzy dzieki wspoétpracy z kancelariami w Tarnowie i Warszawie. Jest réwniez doswiadczonym

specjalistg ds. zarzgdzania kapitatem ludzkim, jak i ekspertem w dziedzinie mediéw i kreatywnosci.
Dzieki bogatemu doswiadczeniu marketingowemu, zdobytemu podczas pracy nad projektami dla
réznorodnych firm oraz organizacji trzeciego sektora (NGO), posiada gteboka wiedze na temat
strategii budowania spotecznosci w mediach spotecznosciowych oraz tworzenia angazujgcych
tresci.

Jego doswiadczenie w obszarze marketingu sprawia, ze jest niezastgpionym partnerem dla
organizacji, poszukujacych nie tylko skutecznych rozwigzan w zakresie zarzgdzania zasobami
ludzkimi, ale takze kreatywnych strategii komunikacji i budowania marki.

223

Sabina Sacha

Absolwentka studiow psychologicznych na Uniwersytecie Pedagogicznym w Krakowie,
uzupetnionych studiami podyplomowymi z zakresu Zarzgdzania Zasobami Ludzkimi na
Uniwersytecie Jagielloriskim. Ukonczyta rowniez szkote terapeuty zajeciowego oraz jest aktualnie w
trakcie szkolenia w 4-letniej szkole psychoterapii poznawczo-behawioralnej. Ponadto, kontynuuje
swojg edukacje poprzez studia podyplomowe z zarzgdzania projektami.

W swojej karierze zdobywata doswiadczenie w obszarze psychologii biznesu poprzez wspotprace z
renomowanymi kancelariami prawnymi w Tarnowie i Warszawie. Wykonata szereg ekspertyz oraz
przygotowata szkolenia dotyczgce efektywnego zarzadzania oraz technik sprzedazy.

Jej zainteresowania naukowe oraz zawodowe koncentrujg sie na psychologii rozwoju, uzupetnianej
przez praktyke terapeutyczng z osobami z niepetnosprawnos$ciami intelektualnymi. Dzieki temu
wypracowata sobie reputacje wszechstronnego psychologa, ktérego celem jest wydobycie z
kazdego klienta jego petnego potencjatu, niezaleznie od jego wyzwan i mozliwosci.

3z3

0 Rafat Wotowicz

‘ ' Absolwent Panstwowej Wyzszej Szkoty Zawodowej w Tarnowie. Posiada bogate doswiadczenie,
ktére obejmuje réznorodne obszary w branzy mediéw i kreatywnosci. 0d 2012 roku, pracowat jako
specjalista, zajmujac sie nagrywaniem i montazem filméw okolicznosciowych dla klientéw
indywidualnych. P6zniej, poszerzat swoje doswiadczenie jako operator kamery i montazysta w
lokalnej telewizji. Dodatkowo, specjalizuje sie w fotografii okolicznosciowej, obstudze firmowych w
zakresie fotografii, video oraz edycji zdje¢.

Jego wieloletnie doswiadczenie obejmuje réwniez tworzenie i sprzedaz graficznych plikéw
cyfrowych, ktére znajdujg zastosowanie w nadrukach na odziezy i akcesoriach. Znajomos¢
zaawansowanych narzedzi edycji graficznej, takich jak Photoshop, Adobe Premiere Pro, CapCut czy
Koszt godziny netto

228,06 PLN

Canva, pozwala mu efektywnie realizowac réznorodne projekty. Dzieki tym umiejetno$ciom oraz
szerokiemu zakresowi dziatalnosci, jest wszechstronnym ekspertem w dziedzinie mediéw i
kreatywnosci, gotowym sprostaé nawet najbardziej wymagajgcym projektom i klientom.



Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Nie dotyczy

Adres

Zmigca 208
34-603 Zmigca
woj. matopolskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

Sabina Sacha

E-mail sabina.sacha@psychologia-biznes.pl
Telefon (+48) 662 948 199




