Mozliwo$¢ dofinansowania

Public relations i marketing medialny 4 000,00 PLN brutto

(studia w formule ksztatcenia zdalnego) 4 000,00 PLN netto
16,67 PLN brutto/h

16,67 PLN netto/h

Numer ustugi 2024/06/24/24575/2195146

© zdalna w czasie rzeczywistym

Uniwersytet Marii
Curie Sktodowskiej ~ ® Studia podyplomowe

w Lublinie ® 240h
3 % % Y K 5 16.11.2024 do 30.06.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Inne / Edukacja

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . A S
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Studia sg adresowane do absolwentéw studiow wyzszych
Grupa docelowa ustugi zainteresowanych pogtebianiem wiedzy z zakresu public relations i
marketingu medialnego.

Minimalna liczba uczestnikow 20

Maksymalna liczba uczestnikow 40

Data zakornczenia rekrutacji 13-10-2024

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 240

art. 163 ust. 1 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . . . o
wyzszym i nauce (t.j. Dz. U. z 2023 r. poz. 742, z p6zn. zm.)

. uprawnienia do $wiadczenia ustug rozw. do zdobycia kwalif. nadawanych
Zakres uprawnien , ) .,
po ukonczeniu studiéw podypl.

Cel

Cel edukacyjny



Zdobycie specjalistycznej wiedzy z zakresu public relations i marketingu medialnego.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Zna zasady prowadzenia kampanii
public relations.

Potrafi wykorzysta¢ wiedze teoretyczng
do praktycznego analizowania kampanii
public relations, reklamowych i
marketingowych, poprzez wtasciwy
dobor zrédet i informaciji z nich
pochodzacych oraz poprzez stosowanie
witasciwych metod i narzedzi, w tym
zaawansowanych technik informacyjno-
komunikacyjnych.

Posiada umiejetnos$¢ wykorzystania
zdobytej wiedzy w zakresie specjalisty
ds. komunikacji z mediami.

Posiada umiejetnos¢ analizy
proponowanego rozwigzania
konkretnych probleméw w pracy
specjalisty PR, marketingu medialnego i
proponuje odpowiednie rozstrzygniecia
w tym zakresie.

Kwalifikacje

Inne kwalifikacje

Uznane kwalifikacje

Kryteria weryfikacji

Przygotowuje projekty kampanii PR,
sprawdza efektywnos¢ podjetych
dziatan PR, elastycznie reaguje na
problemy w realizacji projektéw (np.
zmienia wczesniej przyjeta kolejnosé
dziatan w projekcie PR) .

Ocenia efektywnos$¢ poszczegodlnych
kampanii PR opracowanych podczas
zajec, dobiera odpowiednie narzedzia i
wyjasnia ich trafno$¢, zaleznie od
realizowanego projektu.

Opracowuje odpowiedni dobér narzedzi
PR do kontaktéw z konkretnymi
mediami, szacuje trafnos¢ skutecznosci
akcji kierowanych do konkretnych,
wybranych przez siebie mediéw.

Potrafi rozwigzac¢ problemy
wizerunkowe, wyjasnia trafno$¢ dobru
odpowiednich narzedzi PR
kryzysowego.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Pytanie 2. Czy dokument zostat wydany przez organy wtadz publicznych lub samorzadéw zawodowych na podstawie

ustawy lub rozporzadzenia?

Swiadectwo ukoriczenia studiéw podyplomowych zgodne z przepisami okreslonymi w Ustawie z dnia 20 lipca 2018 roku
- Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce.

Informacje



organ wtadzy publicznej lub samorzgdu zawodowego, uprawniony do
wydawania dokumentéw potwierdzajgcych kwalifikacje na podstawie
ustawy lub rozporzadzenia

Podstawa prawna dla Podmiotéw / kategorii
Podmiotow

Nazwa/Kategoria Podmiotu prowadzacego

Nie dotycz
walidacje yezy
Podmiot prowadzacy walidacje jest Nie
zarejestrowany w BUR
Nazwa/Kategoria Podmiotu certyfikujagcego Nie dotyczy

Podmiot certyfikujacy jest zarejestrowany w BUR  Nie

Program

Przedmioty prowadzone w ramach studiow:

e Reklama

e Copywriting

e Marketing

¢ Marketing on-line

e Komunikacja wizualna

e Tworzenie strategii PR

¢ PR w projektach miedzynarodowych
¢ Media relations

e Team work

¢ Komunikacja kryzysowa

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 0

Przedmiot / temat

ajec Data realizacji zaje¢ Godzina rozpoczecia Godzina zakonczenia Liczba godzin
Za)

Brak wynikéw.

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena



Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 4 000,00 PLN

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 16,67 PLN
Koszt osobogodziny netto 16,67 PLN

W tym koszt walidacji brutto 0,00 PLN

W tym koszt walidacji netto 0,00 PLN

W tym koszt certyfikowania brutto 0,00 PLN

W tym koszt certyfikowania netto 0,00 PLN

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

121

O Lidia Pokrzycka

ﬁ Eduinspirator 2019 Fundacji Rozwoju Systemu Edukacji w kategorii szkolnictwo wyzsze
Ambasador Eurodesk Polska
Ambasador Wiosny Edukacji
Certyfikowany E-nauczyciel i E-metodyk Stowarzyszenia E-learningu Akademickiego (SEA)
Certyfikowany Ekspert E-learningu SEA

Absolwentka kurséw Leaders of Learning (Harvard University) oraz Strategies for Online Teaching
and Learning (The University of British Columbia)

Kierownik studiéw podyplomowych Public Relations i Marketing Medialny UMCS
Microsoft Innovative Educator Expert 2020/2021; 2021/2022; 2022/2023; 2023/2024.

Microsoft Educator Master Trainer 2022/23

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi



Materiaty szkoleniowe w postaci skryptéw, prezentaciji, biblioteka.

Warunki uczestnictwa

Warunkiem ubiegania sie o przyjecie na studia jest rejestracja w Systemie Obstugi Rekrutacji oraz zamieszczenie skanéw dokumentéw
(dyplomu ukoriczenia studiéw wyzszych magisterskich).

Osoba przyjeta na studia, po otrzymaniu informacji o uruchomieniu kierunku, jest zobligowana do przedtozenia:
1) kwestionariusza osobowego wydrukowanego z systemu;
2) odpisu lub poswiadczonej przez uczelnie kopii dyplomu ukoriczenia studiéw magisterskich. W przypadku ukorczenia uczelni wyzszej

za granicg, kandydat sktada oryginat dyplomu oraz ttumaczenie na jezyk polski potwierdzone przez upowaznione instytucje, a takze
dokument potwierdzajacy nostryfikacje dyplomu lub zaswiadczenie o zwolnieniu z postepowania nostryfikacyjnego.

Warunki techniczne

Platforma e-learningowa Wirtualny Kampus UMCS.

Kontakt

ﬁ E-mail studia.podyplomowe@mail.umcs.pl

Telefon (+48) 815 375 845

Monika Bzowska-Rudas



