Mozliwo$¢ dofinansowania

PODSTAWY CANVY i | WYKORZYSTANIE 4 000,00 PLN brutto
ZDJEC WYKONANYCH TELEFONEM W 4 000,00 PLN  netto
APLIKACJI FACEBOOK 190,48 PLN brutto/h

190,48 PLN netto/h

Numer ustugi 2024/06/19/21701/2188772
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Informacje podstawowe

Kategoria

Sposéb dofinansowania

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikéw
Maksymalna liczba uczestnikow
Data zakornczenia rekrutacji
Forma prowadzenia ustugi

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

Biznes / Sprzedaz

wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw
wsparcie dla oséb indywidualnych

OSOBY INDYWIDUALNE, PRZEDSIEBIORCY

15

18-07-2024

stacjonarna

21

Certyfikat systemu zarzadzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

PRZYGOTOWUJE DO SAMODZIELNEGO PROWADZENIA FACEBOOKA FIRMOWEGO . PRZUGOTOWUJE DO
PROJEKTOWANIE | EDYTOWANIE NA PLATFORMIE CANVA, ROBIENIE POFESJONALNYCH ZDJEC TELEFONEM
KOMORKOYM , ULPSZANIE ZDJEC, DODAWANIE TEKSTOW. SZKOLENIE POZWALA NA ZDOBYCIE WIEDZY Z DZIEDZINY
TWORZENIA PROFESJONALNYCH POSTOW ZWIEKSZJACYCH ZASIEGI | ROZPOZNAWALNOSC MARKI .WPROWADZA

NOWE JAKOSC POSTOW NA FB.



Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

1. Definiuje zasady i metody mierzenia
efektywnosci dziatarn emarketingowych.
2. Wykorzystuje funkcjonalnos¢ profilu,
fanpage na Facebook-u do prowadzenia
organicznych (bezptatnych) i ptatnych
dziatan reklamowych, promocyjnych i
sprzedazowych.

3. Identyfikuje i okresla profile i
zachowania internautéw korzystajacych
z portali spotecznosciowych.

4. Ocenia mozliwosci reklamowe i
promocyijne jakie stwarzajg m.in.
Twitter, LinkedIn, Pinterest, Instagram,
Snapchat, Slideshare...

5. Identyfikuje w jaki sposéb legalnie i
bezptatnie pozyskiwane materiaty
zdjeciowe wykorzysta¢ w mediach
spotecznosciowych.

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Cel biznesowy

Celem edukacyjnym szkolenia jest umozliwienie uczestnikom zdobycia praktycznych umiejetnosci w zakresie
skutecznego wykorzystywania programu canta na platformie spotecznosciowej Facebook. Robienie zdje¢ telefonem
komdrkowym i wykorzystanie ich w postach. Uczestnicy nauczg sie tworzy¢ atrakcyjne tresci, planowacé strategie
komunikacji, analizowaé efektywno$¢ dziatan oraz reagowacé na opinie klientoéw. Szkolenie dostarczy praktycznych
narzedzi i wskazéwek, umozliwiajgc uczestnikom osiggniecie lepszych wynikdw marketingowych oraz strategiczne
wykorzystanie canvy i zdje¢ w publikowaniu postoéw na fb.

Efekt ustugi

- efektywnie wykorzystuje media i platformy spotecznosciowe do dziatarh marketingowych
-znaiuzywa program canva

postuguije sie wiedza o najwazniejszych funkcjonalnosciach programu Canva
tworzy projekty graficzne w Canva

ma $wiadomos¢ roli kolorystyki w tworzonych grafikach

robienie profesjonalnych zdje¢ telefonem komdrkowycm i wykorzystaie ich w promowaniu marki na fb

Metoda potwierdzenia osiggniecia efektu ustugi

- analizuje skuteczno$¢ dziatan i reaguje na opinie klientéw
- tworzy atrakcyjne tre$ci w programie canva na potrzeby mediéw spotecznosciowych -facebooka
- planuje strategie komunikac;ji

- charakteryzuje najwazniejsze funkcje programu Canva

- opisuje formaty graficzne dostepne w Canva i sposoby ich tworzenia



-opisuje role koloréw w tworzeniu grafik

-potrafi zrobi¢ dobrej jakosci zdjecie

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Do realizacji celu szkolenia konieczne jest minimalne doswiadczenie w obstudze sprzetu komputerowego (komputer, laptop) oraz
Internetu.

Godzina zaje¢ jest rbwnoznaczna z godzing dydaktyczna tj. 45 min., w trakcie jednego dnia szkoleniowego zaje¢ przewidziano 30 minut
przerwy.

Modut 1. Wprowadzenie do nieoczywistego swiata Social Media - teoria

¢ Najwazniejsze ustawienia i ukryte, a wartosciowe funkcje Fanpage'a.
¢ Case study - analiza profilu wtasnego.
e Przyktady dobrych profili na Facebooku.

¢ Jak wyznaczac cele marketingowe dla siebie i zespotu.
Modut 2. Content marketing - éwiczenia-praktyka

¢ Planowanie postéw na Facebooku z wykorzystaniem narzedzi Facebooka.

e Jak pisa¢ by nas czytali i zaangazowa¢ odbiorcéw pod postem.

e Komunikacja z odbiorcami i jezyk korzy$ci - metody pisania aranzujacych postéw dopasowanych do grupy odbiorcze;.
¢ Ustalenie kim jest Twdj odbiorca i czego oczekuje.

e Jakie posty FB i IG wyswietla, a jakich nie.

e Sposoby na zwiekszenie organicznego zasiegu.

e Konkursy - jak je legalnie tworzy¢, o czy warto pamietac i jak angazowac¢ odbiorcéw.

¢ Wydarzenia do czego je jeszcze mozna wykorzystaé?

* Sytuacja kryzysowa - jak sobie z nig poradzi¢?

Modut 3. CANVA - WPROWADZENIE.

e zapoznanie z programem Canva,



¢ zaktadanie wtasnego konta,
* Canva Free vs Canva Pro,

¢ obstuga interfejsuy,

* zmiana rozmiaru pracy.

Modut 4. JAK TWORZYC GRAFIKI W CANVA?

e dobor kolorystyki i czcionek,

e 7rddta legalnych grafik i ikonografik,

¢ podstawowe dziatania w programie Canva,
e formaty graficzne dostepne w Canva,

e praktyczne éwiczenia.

Modut 5. JAK ROBIC DOBRE ZDJECIA TELEFONEM KOMORKOWYM

e dobdr $wiatta

¢ podstawowe ustawienia telefonu
¢ funkcje edycji zdjecia

e praktyczne ¢wiczenia

e Modut 6.FOTOGRAFIA | GRAFIKA DLA MEDIOW SPOLECZNOSCIOWYCH | STRON INTERNETOWYCH Skad czerpaé za darmo legalne
fotografie do wykorzystania w mediach spotecznosciowych i stronach internetowych - zrédta i zasady wykorzystania Darmowe

narzedzia internetowe umozliwiajgce sprawng obrébke grafiki pod katem wykorzystania na stronach www oraz w mediach

spotecznosciowych

e Modut 7. REKLAMA INTERNETOWA W PIGULCE Wstep do reklamy internetowej poza mediami spoteczno$ciowymi Rozréznienie
podstawowych modeli zakupu reklamy Podstawowe wskazniki istotne przy zakupie i planowaniu dziatan promocyjnych

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec: 0

Przedmiot / temat

L. Prowadzacy
zajec

Brak wynikéw.

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Data realizacji Godzina
zajec rozpoczecia

Cena

4 000,00 PLN

4 000,00 PLN

190,48 PLN

190,48 PLN

Godzina . .
, X Liczba godzin
zakonczenia



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O KATARZYNA TRZCINSKA

)

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

zajecia odbywaja sie w godzinach dydaktycznych po 45min, skrypt

Adres

ul. Grunwaldzka
13-300 Nowe Miasto Lubawskie

woj. warminsko-mazurskie

Kontakt

ﬁ E-mail karol.draspa@onet.pl

Telefon (+48) 693 702 246

Karol Draspa



