Mozliwo$¢ dofinansowania

SZKOLENIE GOOGLE ADS/forma zdalna 1 955,70 PLN brutto
Numer ustugi 2024/06/11/16416/2179399 1 590,00 PLN netto
Marketing 81,49 PLN brutto/h
Online
66,25 PLN netto/h

© zdalna w czasie rzeczywistym
Marketing Online -

) ° & Ustuga szkoleniowa
Piotr Guziur

® 24h
Kok Kk e 59 22.07.2024 do 24.07.2024

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . .. o
wsparcie dla pracodawcéw i ich pracownikéw

Szkolenie dla oséb, ktore:

e myslg o samodzielnym prowadzeniu kampanii
e chca zweryfikowac¢ swoje dotychczasowe dziatania i pogtebi¢ wiedze

Grupa docelowa ustugi i L o
e chca zaczac¢ pracowac jako specjalista SEM

Szkolenie kierowane réwniez do oséb korzystajgcych z projektu Kierunek
Kariera Zawodowa.

Minimalna liczba uczestnikéw 5

Maksymalna liczba uczestnikow 20

Data zakonczenia rekrutacji 15-07-2024

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 24

Znak Jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych

Podstawa skania wpisu do BUR
wa tzy ‘awpisu (MSUES) - wersja 2.0

Cel

Cel edukacyjny



Szkolenie pozwoli opanowac¢ podstawowe funkcjonalnosci narzedzia Google Ads i zagadnien z zakresu reklamy SEM.
Podczas warsztatow uczestnik uzupetni wiedze o reklamie w wyszukiwarkach w oparciu o praktyczne éwiczenia, pozna
pozostate formy reklamowe, m.in. Display, Remarketing, YouTube i GMail. Szkolenie pozwoli samodzielnie prowadzi¢
kampanie reklamowe w wyszukiwarce.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

-Uczestnik zna system Google Ads Test teoretyczny
-Uczestnik zaktada kampanie

Tworzy kampanie reklamowe reklamowe z poprawnymi ustawieniami
-Uczestnik zarzadza kampaniami

reklamowymi Wywiad swobodny

-Uczestnik posiada wiedze o Google

Display Network Test teoretyczny
-Uczestnik potrafi rozréznia¢ kampanie

reklamowe

-Uczestnik uzywa Google Ads Editor

-Uczestnik charakteryzuje kampanie

Discovery/Performance Max/kampanie Wywiad swobodny
w YouTube

Rozréznia typy kampanii

-Uczestnik optymalizuje juz istniejaca Test teoretyczny

- . kampanie
Optymalizuje kampanie . . ..
-Uczestnik poprawia efektywnos$é

swoich dziatain w Internecie Wywiad swobodny

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetenc;ji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sig?
Tak - po zakoniczonym szkoleniu zostanie wystawiony certyfikat, ktéry zawiera opis efektow uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak, certyfikat potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenie sie
kryteria ich weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Tak - zaswiadczenie, ktdre otrzymuje uczestnik potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie
proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji.



Program

GOOGLE ADS OD PODSTAW

DZIEN 1

9:00 - 9:30 Rejestracja do platformy Zoom
9:30 - 11:00 Czes¢ pierwsza szkolenia
Wstep: Search Engine Marketing

e SEM, czyli marketing w wyszukiwarkach
¢ Inne systemy reklamowe w wyszukiwarkach

Miejsca wyswietlania i formaty reklam w Google Ads (AdWords)

e Sie¢ wyszukiwania i reklamowa
e Formaty reklam w wyszukiwarce
¢ Rodzaje kierowania reklam

Typy kampanii Google Ads (omdéwienie formatéw, miejsc wyswietlania oraz kierowania)

e Kampania w sieci wyszukiwania
e Kampania produktowa — standardowa
e Kampania w sieci reklamowej GDN:
e Kampania w sieci reklamowe;j
e Kampania remarketingowa
e Kampania Performance Max
e Kampania Demand Gen
e Kampania YouTube
e Kampania promujaca aplikacje
e Jak wybra¢ typ kampanii?
- etapy lejka sprzedazowego
- typ kampanii a cel reklamowy

11:00-11:15 Przerwa
11:15-12:45 1l czesc¢ szkolenia
Struktura konta i kampanii Google Ads

¢ Organizacja kont Google Ads

e Podziat wg typdw kampanii

e Stowa kluczowe, rodzaje stéw oraz czym jest long tail?
e Czym jest i do czego stuzy planer stéw kluczowych?

e Teksty reklamowe i rozszerzenia

e Optymalna struktura reklam

Ustawienia kampanii Google Ads

¢ Najwazniejsze ustawienia kampanii
¢ Audyt ustawien kampanii

Audyt i optymalizacja Wyniku Jakosci

e Jak jest obliczany Wynik Jakosci?

¢ Audyt wyniku jakos$ci w Twojej kampanii (warsztat)

e Jak zwiekszyé CTR? (warsztat)

e Jak optymalizowac jakosé reklam (warsztat)

 Jak optymalizowac jako$¢ stron docelowych? (warsztat)

12:45 - 13:45 Przerwa na lunch



13:45-15:15 1l czes¢ szkolenia
Raportowanie i optymalizacja konwersiji

e Omowienie wskaznikéw konwersji

e Zrédta konwersji

¢ Raporty dotyczace konwers;ji

¢ Analiza kampanii Google Ads w systemie Google Analytics
e Wymiary i najwazniejsze zasady w optymalizacji konwersji

Optymalizacja budzetu i licytacji

e Model sprzedazy oraz ranking reklam

e Jak licytowac stawki?

¢ Najczestsze btedy popetniane w prowadzeniu kampanii PPC

e Diagnostyka reklam - dlaczego reklama nie wys$wietla sie?

e Estymacje efektywnosci i optymalny budzet kampanii

e Trendy w wyszukiwaniu stéw kluczowych

e Czego nalezy oczekiwac¢ od prowadzacego kampanig w zakresie planowania budzetu i efektéw kampanii?
e Zaawansowane metody estymacji ceny i liczby kliknieé

¢ Analiza konkurencji w Google Ads

15:15-15:30 Przerwa
15:30-17:00 IV czes¢ szkolenia
Egzaminy i Certyfikaty Google Ads

e Certyfikaty Indywidualne z Google Ads
* Wymagania i egzamin
¢ Nauka do egzaminu z Google Ads

Program Google Partners

e Poziomy partneréw Google oraz wymagania
e Wspdtpraca z Google

Ocena oferty Google Ads

¢ Podstawowe zasady wspétpracy z agencja i standardy jakosci, czyli czego wymagaé od oferty?
e Jak oceniac¢ oferty Google Ads?

Zakonczenie i podsumowanie szkolenia

DZIEN 2

GOOGLE ADS - BUDOWA | PROWADZENIE KAMPANII W WYSZUKIWARCE (WARSZTATY)
9:00 - 9:30 Rejestracja do platformy Zoom

9:30-11:00 Czes¢ pierwsza szkolenia

Wstep: najwazniejsze elementy skutecznej kampanii Google Ads

e Konto Menadzera i zarzadzanie dostepem do kont Google Ads
Zaktadanie konta Google Ads

¢ Opcje ptatnosci za kampanie

e Struktura Konta Google Ads

Lista TO DO - przed startem kampanii

Pomiar konwersji w Google Ads

¢ Narzedzie konwersji Google Ads

e Atrybucja konwers;ji

¢ Konfigurowanie pomiaru konwersji w Google Ads — ¢wiczenie warsztatowe
e Call Metrics — monitorowanie konwers;ji telefonicznej



e Czym jest Google Tag Manager i do czego stuzy?
¢ Instalacja skryptéw mierzacych konwersje na witrynie poprzez GTM — ¢éwiczenie warsztatowe

11:00-11:15 Przerwa
11:15-12:45 Il czes¢ szkolenia
Prawidlowe ustawienia kampanii skierowanej na wyszukiwarke (warsztat)

e Zaktadanie pierwszej kampanii

e Strategia ustalania stawek

e Ustawienia dotyczace typu kampanii i kierowania reklam
e Ustawienia geograficzne

e Okreslanie optymalnego budzetu kampanii

e Pozostate ustawienia

Stowa kluczowe w kampanii skierowanej na wyszukiwarke

e Planer stow kluczowych
e Budowa listy stéw kluczowych - ¢wiczenia warsztatowe

12:45 - 13:45 Przerwa na lunch
13:45-15:15 1l czes¢ szkolenia
Teksty reklam

¢ Dodawanie i edycja reklamy

e Optymalizacja tekstéw reklamowych
e Zasady redakcyjne

¢ Funkcja KeyWord

Google Ads Editor — warsztat

e Budowa struktury kampanii Google Ads z uzyciem Ads Editor

¢ Instalacja i konfiguracja Google Ads Editor

e Tworzenie struktury kampanii oraz dodawanie stéw kluczowych

e Tworzenie tekstow reklam oraz dodawanie do konta przez Google Ads Editor
* Arkusze kalkulacyjne i funkcje przydatne w tworzeniu kampanii Google Ads

e Zarzadzanie masowymi zmianami w kampanii oraz wspétpraca w Ads Editor

15:15-15:30 Przerwa
15:30-17:00 IV czes$¢ szkolenia
Rozszerzenia reklam

e Omowienie wszystkich typéw rozszerzen reklam
e Dodawanie rozszerzen reklam do kampanii — ¢wiczenie warsztatowe

Kampanie RLSA
e Remarketing dla wyszukiwarek

Zakonczenie i podsumowanie szkolenia

DZIEN 3
GOOGLE ADS - POZOSTALE FORMY REKLAMOWE (DISPLAY, REMARKETING, YOUTUBE, GMAIL)
9:00 - 9:30 Rejestracja do platformy Zoom

9:30 - 11:00 Czes¢ pierwsza szkolenia



Kampanie w Google Display Network

e Charakterystyka Google Display Network
e Sposoby kierowania reklam w GDN

Formaty reklam oraz zasady redakcyjne w GDN

e Banery i reklamy elastyczne w GDN

¢ Graficzne formaty reklamowe w GDN

¢ Reklamy Discovery

e Zasady redakcyjne i specyfikacja reklam w GDN

11:00-11:15 Przerwa
11:15-12:45 Il czes¢ szkolenia
Zaktadanie kampanii GDN (warsztat)

e Zaktadanie nowej kampanii w GDN i prawidtowe ustawienia
¢ Dodawanie grupy reklam do kampanii

¢ Dodawanie baneréw do kampanii GDN

¢ Dodawanie reklam elastycznych do kampanii GDN

e Strategie optymalizacji kampanii GDN

Kampanie remarketingowe w Google Ads (warsztat)

e Na czym polegajg kampanie remarketingowe?

* Budowa list remarketingowych

¢ Listy Remarketingowe w Google Analytics

e Zatozenie i prowadzenie kampanii remarketingowej
¢ Optymalizacja kampanii remarketingowych

¢ Analiza konwersji w kampaniach remarketingu

12:45 - 13:45 Przerwa na lunch

13:45-15:15 Il czes¢ szkolenia

Kampanie Perfomance Max

e Zaktadanie kampanii Performance Max
¢ Prawidtowe ustawienia kampanii
e Optymalizacja kampanii Performance Max

Kampanie Discovery w Google Ads

¢ Rodzaj reklam Discovery Google Ads

Specyfika kampanii Discovery
e Zaktadanie kampanii Discovery
e Dodawanie grupy reklam do kampanii

15:15-15:30 Przerwa
15:30-17:00 IV czes¢ szkolenia
Kampanie Google Ads w YouTube (warsztat)

* Rodzaje reklam Google Ads na YouTube

e Tworzenie kampanii na YouTube

e Wybo6r metod kierowania reklam na YT

e Optymalizacja kampanii YT

e Dodatkowe badania w kampaniach YouTube — Brand Lift

Optymalizacja Quality Score w GDN

* Optymalizacja Quality Score poprzez zwigkszenie CTR w sieci reklamowej (GDN)



¢ Optymalizacja QS - ¢wiczenia warsztatowe
Zakoriczenie i podsumowanie szkolenia
Zalety:
Szkolenie na zywo w czasie rzeczywistym
Interaktywna platforma
Chat do komunikaciji
Udostepnianie ekranu
Materiaty w formie elektronicznej
Podczas szkolenia uczestnik ma dostep do:

e zestawu praktycznych ¢wiczen realizowanych pod kierunkiem doswiadczonego trenera, ktére pozwalajg na biezaco weryfikowaé
nabywane umiejetnosci
e przyktadéw prawidtowych i nieprawidtowych dziatan w zakresie Google Ads wraz z oméwieniem ich skutecznosci i efektywnosci

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajeé: 0

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

L . . 3 . Liczba godzin
zajec zajec rozpoczecia zakonczenia

Brak wynikoéw.

Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1955,70 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1 590,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 81,49 PLN
Koszt osobogodziny netto 66,25 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 2



o tukasz Zwonik

Starszy Specjalista SEM w Marketing Online, a takze certyfikowany Specjalista z Google Ads i

‘ ' Google Analyitcs. Z branzg SEM zwigzany od ponad 10 lat. Prowadzit kampanie dla wielu znanych
marek takich jak: BMW, Pracuj, Polbank, Allianz Direct, Cartoon Network, Go Sport czy Matras.
Znawca i praktyk Programmatic Buying — DoubleClick Bid Manager. Zna najnowsze narzedzia i
techniki stosowane w SEM w kraju jak i na Swiecie poprzez biezaca aktualizacje swojej wiedzy na
potrzeby prowadzenia szkolen i projektéw SEM dla klientow Marketing Online. Prowadzi szkolenia
otwarte jak i dedykowane z zakresu SEM w firmie Marketing Online i posiada ponad 1000 godzin
doswiadczenia w zakresie edukacji oséb dorostych.

222

o Marta Piosek

‘ ' Starszy Specjalista SEM w Marketing Online z 10-letnim do$wiadczeniem, a takze certyfikowany
Specjalista Google Ads i Analytics. Z wyksztatcenia Matematyk, ktéry umiejetnie tgczy
projektowanie i optymalizacje skutecznej strategii marketingowej wraz ze szczegétowa analizg
danych w kampaniach reklamowych. Jej pasja do tworzenia efektywnych kampanii reklamowych
Google Ads przeplata sie z umiejetnosciag przekazywania tej wiedzy zaréwno uczestnikom szkolen
jak i ksztatcac asystentow, ktorzy dzieki jej wsparciu stawali sie specjalistami w tej dziedzinie.
Zamitowanie do przeprowadzania Audytéw kampanii Google Ads umozliwia precyzyjne
zidentyfikowanie obszaréw do poprawy i optymalizacji. Ta wiedza staje sie kluczowym elementem
prowadzonych szkolen, ktére sg konkretne i oparte na rzeczywistych przypadkach. Uczestnicy nie
tylko zdobywaijg teoretyczng wiedze, lecz takze uczg sie praktycznych metod poprawy skutecznosci
swoich kampanii.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Po ukonczeniu szkolenia kazdy Uczestnik otrzyma dostep do Akademii Marketing Online, a tam do przegladania materiatéw ze szkolenia:

¢ Prezentacje szkoleniowe z linkami do artykutéw/danych/publikacji/ksigzek polsko- i obcojezycznych dotyczacych prezentowanych
zagadnien

e Nagrania ze szkolenia na zywo

e Szkolenie w formie e-learning z Podstaw Marketingu w Internecie z interaktywnymi quizami

Informacje dodatkowe

Szkolenie prowadzone na zywo, w czasie rzeczywistym.
Szkolenie prowadzone jest w wymiarze - 20% teoretycznym, 80% praktycznym.
Dostep do prezentacji oraz innych materiatéw online.

W zwiazku z posiadanym przez nas znakiem jakos$ci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno - Szkoleniowych (MSUES 2.0) maja
Panstwo mozliwos¢ sktadania do WUP Krakow (Centrum Zapewniania Jakosci Ksztatcenia) informacji o niskiej jakosci ustug,
niezgodnosci dziatalnosci instytucji z wymaganiami MSUES osobiscie, telefonicznie lub mailowo na adres: jakosc@wup-krakow.pl

Warunki techniczne

Szkolenie prowadzone w formie online za posrednictwem platformy Zoom. Aby uczestniczy¢ w szkoleniu kazdy uczestnik musi
przygotowaé we wlasnym zakresie odpowiedni sprzet, ktéry zapewni mozliwosé uzyskania odpowiednich efektow uczenia sie:



¢ PC, laptop lub telefon komérkowy z tgczem internetowym (state lub mobilne 3G lub 4G/LTE)

e System operacyjny: macOS X z macOS 10.7 lub nowszym, Windows 10, Windows 8 lub 8.1, Windows 7, Windows Vista z SP1 lub
dedykowana aplikacja mobilna z AppStore lub GooglePlay

¢ Wbudowany mikrofon/zestaw stuchawkowy dla oséb chcacych zadawaé pytania gtosowo (nie przez chat)

¢ przegladarka internetowa Chrome lub FireFox

Kontakt

ﬁ E-mail szkolenia@marketingonline.pl

Telefon (+48) 533 233 930

Paulina Wilk



