Mozliwo$¢ dofinansowania

Data Driven Content Marketing & Digital 6 000,00 PLN brutto
Storytelling - studia online (Opole) 6000,00 PLN netto
M WSEMERTo|  Numer ustugi 2024/06/07/7038/2175028 35,09 PLN brutto/h
WhooLAW 3509 PLN netto/h
Uniwersytet WSB © zdalna w czasie rzeczywistym
Merito we & Studia podyplomowe
Wroctawiu ® 171h
Jo g Fe ke £ 26.10.2024 do 29.06.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . A S
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Studia skierowane sg do marketeréw i marketerek, ktérzy chca
uporzadkowac i uzupetni¢ swojg wiedze na temat wykorzystania tresci w
dziataniach marketingowych. To takze intensywna nauka dla tych, ktérzy
sg otwarci ha nowg wiedze, nowe narzedzia i nie boja sie z pomoca
metody naukowej weryfikowac swoich zatozen biznesowych. Na zajecia

Grupa docelowa ustugi dobrze odnajda sie w szczegdlnosci osoby z branzy marketingowe;j:

e z doswiadczeniem i widzg, ktéra wymaga ciggtego uzupetniania,

e na poczatku drogi, ktérzy chcg sie szybko uczyé i porzadkowacé nabyta
wiedze z zakresu marketingu tresci,

e wspotpracujacy z dziatami sprzedazy i wspierajacy dziatania
sprzedazowe dla wigkszej efektywnosci i synergii dziatan

Minimalna liczba uczestnikow 25

Maksymalna liczba uczestnikow 36

Data zakornczenia rekrutacji 31-10-2024

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 171

art. 163 ust. 1 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie

Podst kani isu do BUR
odstawa uzyskan'a wpist do wyzszym i nauce (t.j. Dz. U. z 2023 r. poz. 742,z p6zn. zm.)



Zakres uprawnien studia podyplomowe

Cel

Cel edukacyjny

Celem studiow jest wyposazenie marketeréw i marketerki z ré6znych branz

w wiedze z zakresu strategicznego i analitycznie zorientowanego wykorzystywania tresci. Program studiow zostat
opracowany tak, aby stuchacze i stuchaczki przeszli catg droge — od umiejetnosci strategicznego wkomponowywania
tresci w dziatania marketingowe po wykorzystanie narzedzi Al w ré6znych formatach.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Potrafi analizowac¢ tresci w kontekscie

. . Prezentacja
Posiada wiedze z zakresu strategii marketingowych. )
strategicznego i analitycznie
zorientowanego wykorzystywania

soi Posada wiedze z zakresu planowania i
tresci. ¢ P Prezentacja

komponowania tresci marketingowych.

. . Obserwacja w warunkach
Wspétpracuje zespotowo
symulowanych

Efektywnie wspotpracuje w zespole i z

klientami.
Nawigzuje dtugotrwate relacje z Obserwacja w warunkach
klientami biznesowymi symulowanych
Strategicznie planuje i tworzy tresci. Prezentacja

Zarzadza tresciami marketingowymi z
wykorzystaniem nowoczesnych

narzedzi i metod. Wykorzystuje narzedzia Al w tworzeniu i

. . Prezentacja
analizie tresci.

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetenciji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sig?

Swiadectwo studiéw podyplomowych zawiera program kierunku wraz ze zrealizowanymi godzinami i punktami ECTS.
Absolwent uzyskuje zaswiadczenie potwierdzajgce zdobyte efekty ksztatcenia.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?



Swiadectwo ukorczenia studiéw podyplomowych jest wydawane na podstawie uzyskania pozytywnej oceny koricowej
zgodnie z Regulaminem Studiéw Podyplomowych.
Studia koniczg sie zaliczeniem na ocene okreslonym w karcie kierunku.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Swiadectwo ukoriczenia studiéw podyplomowych jest potwierdzeniem uzyskania pozytywnego wyniku z egzaminu
koncowego.

Program

Program zajec¢ na kierunku Data Driven Content Marketing & Digital Storytelling:
DATA-DRIVEN CONTENT MARKETING WPROWADZENIE

e Content Marketing | jego miejsce w strategii marketingowej firmy (4 godz.)

* Filozofia customer centric | projektowanie propozycji wartosci (4 godz.)

e Warsztat tworzenia strategii Content Marketingowej. (6 godz.)

e Mapowanie tresci w content marketingu — Modele RACE, See Think Do Care, AIDA (8 godz.)

PSYCHOLOGICZNE ASPEKTY ZACHOWAN KONSUMENTA W SIECI

Psychologia zachowan konsumenta — aspekty przetwarzania i konsumowania tresci (4 godz.)
Psychologiczne aspekty transmisji spotecznej — tresci wirusowe (2 godz.)

e Warsztat tworzenia tresci wirusowych (4 godz.)

* Psychografia i narzedzia opisywania grupy docelowej w content marketingu (4 godz.)

PRAWNE ASPEKTY REALIZACJI STRATEGII CONTENT MARKETINGOWEJ

e Prawne aspekty wspdtpracy z twércami tresci (4 godz.)
» Prawne aspekty tworzenia tresci — kultura remiksu, memy, satyra (4 godz.)
» Wspotpraca z agencjami content marketingowymi i influencer marketingowymi (4 godz.)

PRAKTYCZNE ZASTOSOWANIA DATA DRIVEN CONTENT MARKETING

 Strategia Inbound Marketingu — wstep do wykorzystania tresci w praktyce (4 godz.)
¢ Tresci whasne - blog (4 godz.)

» Warsztat copywritingu (4 godz.)

e Warsztat kreatywnego pisania (6 godz.)

 Strategie wykorzystania Al w badaniach tresci i tworzeniu tresci (6 godz.)
e Facebook Ads, tresci na Facebooku i analityka na FB (8 godz.)

¢ Instagram Ads, tresci na Instagramie i analityka na Instagramie (12 godz.)
¢ You Tube i strategia tworzenia tresci Video (6 godz.)

e Tik Tok i strategia tworzenia tresci (6 godz.)

e E-mail marketing (6 godz.)

e Micro-copy i web writing (4 godz.)

e Warsztat tworzenia tresci wizualnych (4 godz.)

ANALITYKA | BADANIA MARKETINGOWE

¢ Google Analytics (8 godz.)

¢ Konfiguracja Google Analytics (4 godz.)

» Data Driven Content Marketing | Data Storytelling (8 godz.)

* Projektowanie eksperymentow i testéw w internecie (4 godz.)
¢ llosciowe badania marketingowe (8 godz.)

e Jakosciowe badania marketingowe (8 godz.)

» Badania neuromarketingowe (4 godz.)

PROJEKT

¢ Seminarium projektowe (8 godz.)



Liczba godzin: 171 (minimum 30 punktéw ECTS)
Liczba semestréw: 2
Zajecia odbywaja sie w dniach: sobota, niedziela.

Godziny zaje¢ podane w harmonogramie sg godzinami zegarowymi wraz z 30 minutowa przerwa, zas ilos¢ godzin programowych jest
podana w godzinach dydaktycznych.

Zajecia prowadzone sg w formie wyktaddw, ktére uzupetniane sg éwiczeniami, warsztatami oraz rozwigzywaniem przyktadéw
praktycznych.

Absolwenci otrzymujg $wiadectwo ukonczenia studiow podyplomowych zgodne z przepisami okreslonymi przez Ministerstwo Edukacji i
Nauki.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 22

Przedmiot / temat o . . . , . . .
zajeé Data realizacji zaje¢ Godzina rozpoczecia Godzina zakonczenia Liczba godzin
Zjazd | (sobota) 26-10-2024 09:00 15:30 06:30

Zjazd |

i 27-10-2024 09:00 15:30 06:30
(niedziela)

Zjazd Il
(sobota) 16-11-2024 09:00 15:30 06:30

Zjazd Il
- 17-11-2024 09:00 15:30 06:30
(niedziela)

Py Zjazd Il
ta‘) 30-11-2024 09:00 15:30 06:30

¥%7) Zjazd Il

.o 01-12-2024 09:00 15:30 06:30
(niedziela)

%73 Zjazd IV

21-12-2024 09:00 15:30 06:30
(sobota)

Zjazd IV
— 22-12-2024 09:00 15:30 06:30
(niedziela)

73 Zjazd V
taj) 18-01-2025 09:00 15:30 06:30

Zjazd V

P 19-01-2025 09:00 15:30 06:30
(niedziela)

73 Zjazd VI
a)’ z 08-02-2025 09:00 15:30 06:30



Przedmiot / temat

L, Data realizacji zajeé Godzina rozpoczecia Godzina zakonczenia Liczba godzin
zajeé

- 7l Zjazd VI
WZ g ez 09-02-2025 09:00 15:30 06:30
(niedziela)

Zjazd VII
08-03-2025 09:00 15:30 06:30
(sobota)

P7) Zjazd VI
jaz 09-03-2025 09:00 15:30 06:30
(niedziela)

3 Zjazd ViII
a)’az 22-03-2025 09:00 15:30 06:30

iEPA Zjazd VI

. 23-03-2025 09:00 15:30 06:30
(niedziela)

Zjazd IX
12-04-2025 09:00 15:30 06:30
(sobota)

2 Zjazd IX
jaz 13-04-2025 09:00 15:30 06:30
(niedziela)

b7l Zjazd X
a)’az 10-05-2025 09:00 15:30 06:30

Ziazd X
. 11-05-2025 09:00 15:30 06:30
(niedziela)

Zjazd XI
(sobota) 31-05-2025 09:00 15:30 06:30

Y¥®7l Zjazd X|

S— 01-06-2025 09:00 12:30 03:30
(niedziela)

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 6 000,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 6 000,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 35,09 PLN



Koszt osobogodziny netto 35,09 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

o Katarzyna Majchrzak

‘ ' Certyfikowana specjalistka Google Analytics i Google Ads. Zwigzana z branzg marketingu
internetowego od ponad dziesieciu lat. Bibliotekarka z wyksztatcenia, marketerka z wyboru i
zamitowania. Doswiadczenie marketingowe zdobywata pracujgc w krakowskich agencjach
interaktywnych. Obecnie odpowiada za rozwdj dziatu analityki internetowej w agencji marketingowej
data.rocks. W pracy jej gtdwnym sprzymierzericem jest Google Analytics, ktéremu w ciggu ostatnich
kilku lat poswiecita setki godzin. Wspétpracowata z takimi firmami, jak Pizza Hut, Allegro Lokalnie,
Eurozet, Vision Express, ING, Toyota, Diverse czy New Balance.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Opracowania autorskie, akty prawne, konspekty, prezentacje, zadania. Przygotowywane do kazdego modutu przez prowadzacych,
zamieszczane w formie elektronicznej na portalu UWSB Merito.

Warunki uczestnictwa

Uczestnikiem studiéw podyplomowych na Uniwersytecie WSB Merito we Wroctawiu filia w Opolu, moze zosta¢ kazda osoba w
wyksztatceniem wyzszym (licencjackim, inzynierskim lub magisterskim). O przyjeciu na studia decyduje kolejno$¢ zgtoszen.

Aby skorzysta¢ z dofinansowania studiéow podyplomowych nalezy:

1. Podpisa¢ umowe wsparcia z regionalnym partnerem projektu (dla. woj. opolskiego liderem projektu jest OCRG);

2. Przesta¢ formularz zgtoszeniowy za posrednictwem Bazy Ustug Rozwojowych. Prosze pamieta¢ o wpisaniu ID wsparcia (nadanego
podczas podpisywania umowy) w przeciwnym razie zapis na studia zostanie odrzucony;

3. Nastepnie samodzielnie dokona¢ zapisu na studia podyplomowe na uczelni poprzez formularz online dostepny na

stronie: www.merito.pl/rekrutacja/krok1

4. Po zapisie online prosze o kontakt z Biurem Rekrutacji w celu zweryfikowania poprawnosci wygenerowanych dokumentéw. Kontaktujac
sie prosze o podanie hasta: BUR

Informacje dodatkowe

Cena ustugi nie zawiera wymaganej optaty za wydanie $wiadectwa ukoriczenia studiéw podyplomowych w kwocie - 30 zt.
Kadra naukowo-dydaktyczna obejmuje wiecej oséb prowadzacych zajecia niz jest zamieszczonych w karcie ustugi.
Szczegotowe informacje na stronie: www.merito.pl/opole/

Szczegdtowy harmonogram ustugi moze ulec zmianie w postaci realizowanych przedmiotéw w danym dniu i os6b
prowadzacych. Zmianie nie ulegaja godziny ustugi.

Harmonogram zjazdéw zostanie upubliczniony na stronach Uczelni



Godziny zaje¢ podane w harmonogramie sg godzinami zegarowymi, zas ilo§¢ godzin programowych jest podana w godzinach
dydaktycznych.

Warunki techniczne

Zajecia zdalne prowadzone sg za posrednictwem aplikacji Microsoft Teams w formie pracy zespotowej wykorzystujgcej czaty, spotkania i
rozmowy w wielu oknach, przypiete kanaty oraz integracje zadan z aplikacjami. Uczestnicy korzystaja z aplikacji Teams w ramach
Microsoft Office 365 bezptatnie. Z aplikacji Teams mozna korzysta¢: poprzez przegladarke, aplikacje instalowang na komputerze lub
mobilng na telefon. Minimalne wymagania sprzetowe: 2 GB RAM, procesor i5, minimalne wymagania dot. parametréw tacza sieciowego:
30 Mbit/s, niezbedne oprogramowanie: system operacyjny: windows min. 7, iOS, linux.

Kontakt

O Dziat Studiéw Podyplomowych

ﬁ E-mail dsp@opole.merito.pl

Telefon (+48) 77 4019 413



