Mozliwos$¢é dofinansowania

GRUPA GovTech

Grupa WW GovTech
sp. z 0.0.

Brak ocen dla tego dostawcy

Skuteczny marketing dla Twojej firmy:
strategia obecnos$ci marki w Internecie,
content marketing, SEO, SEM, Social media
(FB, IG, LI), Meta Ads, ChatGPT, Canva,
bezpieczenstwo w sieci - poziom
zaawansowany

Numer ustugi 2024/06/06/157622/2172782

© Rzeszéw / stacjonarna

& Ustuga szkoleniowa

® 80h

59 02.09.2024 do 31.10.2024

Informacje podstawowe

Kategoria

Sposoéb dofinansowania

Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

12 300,00 PLN
10 000,00 PLN
153,75 PLN

125,00 PLN

wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

e przedsiebiorcy,

e pracownicy dziatéw marketingu w firmach,

e osoby chcace nauczy¢ sie naturalnej promociji produktéw/ustug w
Grupa docelowa ustugi internecie,

¢ osoby zaangazowane w promocje projektéw,
e osoby poszukujgce sposobdéw na efektywny marketing.

Minimalna liczba uczestnikéw 3
Maksymalna liczba uczestnikow 12

Data zakonczenia rekrutacji 15-07-2024
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

80

brutto
netto
brutto/h

netto/h

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Celem szkolenia jest:

- nabycie umiejetnosci tworzenia strategii marketingowej,

- umiejetnos¢ stosowania content marketingu do promocji swoich produktéw/ustug,

- wykorzystywanie narzedzi Al do tworzenia tekstow i grafik,

- skuteczne pozycjonowanie stron www,

- tworzenie skutecznych kampanii Google Ads,

- ujarzmienie social mediéw (firmowych lub osobistych),

Szkolenie w formie warsztatow przekazuje praktyczne metody i sposoby do wdrozenia we wtasnych dziataniach.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Analizuje dotychczasowa obecnos$é

Wywiad swobodn
marki w internecie y y
Analizuje konkurencje i wycigga wnioski Wywiad swobodny
Typuje gr docelowe, dokonuje ich
. . ypujea upy W el Wywiad swobodny
Uczestnik zna zasady tworzenia segmentacji oraz tworzy persony
strategii obecnosci marki w Internecie.
Dobiera produkty/ustugi oraz kanaty
komunikacji do poszczegdlnych Wywiad swobodny
segmentow
) KPI i ustal
yznacza i ustala procesy Wywiad swobodny

analityczne



Efekty uczenia sie

Uczestnik sprawnie tworzy przekazy
content marketingowe na potrzeby
promocji produktéw/ustug w Internecie

Kryteria weryfikacji

Tworzy content marketing w formie
tresci

Wykorzystuje Chat GPT do tworzenia
tresci

Tworzy content marketing w formie
graficznej

Wykorzystuje sztuczng inteligencje do
tworzenia graficznych forma content
marketingu

Tworzy video content marketing

Wykorzystuje ré6zne formy content
marketingu do promocji
produktéw/ustug

Mierzy efekty dziatan content
marketingu

Zna przepisy prawa chronigce wtasnosé
intelektualna

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny



Efekty uczenia sie

Uczestnik potrafi pozyska¢ ruchu na
swoja strone, generowac leady i
pozyskiwac klientow przez Internet

Wykorzystuje social media do
marketingu firmy i osobistego

Kryteria weryfikacji

Efektywnie wykorzystuje techniki SEO
(Search Engine Optimization) do
zwiekszenia widocznosci stron www w
wynikach wyszukiwania

Tworzy content plany z uwzglednieniem
stéw kluczowych i planuje tresci na
strone www.

Zna techniki linkbuilding i potrafi je
zastosowac do realizacji r6znych celéw

Zna narzedzia do mierzenie efektow
SEO i potrafi wnioskowa¢ na podstawie
dostarczonych przez nie danych

Trafnie dobiera frazy kluczowe w oparci
o planer stéw kluczowych oraz buduje
struktury reklam metoda SKAT

Tworzy kampanie wykorzystujac réznie
typy reklam: Performance Max, reklamy
graficzne, video

Korzysta z narzedzi analitycznych,
takich jak Google Analytics, do
monitorowania ruchu na stronie, analizy
zachowan uzytkownikéw i mierzenia
skutecznosci dziatann marketingowych

Swobodnie korzysta z kluczowych
narzedzi dostepnych na Facebooku i
Instagramie, dostosowujac je do
potrzeb i charakterystyki swojej firmy

Sprawnie planuje i zarzadza
publikacjami, wykorzystujac Meta
Business Suite

Potrafi skonfigurowaé Facebook
Business Manager

Trafnie odczytuje raportowane
wskazniki i rozumie ich znaczenie

Zna zasady publikacji postéw na
Linkedin

Potrafi skonfigurowaé konto osobiste i
firmowe na LinkedIn

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Wywiad swobodny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Potrafi stworzy¢ grafike do postu

. Obserwacja w warunkach rzeczywistych
korzystajac z programu Canva.

Sprawnie korzysta z narzedzi

pomocnych przy dziataniach w social

mediach (Canva i ChatGPT) Uczestnik potrafi wygenerowac tekst
przy pomocy Chat GPT, ktéry spetnia Obserwacja w warunkach rzeczywistych
jego wymagania.

zna i wykorzystuje narzedzia Meta Ads
do promoc;ji firmy na Facebooku i Obserwacja w warunkach rzeczywistych
Instagramie

Tworzy kampanie reklamowe w
narzedziach Meta Ads

Identyfikuje ataki cybernetyczne i

R o K ; Wywiad swobodny
potrafi sie przed nimi zabezpieczy¢
Zna zasady umozliwiajace bezpieczne _Z"a przydatnfa strony, ktére pomagaja Wywiad swobodny
poruszanie sie po Internecie oraz identyfikowa¢ fake newsy
bezpieczne promowanie marki
Potrafi oszacowac ryzyko Wywiad swobodny
Tworzy backupy Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetenc;ji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
Tak, dokument zawiera opis efektéw uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie
kryteria ich weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

Tak, dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie procesoéw ksztatcenia i szkolenia od
walidaciji.

Program

Dzien |



Analiza marki (ustug i produktéw)

e Cele i wartosci marki.

e Wizerunek marki.

e Wyrézniki firmy i poszczegdlnych ustug
e Archetypy marki.

Dzien Il
Analiza grupy docelowej

e Kim jest moj klient? Jak sie tego dowiedzie¢?
¢ Budowanie Person

e Segmentacja bazy klientéw

e Customer Journey.

Dopasowanie produktéw do grupy docelowej

e Lejek sprzedazy i petle decyzyjne.
¢ Jaka jest obietnica wartosci marki?
e Jak rozwigzujemy problem Klienta?

Dzien Il
Analiza konkurencji

e Jak przeprowadzi¢ analize konkurenc;ji?
e Jak poréwnac¢ konkurencje

Dzien IV
Budujemy przekazy i dobieramy kanaty komunikacji

e Czym jest strategia komunikacji marki?
e Tworzymy strategie komunikacji krok po kroku

Wyznaczamy KPI i analizujemy wyniki

e QOkreslenie celéw metodg SMART
¢ Analiza wynikow

Dobre praktyki.
Dzien V
SEO - skuteczne metody pozycjonowania stron internetowych

¢ Narzedzia do analizy konkurencji i stow kluczowych

¢ Struktura URL strony, tytuty i metatagi (dobre praktyki)

¢ Optymalizacja tresci: stowa kluczowe, zageszczenie, uzytecznosé

e Wityczki SEO: Yoast vs All in One SEO Pack — praktyczne poréwnanie

¢ Predkos¢ strony: narzedzia i metody optymalizacji

e Responsywnosc¢ i mobile-first: Dostosowanie strony pod urzadzenia mobilne

¢ Strategie budowania linkéw: naturalne linkowanie i techniki pozyskiwania linkéw
e SEO pozastronowe: Social media, katalogi, artykuty goscinne

e Monitoring pozyciji i analiza efektéw dziatan SEO

Dzien VI
SEM - kampanie reklamowe Google Ads i ich analiza w Google Analytics 4

e Struktura i typy kampanii w Google Ads

e Wybor stow kluczowych i targetowanie reklam

¢ Praktyczne tworzenie kampanii: od ustawienia budzetu do pisania tekstéw reklamowych
¢ Optymalizacja kampanii: CTR, Quality Score i koszt za klikniecie (CPC)

¢ Wykorzystanie rozszerzen reklam

e Remarketing i listy celéw: Jak skutecznie dotrze¢ do poprzednich odwiedzajgcych

e Kampanie produktowe i wykorzystanie Google Shopping



e Automatyzacja i inteligentne strategie licytacji

¢ Monitorowanie efektywnosci i analiza danych z Google Ads
Narzedzia do analizy i optymalizacji kampanii

e Case study: Przeglad skutecznych kampanii i wnioski

Dzien VIl
Algorytmy Facebooka i Instagrama w 2024 roku - o czym trzeba pamigta¢

e Zrozumienie dziatania algorytméw na Facebooku i Instagramie
¢ Rola personalizacji i interakcji

¢ Czynniki wptywajace na widocznos¢ postow

¢ Jakosc¢ tresci, zaangazowanie odbiorcéw

¢ Najnowsze trendy w algorytmach

e Aktualizacje i zmiany w algorytmach platform — zestawienie

Planowanie publikacji zgodnie z algorytmami

e Wybér optymalnych dni i godzin publikacji
 Kiedy i jak czesto publikowaé

e Formaty postéw angazujgcych odbiorcow
e Teksty, zdjecia, wideo, live streaming

* Storytelling i jego znaczenie w tresciach

¢ Budowanie spdjnej narracji marki

Pomysty na publikacje w social mediach

e omowienie cykli tematycznych publikaciji
e wsparcie Chata GPT w tworzeniu tresci

Planowanie kalendarza publikacji - korzystanie z Meta Business Suite

¢ planowanie postow
¢ planowanie relacji

Automatyzacja na Facebooku - jak pozostawa¢ z odbiorcami w kontakcie?

e automatyczna odpowiedz na wiadomos$é
¢ ustawienie harmonogramu odpowiedzi na FB

Wizualna oprawa postéw: Canva

e Tworzenie spéjnych grafik i tresci w Canvie

¢ Przygotowanie grafik na posty, karuzele, relacje

e Korzystanie z dostepnych szablonéw i narzedzi w Canvie
¢ Kreowanie spéjnej estetyki i identyfikacji wizualnej

e Dobor koloréw, czcionek i styléw graficznych

¢ Dopasowanie tworzonych grafik do wersji mobilnej

Dzien VIII
Tworzymy kont osobiste na Linkeln

¢ Dlaczego warto korzysta¢ z LinkedIn?

¢ Jak zatozy¢ konto osobiste na LinkedIn? A jak Company Page?

¢ Profesjonalny profil na LinkedIn, czyli jaki?

e Uzupetniamy profil - tworzymy idealny nagtéwek na LinkedIn

¢ Wykorzystanie Chat GPT do uzupetnienia profilu osobistego - jak stworzyé¢ skuteczne prompty

e Jak zrobi¢ zdjecie w tle i inne grafiki na LinkedIn w programie Canva? Formaty i identyfikacja graficzna.
e Strategia dziatan na LinkedIn — r6znicowanie celéw obecnosci

¢ Marka osobista - kto moze jg zbudowaé?

Strona firmowa na LinkedIn

e Jak wykorzysta¢ potencjat LinkedIn w biznesie?
e Strona firmowa na LinkedIn - czym jest i dlaczego warto?
e Jak zatozy¢ i jak prowadzi¢ strone firmowa na LinkedIn?



Wartosci wyrdzniajace firme.

Jak budowac sie¢ kontaktéw na LinkedIn?

Jak zacheci¢ pracownikéw do aktywnosci na LinkedIn? Elementy Brand Advokacy
Skuteczny marketing na LinkedIn

Skuteczna komunikacja na LinkedIn

Jak pisa¢ posty eksperckie na LinkedIn? Jak wykorzystaé do tego Chat GPT
Hashtagi na LinkedIn

Wykorzystanie sztucznej inteligencji przy obecnosci na Linkedinie

Dzien IX

Content marketing w formie tresci pisanych:

Storytelling czyli jak przyciggna¢ uwage odbiorcow

0Od eksperckosci do tekstow uzytkowych, czyli artkuty eksperckie, ksigzki i e-booki, blogi

Skuteczna strona internetowa — zasady dotyczace tekstow na stronach internetowych

Jak wykorzystaé sztuczna inteligencje do tworzenia poszczegélnych form content marketingu tresci pisanych.
Popularne narzedzia pomocne w tworzeniu contentu.

Content marketing w formie graficznej

Co to sg infografiki, jak je tworzy¢ i wykorzystac.

Jak tworzy¢ przyciggajace uwage banery reklamowe i plakaty.

Narzedzia Al do tworzenia grafik

Inne narzedzia pomocne w tworzeniu graficznych form content marketingu.

Content marketing w formie Video

Co to sg podcasty i jak je wykorzysta¢ w content marketingu.
Jak i po co tworzy¢ webinary i szkolenia online.

Jak tworzy¢ content marketing na YouTube.

Narzedzia do tworzenia contentu video.

Jak wykorzysta¢ content marketing do promocji w social media

Jak mierzy¢ jego efekty content marketingu

Jakie wskazniki (KPI) mozemy mierzyé
Z jakich narzedzi korzysta¢, aby mierzy¢ efekty dziatan content marketingowych.

Co méwi prawo na temat content marketingu i jak ochroni¢ swoja wtasnos$¢ intelektualna.

Czym moze by¢ wtasnos¢ intelektualna w kontekscie content marketingu.
Co mowi prawo autorskie i prawa pokrewne.

Jak przekaza¢ lub pozyskaé prawa autorskie do danych tresci.

Jak kreatywnie wykorzysta¢ content znaleziony w sieci.

Dzien X

0Ogdlne pojecie czym jest Cyberbezpieczenstwo

Przedstawienie najczestszych atakéw (Phishing/Vishing/Smishing « Malware « Ransomware)

Techniki w/w atakéw

Jak mozemy sie obronié, przeciwdziata¢ atakom (Hasta « Weryfikacja dwusktadnikowa 2FA - Weryfikacja wielosktadnikowa MFA -
Menadzery haset « Jak rozpoznaé podejrzane linki, zatgczniki, maile, smsy, strony www « Jak stworzy¢ i sprawdzi¢ moc hasta « Jak
sprawdzi¢ czy nasze dane juz nie wyciekty « Jak skutecznie zabezpieczy¢ nasza poczte, social media, konta sklepowe)

Aplikacje, strony internetowe, ktére pomoga zweryfikowaé nam fake newsy

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec: 0



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakorczenia

Brak wynikéw.

Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 12 300,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 10 000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 153,75 PLN
Koszt osobogodziny netto 125,00 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 3

123

O Monika Szelag
‘ ' Trenerka z doswiadczeniem praktycznym.

Od ponad 7 lat tworzy strategie obecnosci marek w mediach spotecznosciowych, doradza w
zakresie tworzenia skutecznego contentu w social mediach. Prowadzi komunikacje marek na
LinkedIn, Facebooku Instagramie, YouTube a takze na TikTok'u. Wspétpracuje z influencerami i
tworzy zaangazowane spotecznosci wokoét marek.

Wielka entuzjastka sztucznej inteligenciji, ktérg ujarzmia i zaprzega do pracy w stuzbie angazujacych
tresci zaréowno tekstowych jak i graficznych.

Absolwentka Uniwersytetu Rzeszowskiego na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna.

223

O Maciej Porada

‘ ' Specjalista od performance marketingu z niemal 7-letnim do$wiadczeniem. Specjalizuje sie w
narzedziach reklamowych, takich jak Google Ads, Microsoft Ads, Criteo, Ceneo, Allegro i
Programmatic, oraz narzedziach analitycznych, Google Analytics, Google Tag Manager. Posiada
bogate doswiadczenie w kampaniach polskich i zagranicznych.



o Katarzyna Lysiak

)

Specjalista SEO

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kazdy uczestnik szkolenia otrzyma prezentacje ze szkolenia oraz 1 godzine konsultacji z wybranym trenerem po zakoriczonym szkoleniu.

Adres

ul. Jarostawa Dgbrowskiego 20
35-036 Rzeszéw

woj. podkarpackie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wi
e Laboratorium komputerowe

e Kawa, herbata i przekaski

Kontakt

ﬁ E-mail a.kalembkiewicz@grupaww.dev

Telefon (+48) 789 362 105

Anna Kalembkiewicz



