Mozliwo$¢ dofinansowania

Marketing w gospodarce cyfrowej - ustuga 7 564,50 PLN brutto
szkoleniowa 6 150,00 PLN netto
N GRAGZYK Numer ustugi 2024/06/04/161638/2170098 189,11 PLN brutto/h
153,75 PLN netto/h
KORYCKI &
GRACZYK
CONSULTING
GROUP SPOLKA Z
OGRANICZONA © zdalna w czasie rzeczywistym
ODPOWIEDZIALNOS ® Ustuga szkoleniowa
CIA ® 40h
* &k kK £ 08.07.2024 do 30.07.2024

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . L o
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Kadra menadzerska i wiascicielska/ wspoétwiascicielska oraz osoby
przewidziane do objecia stanowiska kierowniczego w mikro, matych i
$rednich firmach ustugowych, handlowych i produkcyjnych czyli osoby,

Grupa docelowa ustugi ktére majg zarzadza¢ transformacja cyfrowa w przedsiebiorstwie. Osoby
te powinny posiada¢ podstawowe kompetencje menadzerskie, chcieé¢
poszerzy¢ wiedze i umiejetnosci w zakresie wdrazania i zarzadzania
transformacja cyfrowa firmy.

Minimalna liczba uczestnikow 1

Maksymalna liczba uczestnikow 10

Data zakornczenia rekrutacji 07-07-2024

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 40

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0



Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie: "Marketing w gospodarce cyfrowej" przygotowuje uczestnika do prowadzenia dziatan z zakresu marketingu
cyfrowego. Po szkoleniu uczestnik bedzie potrafit samodzielnie koordynowaé i wyznacza¢ cele do realizacji
marketingowych wykorzystujgcych cyfrowe narzedzia w ramach realizacji strategii transformacji cyfrowe;j
przedsiebiorstwa.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Charakteryzuje zasady i przyktady
skutecznej komunikaciji z
wykorzystaniem mediow Test teoretyczny
spotecznos$ciowych i kampanii
internetowych.
Wymienia przyktady stosowania

nowoczesnych narzedzi cyfrowych w
y ¢ y y Charakteryzuje zasady dziatania

budowaniu marketingu mix oraz . . Test teoretyczny
L. . marketing- automation.
wskazniki efektywnosci.

Charakteryzuje pojecia nowoczesnego
marketingu cyfrowego (np. real time
marketing, mobile marketing, e-mail
marketing, programmatic/RTB i inne).

Test teoretyczny

Ocenia strategie e-marketingu w firmie. Test teoretyczny
Identyfikuje wlasciwe narzedzia

marketingu internetowego do

odpowiedniej sytuacji rynkowej i Poprawnie interpretuje wskazniki i

przyjetego modelu biznesowego. ocenia efekty dziatari marketingu Test teoretyczny
cyfrowego.

Dostrzega ré6znorodnos¢ potrzeb
Test teoretyczny

klientow.
Planuje dziatania w oparciu o potrzeb Komunikuje w sposoéb tatwy do
. ], P P y K ], P y Test teoretyczny
klientow. zrozumienia.

Przekonuje wspétpracownikow i

. . Test teoretyczn
klientéw do wtasnego zdania. yezny

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?



Tak dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie
kryteria ich weryfikacji

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Tak dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od
walidacji

Program

. Wprowadzenie

. Nowoczesne narzedzia cyfrowe

. Wskazniki efektywnosci

. Marketing Mix

. Narzedzia marketingu mix

. Skuteczna komunikacja z wykorzystaniem mediéw spotecznosciowych
. Przyktady kampani marketingowych w SM

0 N oA WN =

. Zasady dziatania marketing-automation
. Co daje marketing-automation

—_
o O

. Nowoczesny marketing cyfrowy
. Metody i narzedzia angazowania klientéw w proces kreowania warto$ci
. Narzedzia marketingu internetowego

_ A
w N =

. Inteligentny taricuch dostaw: Cechy charakterystyczne inteligentnego taficucha dostaw. Trzy gtéwne miary oceny jako$ci taficucha
dostaw: efektywno$¢, wydajnosé i elastycznosé.

14. Prospecting w mediach spotecznosciowych. Cyfrowa mowa ciata. Wskazniki charakterystyczne dla marketingu w mediach

spotecznosciowych.

15. Strategia e-marketingu w firmie

16. Wskazniki i efekty dziatan marketingu internetowego

17. Podsumowanie szkolenia

18. Test wiedzy

Szkolenie odbywa sie w godzinach dydaktycznych, czyli 1 godzina szkolenia réwna si¢ 45 minut.
W ciaggu dnia zostata uwzgledniona godzinna przerwa ktéra nie sg wliczane do czasu trwania ustugi.

Prowadzone w ramach szkolenia zajecia realizowane sa metodami interaktywnymi i aktywizujacymi, rozumianymi jako metody
umozliwiajace uczenie sie w oparciu o do$wiadczenie i pozwalajace uczestnikom na éwiczenie umiejetnosci.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé: 23

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina . .
L, Prowadzacy o, X ; . Liczba godzin

zajec zajec rozpoczecia zakoriczenia

Wojciech 08-07-2024 08:00 09:00 01:00

Wprowadzenie Graczyk



Przedmiot / temat

zajec

Nowoczesne
narzedzia
cyfrowe

Przerwa

Wskazniki

efektywnosci

Marketing

Mix

¥¥2) Narzedzia
marketingu mix

JF¥%) Skuteczna

komunikacja z
wykorzystaniem
mediéw

spotecznosciowy

ch

Przerwa

Przyktady
kampani
marketingowych
w SM

Zasady

dziatania
marketing-
automation

) Co daje

marketing-
automation

Nowoczesny
marketing

cyfrowy

Przerwa

Prowadzacy

Wojciech
Graczyk

Wojciech
Graczyk

Wojciech
Graczyk

Wojciech
Graczyk

Wojciech
Graczyk

Wojciech
Graczyk

Wojciech
Graczyk

Wojciech
Graczyk

Wojciech
Graczyk

Wojciech
Graczyk

Wojciech
Graczyk

Wojciech
Graczyk

Data realizacji

zajeé

08-07-2024

08-07-2024

08-07-2024

08-07-2024

09-07-2024

09-07-2024

09-07-2024

09-07-2024

09-07-2024

10-07-2024

10-07-2024

10-07-2024

Godzina
rozpoczecia

09:00

10:30

11:30

13:00

08:00

09:00

10:30

11:30

13:00

08:00

10:00

12:00

Godzina
zakonczenia

10:30

11:30

13:00

15:00

09:00

10:30

11:30

13:00

15:00

10:00

12:00

13:00

Liczba godzin

01:30

01:00

01:30

02:00

01:00

01:30

01:00

01:30

02:00

02:00

02:00

01:00



Przedmiot / temat
zajec

Metody i

narzedzia
angazowania
klientéw w
proces
kreowania
wartosci

Narzedzia

marketingu
internetowego

Inteligentny
taricuch dostaw:
Cechy
charakterystyczn
e inteligentnego
tarncucha dostaw.
Trzy gtéwne
miary oceny
jakosci taiicucha
dostaw:
efektywnosé,
wydajnos¢ i
elastycznosé.

Przerwa

Prospecting w
mediach
spotecznosciowy
ch. Cyfrowa
mowa ciata.
Wskazniki
charakterystyczn
e dla sprzedazy
w mediach
spotecznosciowy
ch.

Strategia

e-marketingu w
firmie

Przerwa

Wskazniki

i efekty dziatan
marketingu
internetowego

Prowadzacy

Wojciech
Graczyk

Wojciech
Graczyk

Wojciech
Graczyk

Wojciech
Graczyk

Wojciech
Graczyk

Wojciech
Graczyk

Wojciech
Graczyk

Wojciech
Graczyk

Data realizacji
zajeé

10-07-2024

29-07-2024

29-07-2024

29-07-2024

29-07-2024

30-07-2024

30-07-2024

30-07-2024

Godzina
rozpoczecia

13:00

08:00

10:00

12:00

13:00

08:00

10:00

11:00

Godzina
zakonczenia

15:00

10:00

12:00

13:00

15:00

10:00

11:00

13:00

Liczba godzin

02:00

02:00

02:00

01:00

02:00

02:00

01:00

02:00



Przedmiot / temat
L, Prowadzacy
zajec
"
. Wojciech
Podsumowanie
. Graczyk
szkolenia

23723 BN
wiedzy

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

Data realizacji Godzina Godzina . .
L. . , . Liczba godzin
zajeé rozpoczecia zakonczenia
30-07-2024 13:00 14:00 01:00
30-07-2024 14:00 15:00 01:00
Cena

7 564,50 PLN

6 150,00 PLN

189,11 PLN

153,75 PLN

o Wojciech Graczyk

‘ ' Wojciech Graczyk — w

latach 2019 - 2022 byt odpowiedzialny za marketing oraz grafike

komputerowa w projekcie spotecznym, a p6zniej Fundacji "Postaw na Przedsiebiorczos$é",

prowadzac media spotecznosciowe, blog, projektujgc elementy identyfikacji wizualnej i grafiki oraz

tworzac kampanie reklamowe w systemie Google Ads oraz Facebook Ads. Pracowat rowniez w
agencji interaktywnej Sigmeo, w ktérej odpowiedzialny byt za kampanie wizerunkowe w systemie

Google Ads. Jest autorem ksigzki "Blogosfera to kosmiczna atmosfera’, w ktérej przedstawit miedzy

innymi, w jaki sposéb wprowadzi¢ SEM oraz SEO, a takze influencer marketing na platformie
blogowej. W 2021 roku uzyskat réwniez wyksztatcenie techniczne w zakresie organizacji reklamy,
projektowania graficznego i sprzedazy, uzyskujac tytut "technika organizacji reklamy" (Kwalifikacja
AU.29., Kwalifikacja AU.30). Przeprowadzit ponad 150 godzin zegarowych szkolen w zakresie
marketingu internetowego w ciggu ostatnich pieciu lat.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi



Komplet materiatéw dydaktycznych w formie pdf zostanie wystany na adres mailowy kazdego uczestnika.

Warunki techniczne

1. platforma komunikacyjna - Microsoft Teams

2. wymagania sprzetowe: komputer stacjonarny/laptop, mikrofon, stuchawki/ gtos$niki, system operacyjny minimum Windows XP/Mac0S
High Sierra, min 2 GB pamieci RAM, pamie¢ dysku minimum 10GB,

3. sie¢: tacze internetowe minimum 50 kb/s,
4. system operacyjny minimum Windows XP/MacOS High Sierra, przegladarka internetowa (marka nie ma znaczenia)

5. okres waznosci linku: od 1 h przed godzing rozpoczecia szkolenia w dniu pierwszym do godziny po zakonczeniu szkoler w dniu
ostatnim

Kontakt

Woijciech Graczyk

E-mail wojciech.graczyk.szkolenia@interia.pl
Telefon (+48) 698 291 420




