Mozliwo$¢ dofinansowania

Marketing w biznesie 7 404,60 PLN brutto

Numer ustugi 2024/05/31/132349/2166848 6 020,00 PLN netto

I-'-' 'F':;yotk“: 211,56 PLN brutto/h
przedsiebiorczos¢

172,00 PLN netto/h

FUNDACJA

INSTYTUT PROJEKT © Swarzedz / stacjonarna
PRZEDSIEBIORCZO ~ ® Ustuga szkoleniowa
s¢ O 35h

* % & K Kk B 05.07.2024 do 02.08.2024

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

, . wsparcie dla oséb indywidualnych
Sposoéb dofinansowania . L o
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Szkolenie "Marketing w biznesie" jest skierowane do os6b zarzadzajgcych
dziatami sprzedazy, ktére chcag zwiekszy¢ skutecznosé swoich kampanii,
0s6b odpowiedzialnych za prowadzenie ksiegowosci, ktére chca lepiej
zrozumie¢ wptyw marketingu na finanse firmy, pracownikéw magazynéw,
pragnacych poznaé lepsze metody promocji produktéw i ustug,
specjalistéw ds. logistyki, ktorzy chcg zoptymalizowac tancuch dostaw
poprzez skuteczny marketing, oraz przedstawicieli handlowych,

Grupa docelowa ustugi

pragnacych zwiekszy¢ swoje umiejetnosci sprzedazowe poprzez lepsze
zrozumienie strategii marketingowych, a takze dla wtascicieli MSP czy
duzych przedsiebiorstw.

Minimalna liczba uczestnikow 5
Maksymalna liczba uczestnikow 25

Data zakornczenia rekrutacji 03-07-2024
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 35

Certyfikat systemu zarzadzania jako$cia wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN ISO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Celem edukacyjnym szkolenia "Marketing w biznesie" jest dostarczenie uczestnikom praktycznej wiedzy i umiejetnosci w
zakresie nowoczesnych strategii marketingowych. Uczestnicy nauczg sie efektywnie promowacé produkty i ustugi swojej
firmy, zwiekszaé¢ swiadomos$¢ marki oraz generowac wieksze przychody. Program obejmuje analize rynku, planowanie
kampanii, wykorzystanie mediow spotecznosciowych i cyfrowych kanatéw promociji oraz zarzgdzanie danymi i

budzetem marketingowym.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik identyfikuje metody
projektowania i wdrazania

Uczestnik tworzy i realizuje kampanie N .
kompleksowych kampanii Prezentacja

marketingowe
ngow marketingowych, obejmujacych rézne

kanaty komunikacji

Uczestnik charakteryzuje narzedzia
analityczne i marketingowe, takie jak
Google Analytics, MailChimp, Hootsuite

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Uczestnik wykorzystuje nowoczesne

narzedzia marketingowe Uczestnik charakteryzuje narzedzia do

monitorowania, analizowania i Obserwacja w warunkach
optymalizowania dziatan symulowanych
marketingowych

Uczestnicy rozwing swoja kreatywnos¢ i
innowacyjnos$¢ w podejsciu do

. L. e e . Test teoretyczny
marketingu, co pomoze im wyrézni¢ sie

Uczestnik zwieksza kreatywno$é, na tle konkurencji.

innowacyjnos$¢ i kompetencje

zawodowe Poprawia swoje umiejetnosci

komunikacyjne, co przetozy sie na

Test teoretyczn
lepsza sprzedaz i budowanie yezny

dtugotrwatych relacji z klientami.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
Tak, dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?



Tak, dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie
kryteria ich weryfikacji

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

Tak, dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie procesoéw ksztatcenia i szkolenia od
walidacji

Program

Wprowadzenie do Marketingu i Analiza Rynku

e Podstawy marketingu

e Tworzenie strategii marketingowe;j
¢ Metody badania rynku

¢ Analiza konkurencji

Marketing i Zarzadzanie Sprzedaza

¢ Planowanie kampanii marketingowej

e Strategie sprzedazy i promocji

Marketing w mediach spotecznosciowych
e SEOiSEM

Logistyka i Zarzadzanie Produktem

¢ Content marketing i e-mail marketing

¢ Optymalizacja taricucha dostaw w marketingu
e Tworcze myslenie i innowacje

e Case study i praktyczne ¢wiczenia

Analiza Wynikéw i Efektywno$¢ Dziatan

¢ Narzedzia analityczne

» Raportowanie i optymalizacja dziatari marketingowych
e Zaawansowane techniki analizy danych

e Warsztaty praktyczne z analizy danych

Budowanie Relacji i Doskonalenie Umiejetnosci Sprzedazowych

e Budowanie relacji z klientami

e Strategie lojalnosci klientéw

 Cwiczenia praktyczne z obstugi klienta i sprzedazy
e Podsumowanie i ewaluacja szkolenia

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec: 6



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakorczenia

Wprowadzenie
do Marketingu i
Analiza Rynku

Michat Mijalski 05-07-2024 08:00 15:00 07:00

Marketing i
Zarzadzanie Michat Mijalski 09-07-2024 08:00 15:00 07:00
Sprzedaza

Logistyka i
Zarzadzanie Michat Mijalski 12-07-2024 08:00 15:00 07:00
Produktem

Analiza
Wynikéw i
Efektywnosé
Dziatan

Michat Mijalski 16-07-2024 08:00 15:00 07:00

Budowanie

Relacji i

Doskonalenie Michat Mijalski 19-07-2024 08:00 14:00 06:00
Umiejetnosci

Sprzedazowych

walidacja - 19-07-2024 14:00 15:00 01:00

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 7 404,60 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 6 020,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 211,56 PLN

Koszt osobogodziny netto 172,00 PLN

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1



o Michat Mijalski

Michat Mijalski, ceniony dziennikarz, wyktadowca akademicki i ekspert w dziedzinie marketingu, a

‘ ' jego kwalifikacje zostaty nabyte w ostatnich 5 latach. Jego praktyczne podejscie, poparte wieloletnig
praktyka oraz licznymi projektami, sprawia, ze jest doskonatym trenerem w zakresie budowania
efektywnych strategii marketingowych w biznesie. Michat specjalizuje sie w tworzeniu
innowacyjnych rozwigzan, ktére pomagaja firmom osiggac¢ sukces i skutecznie dociera¢ do swojej
grupy docelowej. Jego warsztaty i szkolenia ciesza sie duzym uznaniem za wysokg wartos¢
merytoryczng oraz dynamiczng formute, ktéra motywuje uczestnikédw do wdrazania nowoczesnych
technik marketingowych.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty zostang dostarczone uczestnikom szkolenia. Po szkoleniu uczestnicy otrzymaja prezentacje oraz skrypt. Materiaty sg
bezptatne.

Informacje dodatkowe

Szkolenie jest realizowane w godzinach zegarowych, przewidziane sg 15 minutowe przerwy nie uwzglednione w harmonogramnie.
Harmonogram moze ulec zmianie.

Adres

ul. Jasinska 13
62-020 Swarzedz

woj. wielkopolskie

Kontakt

ﬁ E-mail weronika.urbaniak@fipp.com.pl

Telefon (+48) 793 087 684

Weronika Urbaniak



