Mozliwo$¢ dofinansowania

Video marketing — jak tworzy¢, realizowa¢ 6 150,00 PLN brutto

- - i rozwija¢ kanat ekspercki w mediach 6 150,00 PLN  netto
Z DZ spotecznosciowych 153,75 PLN  brutto/h
e Numer ustugi 2024/05/29/7392/2165772 153,75 PLN netto/h

Zaktad © Poznar / stacjonarna

Doskonalenia & Ustuga szkoleniowa

Zawodowego ® 40h

% % % Y K 5 16.07.2024 do 31.07.2024

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Sposoéb dofinansowania wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Osoby chcace zwiekszy¢ zasieg i rozpoznawalnos¢ swojej marki w

mediach spotecznos$ciowych poprzez tworzenie wartosciowych tresci

wideo. Przedsigbiorcy ktdrzy chcg oferowaé swoim klientom ustugi z

zakresu video marketingu i budowania eksperckich kanatéw w mediach
Grupa docelowa ustugi spotecznosciowych.

Pracownicy dziatéw komunikacji i social media dpowiedzialni za
obecno$¢ firmy lub organizacji w mediach spotecznos$ciowych, chcace
lepiej wykorzysta¢ potencjat tresci wideo.

Minimalna liczba uczestnikow 2
Maksymalna liczba uczestnikéw 10

Data zakornczenia rekrutacji 15-07-2024
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 40

Certyfikat systemu zarzgdzania jakoscig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN ISO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny



Nabycie przez uczestnikéw umiejetnosci tworzenia, realizacji i rozwijania skutecznych strategii video marketingowych,
ktdére pozwolg na zbudowanie i utrzymanie kanatu eksperckiego w mediach spotecznosciowych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Potrafi analizowa¢ aktualny wizerunek
marki i identyfikowaé obszary
wymagajace od$wiezenia

Tworzy plan od$wiezenia wizerunku
marki, uwzgledniajac trendy rynkowe i
preferencje odbiorcow

Opracowuje skuteczng strategie
komunikacyjna dla od$wiezonej marki

Rozumie, jak dostosowac przekaz marki
do réznych kanatéw komunikacyjnych

Potrafi tworzy¢ wartosciowe tresci,
ktdre przyciagajg i angazuja odbiorcéw

Posiada wiedze na temat tworzenia
skutecznych kampanii
videomarketingowych na YouTube

Potrafili planowac¢ i produkowaé
angazujace tresci audio

Potrafi angazowa¢ i utrzymywac relacje
z cztonkami spotecznosci w mediach
spotecznosciowych

Potrafi tworzy¢ kalendarze contentowe,
ktore wspieraja cele marketingowe
marki

Efektywne techniki prezentaciji przed
kamerg i mikrofonem

Kryteria weryfikacji

Obserwuje elementy wizualne i
komunikacyjne marki

Analizuje zgodno$¢ wizerunku z misjg i
wartosciami marki

Obserwuje i analizuje trendy rynkowe
oraz preferencje odbiorcéw, deleguje
zadania i udostepnia plan od$wiezenia

Obserwuje i analizuje rynkowe
komunikaty marketingowe

Definiuje kluczowe przekazy i stosuje
odpowiednie kanaty komunikacji

Obserwuje i analizuje specyfike réznych
kanatéw komunikacyjnych

Obserwuje i analizuje zachowania
odbiorcéw, definiuje kluczowe elementy
wartosciowych tresci oraz stosuje
strategie tworzenia tresci

Obserwuje i analizuje skuteczne
kampanie na YouTube, definiuje i
stosuje strategie tworzenia tresci

Obserwuje analizuje trendy w tresciach
audio oraz korzysta z odpowiednich
narzedzi i technik produkcyjnych

Analizuje dane demograficzne,
zachowania uzytkownikéw i trendy oraz
definiuje przekaz i cele swojej
obecnosci w mediach
spotecznosciowych

Analizuje dane analityczne z
dotychczasowych kampanii oraz
definiuje cele marketingowe marki i
okresla przekaz

Montuje i monitoruje jako$¢ prezentaciji
video oraz uzasadnia i rozréznia
stosowanie techniki prezentac;ji

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Organizuje plany nagrywania
Praktyczne umiejetnosci nagrywania uwzgledniajac czas, miejsce i potrzebny Obserwacja w warunkach
materiatéw audio i video sprzet oraz analizuje i uzasadnia wyboér symulowanych

techniki nagrywania

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sig?
Zaswiadczenie potwierdzajgce uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Zaswiadczenie potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie
kryteria ich weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Zaswiadczenie potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od
walidacji.

Program

. Refresching marki w mediach — od$wiezenie wizerunku marki
. Strategia komunikacyjna od$wiezonego wizerunku marki
. Content marketing

. Zasady videomarketingu - yt

. Zasady audiomarketingu — podcasty

Budowanie spotecznosci w mediach

. Planowanie tresci audio i video

. Techniki prezentacji w mediach

. Obstuga programu do montazu materiatéw video

. Sprzet audio i video

. Cwiczenia praktyczne — nagrywanie materiatéw
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. Cwiczenie praktyczne — montaz nagranych materiatéw

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 0



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

. L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakorczenia

Brak wynikéw.

Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 6 150,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 6 150,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 153,75 PLN
Koszt osobogodziny netto 153,75 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 0

Brak wynikow.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

¢ Prezentacje multimedialne
e Ankiety lub kwestionariusze
e Karty pracy jako narzedzie

Adres

ul. Metalowa 4
60-118 Poznan

woj. wielkopolskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi

e Klimatyzacja
o Wi

e Laboratorium komputerowe



Kontakt

ﬁ E-mail judyta.serwecinska@zdz.poznan.pl

Telefon (+48) 605 454 141

Judyta Serwecinska-Komorek



