Mozliwo$¢ dofinansowania

Jak prowadzi¢ fanpage lub profil firmowy 1 440,00 PLN bruto
na portalu Facebook - poziom 1440,00 PLN netto
€ ecimocni  zaawansowany (mozliwosé formy zdalnej) 90,00 PLN brutto/h

Numer ustugi 2024/05/29/38738/2165558 90,00 PLN netto/h

© Tarnéw / stacjonarna
Fundacja Edumocni )

& Ustuga szkoleniowa

Kk kKK © 16h

£ 23.09.2024 do 27.09.2024

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposéb dofinansowania . L. o
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

¢ przedsiebiorcy lub osoby zarzadzajace w firmie, ktdre chca
wykorzystywac potencjat marketingowo - sprzedazowy Facebooka

¢ osoby oddelegowane przez pracodawce do administrowania profilu
firmowego na Facebooku, ktére posiadajg juz wiedze i umiejetnosci z
zakresu podstawowej obstugi profilu

¢ osoby, ktére chcg poznaé zaawansowane funkcje jakie oferuje
Facebook przy promocji i rozwijaniu fanpage'a oraz profilu firmowego

e UCZESTNICY PROGRAMOW BONY ROZWOJOWE ( w tym Matopolski

Grupa docelowa ustugi

Pociag do Kariery)
Minimalna liczba uczestnikow 5
Maksymalna liczba uczestnikow 8
Data zakonczenia rekrutacji 30-08-2024
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 16

Znak Jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych

Podstawa uzyskania wpisu do BUR (MSUES) - wersja 2.0



Cel

Cel edukacyjny

Celem szkolenia jest poznanie zaawansowanych sposobéw na skuteczne prowadzenie fanpage'a lub profilu firmowego
na Facebooku. Uczestnicy szkolenia dowiedzg sie, jakie tresci sg wspierane przez algorytm Facebooka, jak stworzy¢
posty, ktére wygenerujg najwiekszg ilo$¢ odston/ odbiorcéw/ nowych fanéw. Uczestnicy dowiedzg sig, jak
optymalizowaé kampanie reklamowg na Facebooku by osiggnaé najlepsze efekty; odkryjg potencjat Messengera,
przeanalizujg najbardziej skuteczne techniki promoc;ji.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Umiejetnosci:

- tworzenie angazujacych postéw w
formatach wspieranych przez algorytm
Facebooka

- promowanie postéw/ osigganie
efektéw na www

- korzystanie z mato znanych funkcji
Facebooka

- optymalizowanie kampanii
reklamowych pod kontem odbiorcéw,
formatu reklam, tresci, budzetu

- odkrywanie potencjatu Messengera

- organizowanie konkursow z
uwzglednieniem korzysci
marketingowych oraz zasad Facebooka
oraz korzysci ptynacych

Wiedza:

- Swiadomos¢ réznic w komunikowaniu
sie z odbiorcami przez Facebook, a
przez inne media

- znajomos¢ algorytmoéw Facebooka
wspierajacych dziatania tworcow

- znajomos$¢ zaawansowanych narzedzi
menagera reklam

- znajomo$¢ zaawansowanych narzedzi
Messengera

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Uczestnik umie:

- samodzielnie tworzy¢ posty spéjne z
wizjg jego profilu firmowego/ fanpage'a
- wykorzystywaé¢ wszystkie narzedzia
dostepne do administrowania profilu,

- zna mato znane funkcje wspierajace
docieranie do nowych odbiorcéw

- umie optymalizowaé kampanie Wywiad swobodny
reklamowa

- optymalizowaé swéj profil firmowy/

fanpage w zaleznosci od grupy

odbiorcow

- umie zwiekszy¢ zaangazowanie na

Facebooku przez konkretne dziatania -

np. zadawanie pytan, uzywanie stylu

konwersacyjnego

Uczestnik wie:

- jakie sg korzysci analizowania
wynikéw optymalizacji swojego profilu
oraz wszystkich dziatan
marketingowych prowadzonych przy
jego pomocy

- zna narzedzia Facebooka pomagajace
zwiekszy¢ rozpoznawalnosé jego profilu

Wywiad swobodny

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

Tak, dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie.



Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak, dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie
kryteria ich weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

Tak, dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od
walidacji.

Program

1. Facebook i inne media spotecznos$ciowe
e Facebook na tle innych platform spotecznosciowych
¢ Instagram, LinkedIn, Twitter, YouTube
e dziatania ptatne i organiczne

2. Algorytm Facebooka
¢ jakie posty Facebook wyswietla, a jakich nie pokazuje
¢ jak spowodowac, zeby system zawsze i bezptatnie pokazywat odbiorcom wszystkie tresci
e czestotliwos¢ i godziny publikacji

3. Jak tworzyé angazujace posty
e optymalne formaty
¢ mozliwosci dodawania przyciskow CTA przez system reklamowy
¢ posty z dodatkowym wyrdznieniem
e gdzie szukac zdje¢ i czym je przerabia¢

4. Promowanie angazujacych postow
e mozliwo$¢ wyboru jednego z trzech (czasem czterech) celéw reklamowych
e réznice w efektach - test trzech kampanii
¢ jak oceni¢ kampanie ptatng i jej rezultaty

5. Osiaganie efektéw na stronie www
e tworzenie bezptatnych postéw przez menedzera reklam
e mato znane formaty poprawiajgce efektywnos$¢ i zmniejszajgce koszty
e dwuetapowa formuta kampanii
¢ pixel, cel konwersje i konwersje niestandardowe
e optymalizacja wynikow

6. Mato znane mechanizmy kampanii na Facebooku
¢ akcje pozwalajace zbiera¢ kontakty do potencjalnych klientéw, nawigzywaé z nimi rozmowe w Messengerze, odbierac¢ telefony,
kierowa¢ ich poprzez nawigacje do punktu sprzedazy. przyktady zastosowania dla uczestnikéw.

7. Jak zwiekszy¢ liczbe fanéw
e czy warto ptaci¢ za pozyskanie fanéw?
¢ odpowiedni format reklamowy i przyktady postéw radykalnie rozbudowujacych spoteczno$é
e post "ponadczasowy" - idea i pomysty na przyktadach

8. Optymalne grupy docelowe
¢ ktdre grupy docelowe dajg najlepsze efekty w dziataniach na Facebooku i na Instagramie
¢ najczestsze btedy w targetowaniu reklam
¢ jak optymalnie wykorzysta¢ wszystkie niestandardowe grupy docelowe
o weryfikacja liczby oséb aktywnych i nieaktywnych
e jak "ozywi¢" fanow?

9. Optymalizacja kampanii
e budzet, miejsca wys$wietlania reklam, metoda optymalizacji, testy poréwnawcze
e O ma znaczenie, a co jest drugorzedne dla osiggniecia oczekiwanych rezultatow
e metoda na przyspieszenie tworzenia kampanii reklamowych



10. Jak zwiekszy¢ zaangazowanie na Facebooku
¢ dlaczego wartosciowa tres¢, zadawanie pytan i znajomosc¢ swojej grupy docelowej nie wystarczy, zeby zbudowaé zaangazowanie i
spotecznos¢ na fanpage ‘u
e styl informacyjny vs. styl konwersacyjny
e przyktady i zastosowanie na stronach uczestnikow.

11. Potencjat Messengera

¢ Messenger jako skuteczniejsza wersja e-mailingu, sposéb na dalsze zwiekszenie zasiegu i zaangazowania
* mozliwos$¢ czesciowej automatyzacji procesu obstugi klienta na Facebook ‘u (boty).

12. Konkursy i statystyki
¢ jakie konkursy mozna, a jakie warto organizowac¢
e prowadzenie konkurséw
e monitorowanie statystyk fanpage ‘a
¢ sposob na zweryfikowanie skutecznosci dziatan, w zestawieniu z konkurencja

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec¢: 3

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

L. ., . ) . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakonczenia

Sposoby na

optymalne . Arkadiusz

wykorzystanie X i 23-09-2024 08:00 14:30 06:30
; Michalik

potencjatu

Facebooka

Odkrywanie

mato znanych

funkcji

Facebooka/ Arkadiusz
Skuteczne Michalik
sposoby na

rozwdj konta

firmowego

24-09-2024 08:00 14:00 06:00

EEB) Walidacja - 24-09-2024 14:00 14:30 00:30

Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1 440,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1440,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 90,00 PLN



Koszt osobogodziny netto 90,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

o Arkadiusz Michalik

‘ ' Ekspert marketingu internetowego z wieloletnim doswiadczeniem m.in. w branzy fitness, beauty,
budowlanej i e-commerce. Koordynator projektéw marketingowych i e-commerce zaréwno na rynku
B2B jak i B2C. Od 10 lat praktyk zawodowy z dziedziny marketingu i e-commerce.
Specjalizuje sie w:
- projektowaniu i prowadzeniu ptatnych kampanii reklamowych w ekosystemie Facebook Ads
(Facebook, Instagram, Messenger).
- tworzeniu i wdrazaniu strategii marketingowych

W swoim portfolio ma ponad 130 firm z ok. 25 branz w tym m.in.:
Xtreme Fitness Gyms — sie¢ polskich sitowni i klubéw fitness (Polska)
Xtreme Kids — sale zabaw i sportu dla dzieci (Polska)

Blachodach - producent pokry¢ dachowych (Polska)

Hornval — producent systemoéw dachowych i rynnowych (Europa)
Naomi Fitness Design — producent klatek do treningu funkcjonalnego (Polska, Europa, Azja,
Ameryka Pétnocna, Ameryka Potudniowa)

Grupa Zicom — budowa sieci szerokopasmowych (Polska)

Polmark - producent osprzetu elektroinstalacyjnego (Polska)

Zeto — operator internetowy (Polska)

Forpa - producent opakowarni ekologicznych (Polska, Niemcy, Stowacja)

Prowadzit kampanie reklamowe zaréwno w Polsce (lokalne i ogélnopolskie) jak i za granica.
Mitosnik marketingu i sprzedazy online, CEO agencji marketingowe;.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Zapraszamy do udziatu w kursach dofinansowanych - zaréwno dla uczestnikdw indywidualnych jak i przedsiebiorcéw i ich pracownikéw—
nawet do 80% dofinansowania.

W Fundacji Edumocni od wielu lat wspieramy naszych kursantéw nie tylko w nauce, ale takze w zdobywaniu srodkéw finansowych.
Stuzymy pomoca na kazdym etapie ubiegania si¢ o dofinansowanie, a takze podczas rozliczania sig¢ z tych srodkéw. Jako dostawca ustug
rozwojowych dostepnych w Bazie Ustug Rozwojowych (BUR) bierzemy udziat w projektach finansowanych przez Fundusze Europejskie.
Zapraszamy do udziatu w programach skierowanych uczestnikéw indywidualnych oraz bonéw rozwojowych dla przedsiebiorstw MSP.

Istnieje mozliwos$¢ przeprowadzenia szkolenia w formie zdalnej.
Mozliwo$¢ przeprowadzenia szkolenia w siedzibie firmy.

W przypadku zainteresowania ustugg prosimy o kontakt - istnieje mozliwo$¢ dopasowania terminu realizaji szkolenia do Panstwa ustug.



Adres

ul. Tadeusza Kosciuszki 37a
33-100 Tarnéw

woj. matopolskie

Mozliwos$¢ przeprowadzenia ustugi stacjonarnie w siedzibie firmy lub w formie zdalne;j.

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wifi

e Udogodnienia dla os6b ze szczegdlnymi potrzebami

Kontakt

0 Agnieszka Koziot

ﬁ E-mail a.koziol@edumocni.pl

Telefon (+48) 884 004 939



