Mozliwo$¢ dofinansowania

Warsztat Ads Allegro +Audyt Aukcji — 1 592,00 PLN brutto
indywidualne szkolenie w Twoje firmie 1592,00 PLN netto

R .
&% (10x45 min.) 159,20 PLN brutto/h
159,20 PLN netto/h

Numer ustugi 2024/05/29/7321/2165353

) Czestochowa / mieszana (stacjonarna potaczona z ustuga

"LUGA" AGNIESZKA . )
zdalng w czasie rzeczywistym)

GLINSKA
& Ustuga szkoleniowa

A St I 4975 o

1219 ocen £ 08.09.2025 do 29.12.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Informatyka i telekomunikacja / Internet

Firmy z dziatami sprzedazy online — firmy, ktére juz prowadzg sprzedaz
na Allegro, ale chca zoptymalizowaé swoje aukcje i reklamy, aby
zwiekszy¢ sprzedaz i poprawi¢ wyniki.

Nowi sprzedawcy na Allegro — osoby, ktére dopiero zaczynajg swoja
przygode ze sprzedazg na tej platformie i potrzebujg wsparcia w zakresie
tworzenia skutecznych aukcji oraz prowadzenia kampanii reklamowych.

Przedsiebiorcy i wiasciciele matych i srednich firm - szczegdlnie ci,
ktorzy prowadza dziatalno$¢ handlowa na platformie Allegro lub planuja
rozpoczecie sprzedazy online.

Grupa docelowa ustugi

Menedzerowie sprzedazy i marketingu — osoby odpowiedzialne za
rozw0j sprzedazy oraz strategie marketingowa w firmie, ktére chca
zwiekszy¢ efektywnos$¢ kampanii reklamowych na Allegro.

Ustuga adresowana réwniez dla Uczestnikéw Projektu "Kierunek —

Rozwdj".
Minimalna liczba uczestnikow 6
Maksymalna liczba uczestnikow 15
Data zakonczenia rekrutacji 07-09-2025

X i mieszana (stacjonarna potaczona z ustugg zdalng w czasie
Forma prowadzenia ustugi .
rzeczywistym)

Liczba godzin ustugi 10

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0



Cel

Cel edukacyjny

Celem szkolenia jest przedstawienie ,sekretéw”, ktére pozwolg wyzej wypozycjonowac¢ aukcje Allegro, pobudzié
sprzedaz, czy efektywnie dobraé forme reklamy. Jest to zaawansowane szkolenie dla zespotu zajmujgcego sie
sprzedaza na Allegro. Szkolenie jest rozbudowane o analize i warsztat kampanii Ads Allegro, audyt jakosci oraz
wypracowanie dziatan na przysztosc.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

W kategoriach wiedzy: posiada wiedze
4x K — Konkurencja, Klient, Kurier,
Komentarz

W kategoriach umiejetnosci i
kompetencji spotecznych:

projektuje oferty ukierunkowane na
wysoka konwersje w sprzedazy
opracowuje strategie rozwoju sprzedazy
w internetowym kanale

rozréznia efektywnos¢ promocji i
dobiera te najbardziej optacalne

planuje tworzenie skutecznych reklam
na platformie Allegro

monitoruje wyniki osigganych zasiegéw,
mikrokonwersji oraz sprzedazy
kontroluje poziom obstugi Klientow i
reaguje na pojawiajace sie wyzwania

Uzyskanie minimum 90% poprawnych

L. . , Test teoretyczn
odpowiedzi z egzaminu kornicowego. yeznhy

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

TAK



Program

Biznes: Jak to zrobic¢ by zarobi¢?

Czy warto jeszcze sprzedawac na allegro? Tytut jest kluczowy — zwigkszenie ruchu na aukcjach. Nowy opis oferty vs stary opis — jak sie
odnalez¢ w nowym szablonie? Zdjecia, ktére sprzedaja. Za wszelkg cene — skuteczne wypozycjonowanie wartosci produktu. Wtasciwe
mierniki sukcesu — dostepne statystyki i raporty, optymalizacja oferty.

Inspiracja: Co moge jeszcze zrobié¢, aby zwiekszy¢ sprzedaz na Allegro?

Czym moge wyrézni¢ sie na aukcji/ofercie? Ktéry model promocji jest korzystniejszy: Ads Allegro czy promowanie ? Sortowanie po
trafnosci — badz na szczycie listingu. Cross-selling i up-selling w nowej odstonie. Allegro jako miejsce promocji Twojej marki. Dodatkowe
obszary wzrostu: Oficjalny Sklep Allegro, Strefa Marek i Strefa Okazji. Pozostate formaty reklamowe na portalu.

Wiedza: 4xK - Konkurencja, Klient, Kurier, Komentarz

Jak to robi konkurencja, ze sprzedaje wiecej od Nas? Trudny klient czy trudna sytuacja? Alternatywne portale sprzedazowe, ktére jeszcze
istniejg i maja klientéw. Jak sie broni¢ przed kradzieza zdjeé, opiséw?

Praktyka: Bo wiele ztych krokéw uczyniono, stojac w miejscu.

Allegrowy mistrz perswazji — gotowe techniki sprzedazowe. Puste dni sprzedazowe ? — najczestsze syndromy i btedy. Harmonogram
pracy zespotu sprzedazowego — poznaj grafik optymalny. Case Study — 8 krokdw, aby zdoby¢ VIP i by¢ w TOP 3 branzy.

Sesja Pytan&O0dpowiedzi
Test - walidacja
Zajecia sg realizowane w godzinach dydaktycznych. Przerwa nie jest wliczana w catkowity czas szkolenia

Minimalna liczba uczesnikéw to 6 os6b, maksymalna 15 oséb. Zajecia moga odbywac sie w formie stacjonarnej lub on-line (rozmowa na
zywo), a takze w formie mieszane;j.

Szkolenie to jest skierowane do wszystkich, ktérzy chca pogtebi¢ swojg wiedze na temat skutecznego wykorzystania narzedzi
reklamowych na Allegro oraz przeprowadzenia audytu i optymalizacji swoich aukcji, aby maksymalizowaé wyniki sprzedazy.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec: 0

Przedmiot / Data realizacji Godzina Godzina . . Forma
L, Prowadzacy . . ; . Liczba godzin R
temat zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia stacjonarna

Brak wynikéw.

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1592,00 PLN



Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1 592,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 159,20 PLN
Koszt osobogodziny netto 159,20 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Pawet Mielczarek

‘ ' Doswiadczenie zawodowe

Eltrox (Informatyk / E-commerce manager)

Custom Serwis (Uruchomienie internetowego kanatu sprzedazy)

vSprint

wtasna dziatalnos$¢

Tworzenie stron internetowych, wdrazanie e-sklepéw, tworzenie strategii Online

Edukacja

Wydziat Inzynierii Mechanicznej i Informatyki
Politechnika Czestochowska — Stopien mgr inz.
Studium pedagogiczne - Politechnika Czestochowska

Szkolenia

AutoCad

Obstuga Kampanii Adwords

Tworzenie kampanii Facebook Ads
Mierzenie Efektéw Kampanii Internetowych
Content Marketing

ProSprzedaz na Allegro

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty szkoleniowe

Informacje dodatkowe

Przed zapisem na ustuge, prosimy o kontakt.



Warunki techniczne

Warunki techniczne niezbedne do udziatu w ustudze:Zajecia w formie zdalnej prowadzone sg przy wykorzystaniu platformy
Zoom/Microsoft Teams, Platforma Zoom/Microsoft Teams pozwala min. na kontakt face to face oraz monitoring realizowanej ustugi.
Aplikacja jest dostepna na wszystkie urzadzenia (komputery, smartfony i tablety)

Minimalne wymagania sprzetowe, jakie musi spetnia¢ komputer Uczestnika:komputer stacjonarny/laptop/MAC z kamera, mikrofonem,
gtosnikami (stuchawki lub zestaw stuchawkowy z mikrofonem) system operacyjny: Windows 7 lub nowszy, MacOS lub Linux, procesor
Intel i3 lub AMD A10, minimum 2GB RAM,

Minimalne wymagania dotyczace parametréw tacza sieciowego, jakim musi dysponowaé Uczestnikdostep do internetu - predkos¢
potaczenia co najmniej 10 Mbit/s, przegladarka internetowa Google Chrome, Mozilla Firefox lub Safari, do prawidtowego wyswietlania
materiatéw szkoleniowych wymagane jest posiadanie czytnika plikéw PDF,

Adres

ul. Jasnogodrska 32/8
42-200 Czestochowa
woj. Slaskie

Kontakt

ﬁ E-mail info@luga.pl

Telefon (+48) 692 547 267

Agnieszka Glinska



