Mozliwos$¢é dofinansowania

Content marketing z elementami Al (Chat 1 845,00 PLN brutto
GPT, DALL-e), skuteczny copywriting i 1500,00 PLN netto
Nl Social Media - online 230,63 PLN brutto/h

Numer ustugi 2024/05/28/157622/2164534 187,50 PLN netto/h

© zdalna w czasie rzeczywistym

Grupa WW GovTech
sp. z 0.0.

& Ustuga szkoleniowa

® 8h
5 22.08.2024 do 23.08.2024

Brak ocen dla tego dostawcy

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposéb dofinansowania . L. o
wsparcie dla pracodawcéw i ich pracownikéw

¢ osoby chcace nauczy¢ sig naturalnej promociji produktéw/ustug w
bezptatnych narzedziach,

» wiascicielki i wtasciciele matych bizneséw, ktérzy samodzielnie robig
marketing,

Grupa docelowa ustugi « osoby rozpoczynajace przygode z marketingiem,

e osoby zaangazowane w promocje projektéw,

¢ osoby poszukujgce sposobéw na efektywny marketing,

¢ studenci marketingu i komunikacji oraz dziennikarstwa.

Minimalna liczba uczestnikow 1

Maksymalna liczba uczestnikéw 6

Data zakonczenia rekrutacji 09-08-2024

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 8

Certyfikat systemu zarzgdzania jako$cig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny



Celem szkolenia jest:

- zrozumienie i zastosowanie dziatan content marketingu do promocji swoich produktéw/ustug,

- sprawne wykorzystywanie narzedzi Al do tworzenia tekstéw i grafik,

- zrozumienie poszczegdlnych form i nosnikéw przekazu i dostosowanie ich do swoich potrzeb,

- ujarzmienie social medidw (firmowych lub osobistych),

- poznanie przepiséw prawa autorskiego.

Szkolenie przekazuje praktyczne metody i sposoby do wdrozenia we wtasnych dziataniach. Zawiera wiele inspiraciji.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Uczestnik zna rodzaje content

Kryteria weryfikacji

Uczestnik identyfikuje rodzaje content

Metoda walidacji

Wywiad swobodny

marketingu marketingi i potrafi poda¢ przyktady
Uczestnik tworzy przekazy z
. yp y . Wywiad swobodny
zastosowaniem zasad stroytellingu
Uczestnik definiuje content marketing w Uczestnik rozréznia formy tresci online i .
. - . Wywiad swobodny
formie tresci wskazuje ich charakterystyke
Uczestnik potrafi tworzy¢ skuteczne
L. P . y Wywiad swobodny
tresci na strone internetowa
Uczestnik definiuje sztuczn
L . ) 2 Wywiad swobodny
inteligencje
X ; Uczestnik zna zasady tworzenia
Uczestnik potrafi wykorzysta¢ Chat GPT , .
. L. promptéw na potrzeby wtasnych Wywiad swobodny
do tworzenia tresci ,
tekstow
Uczestnik tworzy skuteczne teksty z
y y Wywiad swobodny

Uczestnik definiuje content marketing w
formie graficznej

pomoca ChatGPT

Uczestnik szkolenia rozpoznaje
graficzne formy content marketingu,
potrafi je nazwac i scharakteryzowaé¢

Uczestnik potrafi korzystac¢ z narzedzia

Wywiad swobodny

Canva do tworzenia graficznych form Wywiad swobodny
content marketingu
Uczestnik potrafi wykorzysta¢ sztuczna . L .
R . . Uczestnik zna mozliwosci sztucznej .
inteligencje do tworzenia graficznych L N . Wywiad swobodny
. inteligencji w tworzeniu grafik
forma content marketingu
Uczestnik rozpoznaje i charakteryzuje
. P ! . yzdl Wywiad swobodny
formy video content marketingu
Uczestnik definiuje formy video content
marketingu Uczestnik swobodnie korzysta z
programu CapCut do tworzenia form Wywiad swobodny

video



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik zna najpopularniejsze kanaty
social media, potrafi je Wywiad swobodny

Uczestnik wykorzystuje rézne formy scharakteryzowac.

content marketingu do promocji

produktéw/ustug Uczestnik sprawnie dobiera formy

content marketingu do poszczegdélnych Wywiad swobodny
platform social media

Uczestnik okresla kluczowe wskazniki
efektywnosci (KPI) dla réznych form Wywiad swobodny
content marketingu

Uczestnik potrafi mierzy¢ efekty dziatan Uczestnik sprawnie okresla cele dziatan

. . Wywiad swobodny
content marketingu content marketingu

Uczestnik zna narzedzia i potrafi
monitorowa¢ efekty dziatan content Wywiad swobodny
marketingu

Uczestnik zna przepisy prawa

Wywiad bod
autorskiego i praw pokrewnych ywiad swobodny

Uczestnik definiuje dziato w kontekscie

. Wywiad swobodny
prawa autorskiego

Uczestnik zna przepisy prawa chronigce

wiasnos¢ intelektualng Uczestnik potrafi przekaza¢ prawa

autorskiego zgodnie z przepisami Wywiad swobodny
prawa

Uczestnik zna zasady wykorzystania

innych dziet zgodnie z prawem Wywiad swobodny

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
tak

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

tak



Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

tak

Program

1. Czym doktadnie jest content marketing;
¢ Co to jest content marketing?
¢ Content to nie tylko tekst — rodzaje content marketingu
¢ Content marketing online
e Content marketing offline

2. Content marketing w formie tresci pisanych:
e Storytelling czyli jak przyciaggna¢ uwage odbiorcow
e 0Od eksperckosci do tekstéw uzytkowych, czyli artkuty eksperckie, ksigzki i e-booki, blogi
e Skuteczna strona internetowa — zasady dotyczace tekstéw na stronach internetowych
e Jak wykorzystaé sztuczng inteligencje do tworzenia poszczegélnych form content marketingu tresci pisanych.
e Popularne narzedzia pomocne w tworzeniu contentu.

3. Content marketing w formie graficznej
¢ Co to sg infografiki, jak je tworzy¢ i wykorzystac.
e Jak tworzy¢ przyciggajace uwage banery reklamowe i plakaty.
¢ Narzedzia Al do tworzenia grafik
¢ Inne narzedzia pomocne w tworzeniu graficznych form content marketingu.

4. Content marketing w formie Video
¢ Co to sg podcasty i jak je wykorzystaé w content marketingu.
e Jak i po co tworzy¢ webinary i szkolenia online.
e Jak tworzy¢ content marketing na YouTube.
¢ Narzedzia do tworzenia contentu video.

5. Jak wykorzystaé content marketing do promocji w social media
6. Jak mierzy¢ jego efekty content marketingu
* Jakie wskazniki (KPI) mozemy mierzy¢
e Zjakich narzedzi korzystaé, aby mierzy¢ efekty dziatan content marketingowych.

7. Co méwi prawo na temat content marketingu i jak ochronié¢ swojg wtasnos$¢ intelektualna.
e Czym moze by¢ wtasno$é intelektualna w kontekscie content marketingu.
e Co moéwi prawo autorskie i prawa pokrewne.
e Jak przekaza¢ lub pozyska¢ prawa autorskie do danych tresci.
e Jak kreatywnie wykorzysta¢ content znaleziony w sieci.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 10

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia

D coym

doktadnie jest

Joanna Sidor 22-08-2024 08:30 09:00 00:30
content

marketing



Przedmiot / temat
zajec

Content

marketing w
formie tresci
pisanych

Przerwa

Content

marketing w
formie graficznej

Content

marketing w
formie Video

Przerwa

o

wykorzystaé
content
marketing do
promoc;ji w social
media

Jak
mierzy¢ jego
efekty content
marketingu

Przerwa

Co moéwi

prawo na temat
content
marketingu i jak
ochroni¢ swoja
wilasnosé
intelektualna.

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto

Prowadzacy

Joanna Sidor

Joanna Sidor

Joanna Sidor

Joanna Sidor

Joanna Sidor

Joanna Sidor

Joanna Sidor

Joanna Sidor

Joanna Sidor

Data realizacji
zajeé

Godzina
rozpoczecia

22-08-2024 09:00
22-08-2024 10:30
22-08-2024 11:00
22-08-2024 12:00
22-08-2024 13:00
22-08-2024 13:30
22-08-2024 14:30
22-08-2024 15:45
22-08-2024 16:00

Cena

1 845,00 PLN

1 500,00 PLN

Godzina
zakonczenia

10:30

11:00

12:00

13:00

13:30

14:30

15:15

16:00

16:30

Liczba godzin

01:30

00:30

01:00

01:00

00:30

01:00

00:45

00:15

00:30



Koszt osobogodziny brutto 230,63 PLN

Koszt osobogodziny netto 187,50 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

o Joanna Sidor

‘ ' Jestem marketing managerem. Na co dzien prowadze Agencje Marketingowg Emedialni.
Wyznaczam strategie marketingowe marek i czuwam nad ich wdrozeniem oraz egzekucja.

Jestem absolwentem filologii polskiej spec. edytorstwo i komunikacja medialna na Uniwersytecie
Pedagogicznym w Krakowie. Dzieki filologicznym studiom doskonale odnajduje sie w odmetach
content marketingu. Wiem, ze stowo ma wielkg moc i moze naprawde wiele przekazac¢. Jestem
autorem kursu Content Marketing w biznesie organizowanego przez PARP.

W marketingu pracuje od ponad 10 lat. Doswiadczenie zdobywatam gtéwnie w agencjach
marketingowych jako koordynator i projekt manager. Przez 3 lata miatam takze okazje by¢ czes¢

zespotu marketingowego marki odziezowej Lancerto gdzie odpowiadatam za content marketing i
social media.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kazdy uczestnik szkolenia otrzyma prezentacje ze szkolenia oraz 1 godzine konsultacji z trenerem po zakoriczonym szkoleniu.

Warunki techniczne

Uczestnicy szkolenia musza mie¢ komputer z dostepem do interntu. Szkolenie odywa sie poprzez platforme Microsoft Teams, do ktérej
kazdy uczestnik otrzyma link do potgczenia 1 dzien przed szkoleniem. Uczestnicy mogg wczesniej zarejestrowac sie do pragramoéw:
Canva, ChatGPT.

Kontakt

ﬁ E-mail a.kalembkiewicz@grupaww.dev

Telefon (+48) 789 362 105

Anna Kalembkiewicz



