Mozliwo$¢ dofinansowania

Szkolenie Master of Social Media 7 503,00 PLN brutto

Numer ustugi 2024/05/28/23991/2164465 6100,00 PLN  netto
O 10 CONSULTING 187,58 PLN brutto/h
152,50 PLN netto/h

© Pniewy / stacjonarna
1Q consulting

o B Ustuga szkoleniowa
Tomasz Bienkowski

® 40h
Kok Kk Kk 59 16.07.2024 do 27.07.2024

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Sposoéb dofinansowania wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Wriasciciele i pracownicy firm majacych zamiar pracowaé w Social Media,
wiasciciele matych firm, ktérzy planujg samodzielnie kreowaé wizerunek

Grupa docelowa ustugi swojej marki w mediach spotecznosciowych. Przedsiebiorcy, ktérzy chca
zrozumiec¢ $wiat social media, by lepiej kontrolowa¢ dziatania
pracownikéw lub wykonawcoéw.

Minimalna liczba uczestnikow 2
Maksymalna liczba uczestnikéw 4

Data zakornczenia rekrutacji 15-07-2024
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 40

Certyfikat systemu zarzgdzania jakoscig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN ISO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie: Master of Social Media przygotowuje do opracowania strategii rozwoju biznesu w
Social Mediach. Przygotowuje uczestnikéw do samodzielnego tworzenia przekazu z



wykorzystaniem najnowszych trendéw oraz zautomatyzowania wigkszosci proceséw na platformach Social Mediow
(m.in.Facebook, Instagram, Tiktok, Youtube).

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

-tworzy wyréznik - tresci wyrézniajace
sie na tle konkurenciji

-definiuje jakie tresci sg wysoko
angazujace jego odbiorcéw
-rozpoznaje kim s3 jego klienci oraz
gdzie ich szukaé

-ustala w jaki sposob tworzy¢ tresci,
ktore przyciagng uwage

tworzy oferty sprzedazowe
-zarzadza na co dzien profilem
Facebook

tworzy tresci i funkcje fanpage

. . Efekty uczenia sie zostang
-samodzielnie tworzy kampanie

zweryfikowane za pomoca testu wiedz
reklamowe na Facebooku y P 2 y

tworzy profil prywatny i biznesowy na
Instagramie

-samodzielnie wykonuje obrébke zdje¢ i
materiatéw na Instagramie

oraz zaliczenie go na minimum 80%

oraz praktyczne zadania:

badanie zaangazowania i aktywnosci na

platformach, analiza statystyk, Test teoretyczny
dopasowanie komunikatu do odbiorcy i

jej droge, wykazuje sie znajomoscia

narzedzi oraz strategii marketingowych,

definiuje czynniki wptywajace na

wizerunek w sieci

-odczytuje poprawnie statystyki i sie do
nich dopasowuje

-zdobywa nowe

kontakty biznesowe i

-wspétpracuje B2B oraz B2C na Linked
in

tworzy i obrabia filmy na Tiktok
-okresla sposoby budowania
milionowych zasiegéw

-wskazuje jak sie promowa¢ i tworzyé
interaktywny podcastu — Clubhouse
korzysta z kanatu Youtube tworzac
kanat i materiaty

-analizuje i dobiera sposoby docierania
do mediéw lokalnych oraz
ogolnopolskich dzigki social mediom

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?



TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

1. Content marketing

- tworzenie wyréznika

- tresci wyrdzniajace sie na tle konkurencji

- dopasowanie tresci

- jakie tresci sg wysoko angazujgce moich odbiorcéw - okreslanie niszy
- kim sg moi klienci oraz gdzie ich szukaé

- narzedzia automatycznie wyszukujgce tematéw pod nisze

- najczesciej zadawane pytania oraz poruszane tematy w Twojej niszy

- copywriting

- w jaki sposob tworzy¢ tresci, ktére przyciggng uwage

- tworzenie ofert sprzedazowych

- skrypt sprzedazowy

2. Facebook

- profil prywatny

- jak poprawnie uzupetni¢ profil prywatny, funkcje, budowanie marki osobistej
- fanpage

- tworzenie tresci, funkcje, obstuga, planowanie postéw, automatyzacja
- grupy - dlaczego warto prowadzi¢ grupe na facebooku, jakie tematy poruszaé
- tworzenie content marketingu na Facebooku

- narzedzia do tworzenia niszy

- jak znalez¢ idealnych odbiorcow

- kampanie reklamowe

- zawegzanie oraz tworzenie formularzy

3. Instagram

- profil prywatny

- jak poprawnie uzupetni¢ profil prywatny, funkcje

- profil biznesowy

- tworzenie tresci, funkcje, obstuga, planowanie postéw, automatyzacja

- strategia rozwoju



- jak planowac rozwéj w kazdym miesigcu - obrébka zdjeé i materiatow
- jak profesjonalnie wykona¢ oraz obrobi¢ materiaty

- tworzenie opiséw

- copywriting

- tworzenie relacji

- funkcje, zaangazowanie odbiorcow, filtry

- statystyki - jak odczytywa¢ poprawnie statystyki i sie do nich dopasowac
- influencer marketing

- jak nie dac sie naciggnac¢

4. Linked in

- jakie tresci tworzyé

- co sie przyjmuje na LinkedIn

- jak zaangazowac odbiorcow

- co jest chetnie klikalne na LinkedIN

- jak zdobywac¢ nowe kontakty biznesowe

- jak nawigzac¢ kontakt i zosta¢ zauwazonym

- wspotprace B2B oraz B2C - jak pozyskiwac¢ nowych partnerow do wspétpracy
5. Wideo oraz live marketing

- szkolenie w terenie

- nagrywanie filmikow

- jak nagra¢ profesjonalne wideo

- sprzet, scenariusz

- jak zmontowac¢ wideo

- programy, funkcje

- jak nagra¢ live - programy, funkcje, scenariusz

- strategia - strategia live oraz wideo marketingu

- promocja - w jaki sposéb promowac¢ swoje live'y oraz wideo
6. Clubhouse

- Tworzenie interaktywnego podcastu

- obstuga, zebranie grupy, zastosowanie w biznesie

- Strategia dziatania - jak rozwija¢ biznes dzieki aplikacji

- Jak sie promowaé

- jak wykorzysta¢ aplikacje do sprzedazy

7. Youtube

- tworzenie kanatu

- funkcje



- tworzenie materiatu

8. Wspétpraca z mediami

- jak dzieki social mediom dociera¢ do mediéw lokalnych oraz ogélnopolskich

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé: 9

Przedmiot / temat
zajeé

1. Content

marketing

2. Facebook

e

Instagram

4. Linked in

5. Wideo

oraz live
marketing

@

Clubhouse

7. Youtube

@n:.

Wspétpraca z
mediami

Weryfikacja
efektow

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Prowadzacy

Marek
Wendrenski

Marek
Wendrenski

Marek
Wendrenski

Marek
Wendrenski

Marek
Wendrenski

Marek
Wendrenski

Marek
Wendrenski

Marek
Wendrenski

Data realizacji
zajeé

Godzina
rozpoczecia

16-07-2024 08:30
16-07-2024 12:30
17-07-2024 07:30
17-07-2024 12:30
26-07-2024 08:30
26-07-2024 12:30
27-07-2024 08:30
27-07-2024 12:30
27-07-2024 17:30

Cena

7 503,00 PLN

Godzina
zakonczenia

12:30

18:30

12:30

17:30

12:30

18:30

12:30

17:30

18:30

Liczba godzin

04:00

06:00

05:00

05:00

04:00

06:00

04:00

05:00

01:00



Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 6 100,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 187,58 PLN
Koszt osobogodziny netto 152,50 PLN
Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Marek Wendrenski

‘ ' Zajmuje sie tematyka Social Media od ponad 10 lat.
Dzieki Social Mediom zbudowat rozpoznawalng marke osobistg, rozwinat biznesy, a teraz

przekazuje wiedze jak inni moga duplikowaé najskuteczniejszg strategie dziatania.

Prowadzi szkolenia od 2015 roku, a na scenie wystepuje juz od przeszto 20 lat

Stworzyt projekt GrandpaGang

Prowadzi Agencea Social Media Marketingu i Wydawnictwo MyWayyy

Stworzyt Akademie Taniego Zwiedzania

Stworzyt 2 autorskie szkolenia ,Master of Social Media” oraz ,Co Ty Szczylu Mozesz Wiedzie¢”
Zorganizowanych ponad 100 szkolen (indywidualnych i grupowych). Ponad 1000 godzin na scenie.
Organizuje szkolenia miedzynarodowo:

- Polska

- Anglia

- Irlandia

- Niemcy

- Dubaj

- USA

Dodatkowo prelekcje na uniwersytecie ekonomicznym

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy szkolenia otrzymajg materiaty dydaktyczne w formie papierowej przygotowane w oparciu o tematyke szkolenia oraz zgodnie
wymaganiami prawnymi okreslonymi w prawie polskim oraz UE. Uczestnicy szkolenia otrzymaja zaswiadczenie o odbyciu szkolenia oraz
certyfikat potwierdzajgce nabyte umiejetnosci, ktére stanowig potwierdzenie kompetenc;ji.

Adres

ul. Szkolna 20
62-045 Pniewy

woj. wielkopolskie



Kontakt

ﬁ E-mail paula.olszewska@ig-consulting.pl

Telefon (+48) 533 836 403

Paula Olszewska



