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Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Studia podyplomowe ,Branding strategie Al” sg skierowane do szerokiej
grupy osob, zainteresowanych pogtebieniem swojej wiedzy w dziedzinie
marketingu cyfrowego i brandingu z wykorzystaniem najnowszych
technologii, takich jak sztuczna inteligencja.

30

10-11-2024

mieszana (stacjonarna potaczona z ustugg zdalng w czasie
rzeczywistym)

200

art. 163 ust. 1 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie
wyzszym i nauce (t.j. Dz. U. z 2023 r. poz. 742, z p6zn. zm.)

studia podyplomowe

24,00 PLN brutto/h
24,00 PLN netto/h



Cel

Cel edukacyjny

Celem studiéw podyplomowych ,Branding strategie Al” jest wyksztatcenie specjalistow zdolnych do skutecznego
zarzadzania marka i jej komunikacjg w cyfrowym swiecie, z wykorzystaniem nowoczesnych technologii, takich jak

sztuczna inteligencja.

Absolwent tego kierunku uzyska nastepujgce kwalifikacje:

Zrozumienie psychologii komunikacji i konsumenta

Znajomosé technik identyfikacji wizualnej

Umiejetnos¢ tworzenia atrakcyjnych tresci przy uzyciu technik storytellingu i copywritingu

zd

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

WIEDZA

UMIEJETNOSCI

Kryteria weryfikacji

Zna podstawowe pojecia z zakresu
zarzadzania i marketingu
wykorzystywanych w dziatalnosci
rynkowej

Zna podstawowe metody badan i
narzedzia pozwalajace zilustowaé
zjawiska i procesy wystepujace w
maketingu

Posiada wiedze z zakresu tworzenia i
wykorzystania strategii Al

w organizacji

Zna techniczne aspekty funkcjonowania
sztucznej inteligencji

Zna wybrane platformy Al i rozwigzania
oferowane przez kluczowych
dostawcow

Zna uwarunkowania prawne zwigzane z
rozwojem

i wykorzystaniem sztucznej inteligencji

Posiada umiejetnosci niezbednych do
skutecznego i efektywnego tworzenia
strategii marketingowej dla marek
wprowadzanych na rynek lub juz na nim
istniejgcych

Opracowuje strategie marketingowa
marki oraz jest gotowy do
przedstawienia swojej pracy, stosujac
odpowiedni jezyk, tres¢ oraz forme.
Potrafi przygotowac i zarzadzaé
procesem wprawadzania rozwigzan Al
w organizaciji

Potrafi pozyskiwa¢ srodki finansowe na
badania, rozwdj i wdrazanie rozwigzan
Al

Potrafi zarzadzaé i negocjowaé umowy
zwigzane z nabyciem i wdrozeniem
systemu Al

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Posiada kompetencje do przygotowania

i wdrozenia systemu Al w

przedsigbiorstwie

Rozumie interdyscyplinarny kontekst

tworzenia i wdrazania rozwigzaé Al oraz

perspektywe innych uczestnikéw

systemu Al Obserwacja w warunkach
Potrafi zlikwidowa¢ luke kompetencyjna symulowanych

w zarzadzie firm.

Obniza ryzyko wdrozenia systemu Al

KOMPETENCJE

Poprawia pozycje konkurencyjna
przedsigbiorstwa

Postepuje zgodnie z zasadami etyki
zawodowej

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

Absolwenci otrzymujg przewidziane ustawg swiadectwo ukonczenia studiéw podyplomowych Wyzszej Szkoty
Przedsiebiorczosci i Administracji w Lublinie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikacji?

Warunkiem ukonczenia studiéw podyplomowych na kierunku Branding strategie Al jest obecnos¢ i aktywnos$¢ oraz
zaliczenia poszczegdlnych zaje¢ w ramach studiéw.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

Warunkiem ukonczenia studiow podyplomowych na kierunku Branding strategie Al jest obecnos¢ i aktywnos¢ oraz
zaliczenia poszczegélnych zaje¢ w ramach studiow.

Program

6
Wprowadzenie do komunikacji cyfrowej i odz
brandingu g

8

Psychologia komunikacji i konsumenta godz



Identyfikacja wizualna i podstawy zarzadzania
marka

Budowa strategii marki

Pozycjonowanie i architektura marki

Wprowadzenie do storytellingu w réznych
kanatach

Techniki storytellingu

Copywriting i content marketing

Projektowanie stron internetowych

Analiza rynku i konkurencji

Reklama cyfrowa

Pozycjonowanie i optymalizacja stron (SEO)

Komunikacja wizualna

Narzedzia do zarzadzania trescig

Wprowadzenie do wykorzystania sztucznej
inteligencji w marketingu

6
godz

10

godz

godz

godz

godz

godz

12

godz

godz

godz

godz

12

godz

godz

godz



10

E-mail marketing godz
4
Analityka i monitorowanie danych godz
11
Budowanie spotecznosci online godz
8
Tworzenie i dystrybucja tresci wideo godz
5
Zarzadzanie reputacjg online godz
9
Zaawansowane techniki storytellingu godz
4
Marketing mobilny godz
8
Wprowadzenie do marketingu afiliacyjnego godz
13
Kampanie marketingowe godz
8
Prawo autorskie w komunikacji cyfrowej godz

Wprowadzenie do UX/Ul i wykorzystanie nowych

technologii w komunikacji (VR, AR, Al) godz
6
Wprowadzenie do Growth Hacking godz

tacznie 200 godzin



Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec: 0
Przedmiot / temat Data realizacji
zajec zajeé

Brak wynikéw.

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Piotr Lewandowski

‘ ' Piotr Lewandowski

Informacje dodatkowe

Godzina

Godzina

rozpoczecia zakonczenia

Cena

4 800,00 PLN

4 800,00 PLN

24,00 PLN

24,00 PLN

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

e-materiaty, inne zwigzane z tematyka studiéw

Warunki techniczne

Platforma e-learningowa WSPA nie wymaga specjalistycznych ustawien technicznych.

Liczba godzin

Forma
stacjonarna



Platforma dziata poprawnie w nowych wersjach przegladarek: Internet Explorer, Mozilla Firefox, Google Chrome, Opera.
W przypadku uzywania starszych wersji, niektére funkcjonalno$ci moga dziataé nieprawidtowo.

Do wyswietlania niektérych tresci multimedialnych potrzebny jest Adobe Flash Player.

Adres

ul. Bursaki 12
20-150 Lublin

woj. lubelskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wi
e Laboratorium komputerowe
e Udogodnienia dla oséb ze szczegblnymi potrzebami

e Parking, restauracja

Kontakt

ﬁ E-mail m.prokopiukwolak@wspa.pl

Telefon (+48) 667 890 041

Magdalena Prokopiuk - Wolak



