Mozliwo$¢ dofinansowania

Nowoczesna i skuteczna sprzedaz i 3 800,00 PLN brutto

marketing w social mediach. Szkolenie. 3 800,00 PLN netto
237,50 PLN brutto/h

237,50 PLN netto/h

A(FEREATOR  Nymer ustugi 2024/05/17/26483/2152899

KREATOR © Warszawa / stacjonarna
Przemystaw & Ustuga szkoleniowa
Oszczapinski ® 16h

% % % % * £ 29.08.2024 do 30.08.2024

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Sprzedaz

Sposoéb dofinansowania wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Szkolenie skierowane jest do przedsiebiorcéw, pracownikéw firm oraz
0s0b, ktérych celem jest poszerzenie wiedzy i umiejetnosci w obszarze

Grupa docelowa ustugi
P 9 dziatan sprzedazowych i marketingowych przy wykorzystaniu social

mediéw.
Minimalna liczba uczestnikow 8
Maksymalna liczba uczestnikow 15
Data zakornczenia rekrutacji 28-08-2024
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 16

Certyfikat systemu zarzadzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Wzrost wiedzy i umiejetnosci zwigzanych z samodzielnym prowadzeniem dziatari marketingowych oraz sprzedazowych
przy wykorzystaniu social mediow.



Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Wymienia nowe trendy prowadzace

. Wywiad swobodny
sprzedaz;
Po zakonczeniu szkolenia uczestnik
postuguje sie wiedzg na temat:
Rozumie, co to jest sprzedaz .
- . . . Wywiad swobodny
spotecznos$ciowa i jak z niej korzystag;
Wykorzystuje media spotecznosciowe, Obserwacja w warunkach
aby generowac wiecej zapytan' symulowanych
Po zakonczeniu szkolenia uczestnik X . . Obserwacja w warunkach
. . e Generuje dodatkowa sprzedaz w firmie;
posiada umiejetnosci: symulowanych
Osiaga cele sprzedazowe bez Obserwacja w warunkach
ogromnego budzetu reklamowego. symulowanych
Potrafi pozyskiwac¢ klientéw w mediach Obserwacja w warunkach
Po ukonczeniu szkolenia uczestnik spotecznosciowych; symulowanych
prezentuje postawe spoteczng (nabywa
i stosuje kompetencije spoteczne): Stosuje zasady dotyczace Obserwacja w warunkach
bezpieczeristwa w sieci. symulowanych

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

Zaswiadczenie o zakonczeniu udziatu w ustudze rozwojowej zawiera informacje na temat zakresu ustugi rozwojowej
oraz opis efektdéw uczenia sie po ukoriczeniu ustugi rozwojowe;.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Zaswiadczenie o zakonczeniu udziatu w ustudze rozwojowej zawiera informacje dotyczace spetnienia okreslonych
wymagan.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Zaswiadczenie o zakoniczeniu udziatu w ustudze rozwojowej potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych
rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji.



Program

Modut 1: Facebook, YouTube, Twitter, Instagram, Linkedin i TikTok: poréwnanie serwiséw, jak wykorzysta¢ w firmie.
Modut 2: Opracowanie strategii sprzedazy w social media i wynikajgcych z tego korzysci.

Modut 3: Jak tworzyé angazujace tresci. Na co zwraca uwage grupa docelowa.

Modut 4: Jak budowa¢ kanaty sprzedazy w oparciu o media spotecznosciowe.

Modut 5: Gdzie zdoby¢ potencjalnych klientow.

Modut 6: Czym jest content marketing i jak go zastosowac¢ w praktyce?

Modut 7: Narzedzia do generowania leadéw w oparciu o media spotecznosciowe.

Uwaga: Przedstawiony harmonogram jest propozycja i moze by¢ modyfikowany w zaleZnosci od potrzeb i mozliwosci organizacyjnych.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec: 7

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
i Prowadzacy L . B} .
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia

Liczba godzin
Facebook,

YouTube, Twitter,

Instagram,

Linkedin i TikTok:

poréwnanie

serwisow, jak

wykorzysta¢ w

firmie.

- 29-08-2024 09:00 10:00 01:00

Opracowanie

strategii

sprzedazy w - 29-08-2024 10:00 12:00 02:00
social media i

wynikajacych z

tego korzysci.

Jak tworzyé

angazujace

tresci. Na co - 29-08-2024 12:00 14:30 02:30
zwraca uwage

grupa docelowa.

[427 JEIS

budowa¢ kanaty
sprzedazy w

. . - 29-08-2024 14:30 17:00 02:30
oparciu o media
spotecznos$ciowe
Gdzie
zdoby¢ - 30-08-2024 09:00 11:00 02:00

potencjalnych
klientow.



Przedmiot / temat
iy Prowadzacy
zajec

Czym jest
content

marketing i jak -
go zastosowaé w
praktyce?

Narzedzia
do generowania
leadéw w oparciu
o media
spotecznosciowe

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 0

Brak wynikow.

Data realizacji Godzina

zajeé rozpoczecia

30-08-2024 11:00

30-08-2024 14:00
Cena

3 800,00 PLN

3 800,00 PLN

237,50 PLN

237,50 PLN

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kazdy z uczestnikéw otrzyma materiaty szkoleniowe.

Godzina . .
; . Liczba godzin
zakonczenia

14:00 03:00

17:00 03:00



Adres

Warszawa
Warszawa

woj. mazowieckie

Kontakt

m E-mail kontakt4@szkoleniakreator.pl

Telefon (+48) 797 747 077

Ewa Malinowska



