Mozliwo$¢ dofinansowania

Social media 3 200,00 PLN brutto
3200,00 PLN netto
133,33 PLN brutto/h

TRAINING 133,33 PLN netto/h
GROUP

@ Numer ustugi 2024/05/13/162229/2148061

© zdalna w czasie rzeczywistym

TRAINING GROUP
Sp.zo.0.

& Ustuga szkoleniowa
®© 24h
Kok ok ok ok 5 28.09.2024 do 05.10.2024

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . .. o
wsparcie dla pracodawcéw i ich pracownikéw

Szkolenie Social Media jest dedykowane wszystkim osobom i firmom,
ktére chca skutecznie wykorzystaé potencjat medidw spotecznosciowych
w celu budowania i wzmacniania swojej marki. W szczegélnosci
adresowane jest do:
Grupa docelowa ustugi

e Przedsiebiorcow i wtascicieli firm,

e Specjalistow ds. marketingu i mediéw spotecznosciowych,

e 0so6b pracujacych w dziale komunikaciji i PR,

¢ Freelanceréw i kreatywnych profesjonalistow

Minimalna liczba uczestnikow 1

Maksymalna liczba uczestnikéw 10

Data zakornczenia rekrutacji 27-09-2024

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 24

Certyfikat ICVC - SURE (Standard Ustug Rozwojowych w Edukacji): Norma

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .. L . )
zarzgdzania jakoscig w zakresie Swiadczenia ustug rozwojowych



Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie ksztattuje umiejetnosci niezbedne do prowadzenia dziatari marketingowych online. Przygotowuje do
wykorzystania w sposoéb wiasciwy narzedzi marketingu internetowego. Uczy strategicznego podejscia do prowadzenia
marketingu oraz planowania dziatan w oparciu o potrzeby klientéw. Szkolenie ktadzie nacisk na skuteczne prowadzenie
strony internetowej przedsiebiorstwa oraz komunikacji w mediach spotecznosciowych takich jak Facebook, Instagram,
LinkedIn czy Tik Tok

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Obstuguje i zarzadza platforma

Optymalizuje konto firmowe pod
spotecznos$ciowa Facebook, Tiktok, plymatizt) rmowe p

Ob. j kach istych
wyszukiwarki i uzytkownikow serwacja w warunkach rzeczywistyc

Instagram
Obstuguje narzedzie Meta Business Publikuje i dystrybuuje posty relacje i

. 9yl ¢ . ! ysry J.p y .J Obserwacja w warunkach rzeczywistych
Suite stories na Facebooku i Instagramie

Tworzy angazujace posty, grafiki i .
. . e Tworzy posty uwzgledniajac zasady . .
animacje, social video; Tworzy reklame . Obserwacja w warunkach rzeczywistych
. . copywritingu
na social media

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
tak

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

tak

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

tak

Program

DZIEN 1.



1. MODUL Wprowadzenie w $wiat social mediow.

1. Swiatowe statystyki i trendy — konsumowanie tre$ci w Internecie i social mediach
2. Dziatanie algorytméw, sztuczna inteligencja i maszynowe uczenie — zasady dziatania

2. MODUL Facebook Marketing

1. Audyt konta firmowego — optymalizacja pod wyszukiwarki i uzytkownikédw — ¢wiczenia praktyczne
2. Zabezpieczenia konta przed wtamaniem hakerskim

3. Okreslanie grupy docelowej

4. Biznesowe cele prowadzenia fanpage

3. MODUL Meta Business Suite

. Publikacja i dystrybucja postéw, relacji i stories na Facebooku i Instagramie

. Kalendarz publikacji postéw

. Szablony i edycja grafik i animacji

. Dostep do fanpage

. Dodatkowe funkcje — piksel Meta, sklep - sprzedaz na facebooku i Instagramie
. Statystyki

o g WON =

4. MODUL Jak tworzy¢ skuteczny content

. Tworzenie persony

. 6-etapowy lejek sprzedazowy w social mediach - strategia tresci w social mediach

. Value business canvas — korzysci i obiekcje - éwiczenie praktyczne

. Sposoby na angazowanie uzytkownikéw i setki reakcji pod postami

. Harmonogram i kalendarz tresci — sposoby na optymalizacje czasu spedzanego w SoMe

a b WN =

DZIEN 2.
5. MODUL Instagram Marketing

1. Kto jest odbiorcg Instagrama i czego oczekuje?
2. Nowe formaty na Instagramie, ktére dajq zasiegi
3. Dziatanie algorytmu

4. Hasztagi

5. Stowa kluczowe

6. Jak angazowacé uzytkownikéw

6. MODUL Copywriting w social mediach

1. Zasady copywritingu — jak pisa¢ by angazowaé
2. Edycja tekstu

3. Formatowanie tekstu

4. Przygotowanie postow — ¢wiczenia praktyczne

7. MODUL Angazujace grafiki i animacje

1. Zasada ,F”" i wyniki badan eyetrackingowych

2. Napisy na grafikach i zdjeciach — zasady projektowania
3. Formaty w social mediach

4. Bezptatne banki zdje¢ i prawa autorskie do zdje¢

5. Przygotowanie grafik w Canvie — ¢wiczenia praktyczne

8. MODUL Social wideo - rolki, stories, reels

1. Formaty i dtugosci social wideo w zaleznosci od platformy

2. Zasady nagrywania — $wiatto, dzwiek, kadr

3. Zasady montazu — aplikacje do montazu social wideo

4. Aplikacja InShot — praktyczne ¢wiczenia montazu wideo

5. Szablony w social mediach - jak stworzy¢ rolke z szablonu bezposrednio w Facebooku i Instagramie

9. MODUL Obstuga klienta w social mediach

1. Czego oczekujg klienci w ramach obstugi klienta
2. Narzedzia do dyspozycji Social Media Managera



3. Jak sobie radzi¢ z kryzysami
DZIEN 3
10. MODUL Menadzer reklam
1. Zatozenie i konfiguracja konta reklamowego
2. Metody ptatnosci, faktury
3. Dostep do konta reklamowego dla innych oséb
4. Skuteczny kontakt do obstugi Facebooka w nagtych wypadkach
11. MODUL Struktura kampanii reklamowej

1. 3 kroki kampanii reklamowej

2. Optymalizacja budzetu

3. Cele - jak dobra¢ do wynikéw biznesowych

4. Targetowanie reklam — wybér grup docelowych
5. Formaty reklam w poszczegdlnych celach

6. Powielania zastawow reklam i reklam

7. Edytowanie kampanii

12. MODUL Remarketing - do kogo mozesz kierowa¢ reklamy

1. 1. Grupy niestandardowe
2. Grupy podobnych klientow
3. Piksel Facebooka - jak wygenerowac i zainstalowa¢ na www

13. MODUL Kreacja reklamowa

1. Grafika, karuzela, stories
1. Tekst w reklamie — podstawy copywritingu
2. Nowe szablony animacji w systemie Menadzera reklam
3. Wideo i animacje w reklamie
4. Ustawienie pierwszej reklamy - ¢wiczenia praktyczne

Walidacja szkolenia - test.

Podczas szkolenia wykorzystane beda metody aktywizujgce w tym m.in.: éwiczenia praktyczne, dyskusja moderowana, burze mézgow,
studia przypadkow, prezentacja narzedzi poprzez wspétdzielenie ekranu, panele dyskusyjne, sesje pytan i odpowiedzi.

Podstawowa forma organizacyjna szkolenia jest lekcja, ktérej odpowiada jedna godzina dydaktyczna trwajgca 45 minut. Harmonogram

zawiera przerwy.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 14

Przedmiot / temat Data realizacji
. Prowadzacy o,
zajeé zajeé

1. MODUL

Wprowadzenie w

P . Julia Nowaczek 28-09-2024
Swiat social

mediéw.

2. MODUL

Facebook Julia Nowaczek 28-09-2024

Marketing

Godzina
rozpoczecia

08:00

10:00

Godzina . .
; X Liczba godzin
zakonczenia

10:00 02:00

12:00 02:00



Przedmiot / temat
zajec

3. MODUL

Meta Business
Suite

4. MODUL
Jak tworzyé
skuteczny
content

5. MODUL

Instagram
Marketing

6. MODUL
Copywriting w
social mediach

7. MODUL
Angazujace
grafiki i animacje

8. MODUL

Social wideo —
rolki, stories,
reels

9. MODUL
Obstuga klienta
w social mediach

D o

MODUL
Menadzer reklam

aED

MODUL Struktura
kampanii
reklamowej

& 12

MODUL
Remarketing - do
kogo mozesz
kierowa¢ reklamy

€D 3.

MODUL Kreacja
reklamowa

walidacja

Prowadzacy

Julia Nowaczek

Julia Nowaczek

Julia Nowaczek

Julia Nowaczek

Julia Nowaczek

Julia Nowaczek

Julia Nowaczek

Julia Nowaczek

Julia Nowaczek

Julia Nowaczek

Julia Nowaczek

Paulina Gebura

Data realizacji
zajeé

28-09-2024

28-09-2024

29-09-2024

29-09-2024

29-09-2024

29-09-2024

29-09-2024

05-10-2024

05-10-2024

05-10-2024

05-10-2024

05-10-2024

Godzina
rozpoczecia

12:00

13:00

08:00

10:00

11:00

12:00

13:00

08:00

10:00

12:00

13:00

13:45

Godzina
zakonczenia

13:00

14:00

10:00

11:00

12:00

13:00

14:00

10:00

12:00

13:00

13:45

14:00

Liczba godzin

01:00

01:00

02:00

01:00

01:00

01:00

01:00

02:00

02:00

01:00

00:45

00:15



Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 3200,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 3200,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 133,33 PLN
Koszt osobogodziny netto 133,33 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 2

122
O Julia Nowaczek
‘ ' Doswiadczenie zawodowe w prowadzeniu szkoleh w zakresie poruszania sie w Social Mediach.

Pani Julia zawodowo pracuje jako specjalista ds. social mediéw w firmie szkoleniowe;j.

222

Paulina Gebura

‘ ' Absolwentka Uniwersytetu Jana Kochanowskiego w Kielcach na kierunku administracja porzadku i
bezpieczenstwa publicznego.
Obecnie zajmuje stanowisko koordynatora biura szkolen.
Posiada bogate doswiadczenie w realizacji i obstudze szkolen.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

materiaty w wers;ji elektroniczenj

Warunki techniczne

Warunki techniczne: komputer lub smartfon z dostepnem do internetu oraz kamerka. platforma: Microsoft Teams



Kontakt

ﬁ E-mail factory.szkolenia@gmail.com

Telefon (+48) 735 040 262

Paulina Gebura



